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Resumo

O trabdho busca verificar, mediante a aplicacéo de perguntas previamente elaboradas
junto a 250 idosos da cidade de Santo André (SP), o grau de conhecimento dos
pesquisados sobre a Campanha Naciona da Vacinacdo de Idosos Contra a Gripe, 0s
veiculos em que buscam informagbes sobre a doenca e a respeito da campanha e os
meios pelos quais os idosos acreditam que a informacdo educativa em salide deveria ser
veiculada para atender ao publico com mais de 60 anos.
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I ntroducéo

A influenza, conhecida popularmente como gripe, € uma doenca infecciosa vird,
contagiosa, relacionada a complicacbes importantes do trato respiratdrio, como a
pneumonia. A enfermidade representa um dos processos infecciosos de maior morbi-
mortalidade do mundo e, de acordo com dados da Organizacdo Mundiad da Salde
(OMYS), cerca de 600 milhdes de pessoas apresentam um episodio de gripe por ano.

Uma das agbes mais sgnificativas de prevencéo contra a moléttia € a vacinagéo,
redizada anualmente devido a dta capacidade de mutacdo do virus. A Campanha de
Vacinacdo contra a Gripe € incentivada pelo Governo Federal desde 1999 e oferecida
gratuitamente para individuos com idade a partir de 60 anos. Os idosos sé0 0 avo da
campanha por representarem a faixa et&ia em que hd maor indice de internacles e
obitos decorrentes de complicagfes advindas da doenca. A vacinagdo costuma ter inicio
durante 0 outono, ja que o periodo de maior incidéncia da gripe € o inverno e o efeito da

dose ocorre aproximadamente duas semanas a partir da admini straczo.

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Comunicacdo Cientifica
2 Professor-colaborador da disciplina de Satide Coletiva da FMABC (pessoni @ig.com.br)
3 Alunos do curso de Medicina



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

O invesimento do Ministério da Salide na campanha em 2006 foi mais de R$
130 milhGes e a cobertura vacind vem ultrgpassando a meta de 70% edtipulada pea
OMS (Organizacédo Mundid da Salde). Apesar disso, o nivel de informacéo por parte
do publico-dvo da campanha anda € baixo, como gponta ALMEIDA (2004) em
levantamento redizado no municipio de Santa Maria de Jetiba (ES), onde parcea
dgnificativa dos entrevistados disse ndo saber para que servia a vacina DONALISIO et
al. (2006) sugerem que condigbes socioecondmicas, habitos e idade ndo restringem o
acess0 a campanha vacind, mas campanhas especificas para individuos entre 60 e 64
anos podem ampliar a cobertura da vacinacd. FRANCISCO et al. (2006) acreditam que
haja necessidade de campanhas para facilitar 0 acesso por parte de idosos e pofissonas
de salide ainformag&o acerca dos beneficios da vacinacao.

Este trabalho visa a andisar o grau de conhecimento por parte dos idosos sobre a

vacinaantigripd.

1- Delimitacédo do objeto

Campanha Nacional 2007: Vacinacéo de idosos contra gripe, de 23/04 a 04/05.
Estudo de caso na unidade de salide Centro, da Secretaria de Salde da Prefeitura
de Santo André, loca que mais doses foram aplicadas em 2006.

2- Problemasde pesquisa

Como o publico idoso recebe as informagdes sobre a Campanha Naciona de
Vacinagdo contraa Gripe?

Qua o grau de compreensdo sobre avacina e a doenga?

3- Hipotese

Idosos ndo sdo informados adequadamente acerca da doenca, dos beneficios e
efeltos colaterais da vacina na Campanha Nacional de Vacinagdo de ldosos

Contraa Gripe.

4- Objetivo Geral

Investigar como 0s idosos recebem e interpretam as informagbes da Campanha
Naciond de Vacinagdo Contra a Gripe na unidade de salide Centro, em Santo
André.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Obj etivos Especificos

Compreender a concepgdo da Campanha Naciond de Vacinacdo de ldosos
contra a Gripe, sua amplitude e seus objetivos,

Veificar se, na daboragdo da mesma, sio oferecidas — e de que forma —
informagtes sobre a vacina e a doenca;

Verificar quals as estratégias de comunicacéo contempladas na campanha;

Verificar arecepcdo dos sujeitos em relacdo a Campanha.

6- Justificativa

A0 mesmo tempo em que este projeto podera revelar dados importantes sobre a
campanha em § e as mehores formas de informar o publico idoso, servira
também como indicador do grau de compreensdo dbs envolvidos sobre a doenca,

avacina e seus efetos colaterais.

7- Procedimentos M etodol 6gicos

Escolha da unidade de sallde para aplicacdo de questionario: apesquisafoi
realizada na unidade de salide Centro (r. Campos Sales, 575 — Santo André)
equipamento com maior nimero de doses da vacina aplicadas em 2006 (3.830
doses)

Aplicacdo de questionério previamente elaborado (Anexo 1)

PUblico: idosos vacinados na unidade de salide no periodo da Campanha
Nacional de Vacinacéo do Idoso 2007

Amostragem: 110 homens e 140 mulheres (distribui¢do gproximada da
populacdo de idosos por género, definida a partir de dados do censo de 2000
redizado pelo IBGE)
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Revisido da Literatura

A gripe é uma doenca muito contagiosa, causada pelo virus Influenza e
transmitida de pessoa a pessoa pelo a. Em gerd, provoca febre alta, dor de garganta,
tosse, dores no corpo e na cabeca, fraqueza, mal-estar, e pode evoluir para doencas mais
graves, como pneumonia. Ela representa uma das doencgas infecciosas de maior morbi-
mortalidade do mundo, principamente devido as suas complicacBes (doencas do trato
respiratorio). Segundo apontaram FRANCISCO, DONALISIO & LATORRE (2005),
na populacdo idosa masculing, o coeficiente médio da mortaidade no periodo de 1980 a
1998 foi de 5,08 dbitos por mil homens com aumento linear ndo congtante de 0,13 a0
ano; em 2000, o coeficiente observado foi de 4,72 6bitos por mil homens. Ja para as
mulheres de 60 anos ou mas, 0 coeficiente anud médio foi de 3,18 Obitos por mil
mulheres com incremento ndo constante de 0,08 a0 ano; no ano de 2000 o coeficiente
observado foi 2,99 dGbitos por mil mulheres, dém da reducéo significativa dos mesmos
em todas as faixas etérias.

Embora hga recomendacéo para vacinacdo anual contra influenza, a adesfio a
essa pratica vaia entre os idosos resdentes em diferentes locdidades. Dados
internacionais foram expostos também por FRANCISCO et al (2005), demonstrando
que ra Itdia, por exemplo, em 1995, as taxas de vacinacdo foram de 26%, 32% e 48,6%
entre os idosos residentes em Mildo, Molise e Ngpoles, respectivamente. Na Alemanha,
0 percentual de imunizacdo foi de 37% e 55% entre pessoas de 60 anos e mas das
antigas Alemanha Ocidentd e Orienta, durante a estacéo de 1999-2000. Na Inglaterra,
65% e 68% dos idosos de 65 anos e mais foram vacinados durante as estagbes de
2000/2001 e 2001/2002; no entanto, as coberturas variaram entre as regides do pais. Na
Espanha, (1999) foram encontrados niveis que oscilaram entre 60% a 84%. Nos Estados
Unidos, em 2002, 66,4% dos idosos com 65 anos ou mais referiram a vacinacdo nos
tltimos 12 meses e os percentuais variaram de 32,2% nas llhas Virgens a 76,6% em
Minnesota.

No Brasil, em 1999, 87,3% dos idosos acima de 65 anos foram vacinados contra
influenza. No periodo de 2000 a 2003 ampliou-se a oferta da vacina para 0s maiores de
60 anos, no entanto, houve uma reducdo dos niveis de cobertura Em 2004, o pais
retomou os nivels preconizados pela Organizacd Mundid da Saide (OMS) e vacinou
85% da populacdo idosa (cerca de 13 milhdes de pessoas) e 95% dos municipios
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brasileiros dcancaram a meta (70%). No Estado de S&o Paulo, o percentud de
vacinados entre os maiores de 65 anos foi de 84%, em 1999. De 2000 a 2003, as
coberturas registradas para maiores de 60 anos foram 63,9%, 66,6%, 65,6% e 75%,
respectivamente. Mesmo sem  aingir nivels esperados, as coberturas vecinais foram
crescentes. A grande maioria dos municipios ainda apresenta percentuais inferiores a
80%. Ja no municipio de Sdo Paulo, cs nimeros finais da campanha de 2000 totdizaram
564.392 e a cobertura foi de 58,05%, em 2001, o total de vacinas foi de 653.160 e a
cobertura foi de 66,77%; os nUmeros cairam em 2002, com o tota de 604.897 vacinas
aplicadas e cobertura de 61,25%; 2003,2004 e 2005 tiveram, respectivamente, cobertura
de 71,96%, 75,20%, e 78,03% e numeros de vacinacles totais de 715.847, 753.484 e
794.519. Em 2006 totalizaram 810.974 doses aplicadas da vacina, sendo que ro grupo
com idade entre 60 e 64 anos, a adesdo foi de 70,3%, superando os indices do ano
anterior, que foi de 68,3%. A cobertura vacinal da populagdo com 65 anos ou mais foi
de 82,9%.

Em Santo André, cidade em que foi aplicado este estudo, segundo dados da
Secretaria Municipa de Salide, em 2006 foram distribuidas 52.893 doses da vacina nos
idosos da cidade, sendo que a unidade que mais doses aplicou foi a Centro, com 3.830
procedimentos.

O tema comunicacdo com idosos foi amplamente estudado na tese de doutorado
de Devani Sdomé& de Moura Reis abordando a cartilha utilizada pelo Minigéio da
Salde para divulgar a Campanha Nacional de Vacinacdo do ldoso. O trabaho,
defendido na USP em 2005, sugeriu que o Minigtério da Salde n&o considerou
adequadamente as especificidades do receptor, ao escolher a forma e o contelido das
mensagens com 0 objetivo de cortribuir para a melhoria de salide e qudidade de vida;
mas a recepcdo pelo idoso foi adequada, apesar dessa midia ndo ser a preferida desse
grupo etario.

Metodologia

Para a redlizacéo da presente pesquisa, optamos pela aplicacdo de questionério a
250 idosos que participaram da Campanha Naciond de Vacinagéo de Idosos contra a
Gripe em Santo André, fazendo a andise quantitativa das respostas registradas. Na
seqiéncia, uma vez que a proposta do trabdho era ndo sO identificar o grau de

conhecimento dos idosos em relagdo a vacina contra a gripe, mas também as razbes
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pelas quais os idosos aderem a campanha, trilhamos o caminho proposto por
OLIVEIRA (1997, p. 117), classificado como abordagem qualitativa

As pesquisas que se utilizam da abordagem qualitativa possuem a
facilidade de poder descrever a complexidade de uma determinada
hipotese ou problema, analisar a interacdo de certas variaveis,

compreender e classificar processos dinamicos experimentados por
grupos sociais, apresentar contribuigdes no processo de mudanca,
criacao ou formagao de opinides de deter minado grupo e permitir, em
maior grau de profundidade, ainterpretacdo das particularidades de
comportamentos ou atitudes dos individuos.

Dessa forma, a proposta metodoldgica da pesquisa apontou primeiramente para
um estudo exploratério sobre o tema comunicacdo na Campanha Naciond de Vacinacdo
do ldoso contra a Gripe. Pesguisas exploratérias s8o desenvolvidas com o objetivo de
proporcionar visio gera, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Esse tipo de
estudo é redizado especiamente quando o tema escolhido € pouco explorado e torna-se
dificil formular hipGteses precisas e operaciondizavels sobre de (GIL, 1995, p. 43).
Identificado como um estudo exploratério, neta dtura nosso trabaho exige lembrar
SELLTIZ et al. (1987, p. 59-60) que afirmam que as pesquisas que Se gproximam desse
ddineamento inseremrse no campo dos estudos formuladores ou exploratérios, e
referem-se a descoberta de idéias e intuigdes [recomendado no caso de problemas em
gue o conhecimento € muito reduzido]. Os autores lembram que ndo deixa de ser sautar
condderar a utilizagdo de estudos exploratdrios como um passo inicid em um processo
continuo de pesquisa, uma vez que a abordagem quditativa e os estudos exploratérios
revelam as formas de plangamento mas adequadas para a execucdo de uma pesquisa
gue estga baseada em fendmenos poucos conhecidos. Outro que reconhece a
importdncia da pesquisa exploratoria como ferramenta para a producdo de novos
conhecimentos é TRIVINOS (1992, p. 109). Paradle:

Os estudos exploratérios permitem ao investigador aumentar sua
experiéncia emtorno de determinado problema. O pesguisador parte
de uma hipétese e aprofunda seu estudo nos limites de uma realidade
especifica, buscando antecedentes, maior conhecimento para, em
seguida, plangjar uma pesquisa descritiva. Outras vezes, deseja
delimitar ou manejar com maior seguranga uma teoria cujo
enunciado resulta demasiado amplo para os objetivos da pesquisa
guetememmenterealizar. Pode ocorrer também que o investigador,
baseado numateoria, precise elaborar uminstrumento, uma escala de
opinido, por exemplo, que cogita num estudo exploratério para
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encontrar os el ementos necessarios que | he permitam, em contato com
determinada populacéo, obter os resultados que deseja.

Para fechar o foco e ddimitar o objeto, optamos pelo estudo de caso
(especificamente a unidade de salde Centro, em Santo André), por acreditar que a
técnica proposta por DUARTE (apud DUARTE, 2005, p.216) era a mais adequada.

Segundo a autora,

Trata-se de uma abordagem que considera qualquer unidade social
como umtodo, incluindo o desenvolvimento dessa unidade, que pode
ser uma pessoa, uma familia, um grupo social, um conjunto de
relacbes ou processos (crises familiares, invasdo étnica de uma
vizinhanga, etc.) até mesmo toda uma cultura.

Atentando para os passos de uma pesquisa académica preconizados por LUNA
(1998, p. 80) buscamos, antes demais nada, redizar uma criteriosa reviséo de literatura
sobre 0 assunto estudado, ou sgja, vacinacdo do idoso contra a gripe. Para o autor, “ uma
revisdo de literatura é uma pega importante no trabalho cientifico e pode, por ela
mesma, constituir um trabalho de pesquisa’ . Nesse sentido, o trabaho proposto teve
nessa etgpa de pesquisa grande parte de sua producéo redizada, uma vez que, conforme
defende LUNA, uma revisio de literatura procura recuperar a evolucdo de determinados
concatos, enfatizando aspectos muito diferentes daqueles contemplados em um trabaho
de revisio que tenha como objetivo, por exemplo, familiarizar o pesquisador com o0 que
jafoi investigado sobre um determinado problema de interesse (p. 80-81).

Uma vez que a pesquisa proposta envolvia seres humanos, foi necessirio
submeté-la a0 Comité de Etica em Pesguisa da Secretaria de Salde de Santo André,
sendo agprovada em 19/04/2007. Os pesquisadores auaram na unidade de salde
escolhida para 0 estudo explicando, primeiramente, o objetivo do trabalho e obtendo a
aprovacdo dos sujeitos de pesguisa por melo de assinatura do Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (Anexo 2).
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Resultados e consider acbes

Por questéo de espaco proposto para este artigo, selecionamos alguns dados
parciais tabulados na pesguisa que gpontam que a comunicacdo publica para o idoso por
ocasd da campanha de vacinacdo ainda carece de alguns gustes. No grupo das
mulheres entrevistadas (140 pessoas), 72,22% eram vilvas, 16,67% solteiras e 11,11%
casadas. Apenas 5,56% das entrevistadas trabalhavam e 100% se referiam pertencer a
etnia branca. No item escolaridade, a maior parcda das entrevistadas tinha primaio
completo ou ginagd incompleto (55,56%). A TV foi o principa cand pelo qua foram
comunicadas sobre a campanha em referéncia 43,47%. Na sequéncia, 21,05%
souberam pelos médicos, 10,53% pela cartilha médica; 5,26% pelo radio e 15,79% por
outras fontes (faixas, avisos em unidades de salde, amigos, grupos de terceira idade,
etc.). Sobre o melhor meio para informar os idosos sobre campanhas de salide, 64% das
entrevistadas julgam ser a TV e 12% o r&dio. Das entrevistadas, 86,21% acreditam que
a vacina ndo cause efeitos colaterais e 100% apostam na eficacia da vacina. Do grupo de
respondentes, todas ja haviam sdo vacinadas em campanhas anteriores, mas agpenas
22,22% procuraram saber mais sobre a vacina ou sobre a propria doenca antes da
vacinacdo. Para os que buscaram informagdo, as formas mais referidas foram palestras
(4), conhecidos (7), TV (2), revisa (2), folheto (2) e curso de enfermagem (1). A
totalidade das entrevistadas pretende se vacinar na edi¢éo 2008 da campanha

Na tabulacdo dos dados da populacdo masculina que participou da pesquisa (110
homens), 88,24% né&o trabdham, 94,12% se referem como sendo brancos e 5,88%
pardos. No item escolaridade, 23,53% se dizem andfabetos, 35,29% com prim&io
completo ou ginaso incompleto; 17,65% com gindsio completo ou colegid incompleto;
5,88% com colegia completo ou siperior incompleto e 17,65% com superior completo.
Ao serem questionados sobre a forma pela qual souberam da campanha, 52,38% foram
avisados pda TV; 14,29% pelo radio (e 0 mesmo percentud pelo jorna impresso);
4,76% por catilha (e o mesmo indice peos médicos) e 9,52% por outros meios, sendo
os mais referidos.  conhecidos (9); faixas (6); familiares (2); posto de salde (2) e grupos
de apoio (1). Para 63,64% dos homens entrevistados, 0 mehor veiculo de comunicacéo
para divulgar a campanha também seria a TV; 18,18% acreditam ser o radio; 9,09%
indicam o jornd impresso; 4,55% referenciam a catilha médica e 4,55% sugerem
outros meios, entre des a unidade de salde (2), faxas (2), Internet (2) e o préprio
médico(4).
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Sobre efeitos colaterais da vacina contra gripe, 94,12% dos entrevistados
acreditam ndo haver efeitos colaterais e todos confiam na eficacia da vacina. Apenas 9
entrevitados do universo de 110 tomavam a vacina pela primera vez. 94,12% néo
procuraram saber mais sobre a vacina antes de se dirigir ao posto de salde e apenas
23,53% buscaram mais informagdes sobre a doenca, sendo que as fontes mais acessadas
foram revigas e profissonais da salde. Todos os entrevistados pretendem tomar a
vacina na campanha do proximo ano.

Como os numeros indicam, independente do género entrevistado, a TV — pda
ua larga penetracéo nos lares brasileiros e um dos principais passatempos da populacéo
idosa — ainda é o principa meio de educacdo em salde referido pelos médicos. Tavez
em razéo do dto grau de andfabetismo ou baixa escolaridade entre o publico-advo, o
radio também parece ser uma outra op¢ao apontada pel os entrevistados.

Outro dado interessante obtido na pesquisa foi o papel dos grupos de apoio,
familiares e profissonais da salde na decisfo de tomar a vacina Como sujeitos de
credibilidade junto ao idoso, cabe a esses atores um forte pape na decisio dos idosos no
auto-cuidado e na participacdo das campanhas de salde. Embora acreditando na
exigéncia de efetos colaterals, grande parcda dos entrevistados mostrou que o0
benefico — ndo ficar gripado — vae a pena, uma vez que quase todos confiam na
eficacia da vacina. Como o préprio estudo mostrou, a taxa de retorno dos idosos para
uma nova campanha é dta, o que indica que tavez hgja um hiato a ser coberto entre os
gue se recusam a participar da campanha, tentando persuadi-los a ingressar no grupo
dos que se vacinam. Tadvez um indicativo de posshbilidade de utilizar novo meo de
comunicagdo para propagar a campanha tenha sdo feito pelo publico masculino: a
Internet. Embora ainda com baixo grau de inclusfo digitd na tercera idade, paa
campanhas futuras, em que o pulblico-dvo & sga mas escolaizado e digitamente
incluido, a ferramenta possa sar mais bem utilizada. Novos estudos precisam ser feitos
com freqiéncia para apontar as mudancas no comportamento do publico-avo das
campanhas, adequando a €es uma ferramenta que dé mais vishilidade as informagbes

educativas, de promocdo da sallde e de prevencéo de doencas.
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ANEXO 1
QUESTIONARIO*
ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA OSIDOSOS VACINADOS

1. IDENTIFI CA(;AO:
Nome:

2. IDADE: (a divisio et&ia abaixo segue a usada pelo IBGE em censos demogréficos e
interessa a0 levantamento por trazer indicages sobre a preocupacdo com a salde em
idosos de diferentes faixas etérias)

(a) 60 a 64 anos

(b) 65 a69 anos

(c) 70 a74 anos

(d) 75a79 anos

(e) A partir de 80 anos

| | ]anos

3. SEXO:
(& Feminino
(b) Masculino

4. ETNIA:
(a Branco
(b) Negro
(c) Pardo
(d) Outros

5. ESTADO CIVIL:
(a) Casado

(b) Salteiro

(c) Divorciado

(d) Separado

(e) Vilvo

6. ESCOLARIDADE:

(& Andfabeto/Primario Incompleto

(b) Primario Completo/Ginédsio Incompleto
(c) Ginésio Completo/Colegid Incompleto
(d) Colegid Completo/Superior Incompleto
(e) Superior Completo

(f) Pos-graduacéo

4 Questionario produzido com base no estudo de doutorado da Profa Dra Devani Salom&o de Moura Reis— nossos
agradecimentos a autora.
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7. SITUACAO OCUPACIONAL:
(@) Trebdha
(b) N3o trabalha

8. BAIRRO EM QUE MORA:
(a) Zona Norte

(b) Zona Sul

(c) ZonalLeste

(d) Zona Oeste

(e) Centro

Comunicacdo

9. COMO SOUBE DA CAMPANHA NACIONAL DE VACINACAO DO IDOSO
CONTRA A GRIPE?

@ Tv

(b) Radio

(¢) Jornais

(d) Revigtas néo cientificas

(e) Cartilhas médicas

(f) Manuas

(g) Paedtras

(h) Pelo seu médico

() Outros

10. NA SUA OPINIAO, QUAIS OS VEICULOS DE COMUNICACAO QUE DAO
AS MELHORES INFORMACOES PARA A PROMOCAO DA SAUDE DO IDOSO?
@ Tv

(b) Radio

(¢) Jornais

(d) Revigtas néo cientificas

(e) Cartilhas médicas

() Manuais

(g) Palestras

(h) Outros

11. VOCE ACHA QUE A VACINA CAUSA EFEITOS COLATERAIS?
___nd __ sIm Casodirmativo, quas?

12. ACREDITA QUE A VACINA FUNCIONA CONTRA A GRIPE?
__ndo __9Im

13. E A PRIMEIRA VEZ QUE VOCE TOMA A VACINA?

___ndo ___dm Caso airmativo, por qué?

(&) néo sahiadavacina

(b) néo acreditava que funcionava

(c) dguém disse parando tomar

(d) néo tinhaidade necessaria

(e) outros
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14. PROCUROU SABER MAIS SOBRE A VACINA?
___ndo ___9dm Sesm, ondefoi informado?

(&) meédico
(b) jorna

(©) internet
(d) outros

15. PROCUROU SABER MAIS SOBRE A DOENCA?
___nd ___9dm Sedfirmativo, ondefoi informado?

(a) médico

(b) jorna

(©) internet

(d) outros

16. PRETENDE TOMAR A VACINA NO ANO QUE VEM?
___ndo ___sim Por qué?
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ANEXO 2
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé esta sendo convidado (a) a participar como voluntério (a) da pesquisa Estudo local
sobre 0 impacto comunicacional da Campanha Nacional da Vacinagéo de Idosos contra
a Gripe: estudo de caso da unidade de salde Centro, em Santo André. No caso de vocé
concordar em participar, favor assnar ao find do documento. Sua participagdo ndo €
obrigatdria e, a qualquer momento, vocé podera desidtir de paticipar e retirar seu
consentimento. Sua recusa ndo |he trard nenhum prguizo em sua relacdo com o
pesquisador ou com aingtituicao.

Vocé receberd uma cOpia deste termo em que consta o telefone e endereco do
pesquisador principal, podendo tirar dividas do projeto e de sua participacéo.

NOME DA PESQUISA: Estudo locd sobre o impacto comunicaciona da Campanha
Naciona da Vacinacdo de Idosos contra Gripe: estudo de caso da unidade de salide
Centro, em Santo André.

PESQUISADOR RESPONSAVEL : Arquimedes Pessoni

ENDERECO: Av. Principe de Gales, 821 — Santo André

TELEFONE: (11) 9820-5151

PESQUISADORES PARTICIPANTES: Fdipe de Freitas Pires Cudizio, Marceo
Polazzo Machado, Natdia Pin Chuen Zing, Paula Cacciatore Bes, Rafad Teixera
Bdfort Mattos

OBJETIVO: Investigar como 0s idosos recebem e interpretam as informagbes da
campanha Naciona de Vacinacdo contra a Gripe na unidade de salide Centro, em Santo
André.

PROCEDIMENTOS DO ESTUDO: Se concordar em participar da pesquisa, vocé terd
de responder a um question&io cobre a Campanha Naciona de Vacinagdo do ldoso
contra a Gripe para que 0s pesquisadores identifiquem o quanto vocé sabe sobre a
campanha, a enfermidade, a vacina e seus possiveis efeitos colaeras.

BENEFICIOS. Se concordar em participar, ird contribuir para que os pesouisadores
verifiguem se os idosos esd0 sendo bem informados pelo Ministério da Salide sobre a
importancia de tomar a vacina contra a gripe e de a maneira como a divulgacéo é feita
esta adequada.

CUSTO/ REEMBOLSO PARA O PARTICIPANTE: Os que participarem ndo deveréo
pagar nada e nem receber por iSO, gpenas vao gudar na construcdo do conhecimento
sobre a comunicacdo a &rea da sallde.

CONFIDENCIALIDADE DA PESQUISA: Se vocé paticipar terd seu  sigilo
assegurado e seus dados SO seréo usados para fins de pesquisa académica, sem
identifici1o por nome.

Prof. Dr. Arquimedes Pessoni — Faculdade de Medicinado ABC
Pesquisador responsavel
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