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Resumo

Sintetiza a monografia do curso de especializacdo Gestdo da Informagdo no Agronegocio,
abordando um estudo de multicasos de sites especializados em informag&o agropecuaria no
Brasil. Avalia a estrutura da midia digital e seu uso para a difusdo de noticias de interesse
do meio rural. Identifica 0 mangjo da noticia jornalistica como suporte ao processo de
tomada de decisdo dos produtores rurais. Discute os conceitos de infoinclusédo e de
democracia digital, tendo a Internet como mais um cenério do jogo democratico. Reflete
sobre a configuracéo do novo rural e da cultura country. Analisa a informag&o jornalistica
constituida de uma légica de valor, identificando a ritualidade do novo modelo
comunicacional suportado pelas novas tecnologias de informagao.

INTERNET

JORNALISMO ONLINE

AGRONEGOCIO

1 | NTRODUCAO

At ender as novas demandas dos usuarios da rede nundial de conputadores
(Internet), tornou-se, para todos os setores do agronegécio, além de um
gi gantesco desafi o, uma questdo de sobrevivéncia institucional, num contexto
onde o processo de nundializacdo transfornou a infornacdo - e seu nmanejo - em

noeda mais forte. Os setores produtivos |igados ao negé6cio agricola, conp
qual quer outra atividade da economa, senpre utilizaram os neios de
comuni cagéo como fonte par a adquirir i nf or macao estrat égi ca, e

consequentenente, aunentar sua conpetitividade num nercado que exclui
desi nf ormados, desatual i zados e desat ent os.

Segundo Lima (1970, p. 27), é a partir do século XV, com o surginento
das gazettas nos portos de Veneza e em outros centros conerciais da Europa,
que se desenvolve uma nodal i dade de conunicacdo destinada especial nente ao
mundo dos negéci os, das transacdes conerciais e do noticiario sobre inovacgfes
técnicas e cientificas. Assim o préprio jornalisnb surge da necessi dade do
i ncrenent o das comnuni cagdes nercantis.

O desenvolvinmento da conunicacdo social e das tecnologias para a
transm ssdo de informagdo teve seu inpulso a nedida em que se organi zavam 0sS
setores produtivos e a troca de bens materiais. O neg6cio agricola senpre foi
a base deste sistenma. As bolsas de nercadorias se tornaram o reflexo claro
desse tipo de infornmacéo.
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Neste sentido, se pretende avaliar o inpacto da Internet no negécio
agricola nacional. De fato, o interesse do presente estudo é oferecer um
panoranma da conunicacdo rural na nova nidia, entendendo o fluxo online de
i nformacdes conmp inportante ferranenta nos processos de tonada de deci sdo dos
di versos segnmentos do setor agropecuario brasileiro: enpresarios rurais,
agricultores, profissionais da agropecuaria etc. A este respeito, Cezar
(2001) acrescenta:

"Os produtores rurais estdo cada vez nmais
dependentes de infornmacdo e tecnologia para
tomarem  deci sfes que atendam as suas
necessi dades de producdo e satisfacam novas
demandas da sociedade. Questbes ambientais e

nmudancgas pol iticas, econdmn cas, sociais e
exi génci as do consum dor surgem conp forcas no
desenvol vi nent o rural contrast ando com a

dom nancia de abastecimento de nmercado que
estimulou a producdo agricola e a 'revolugédo
verde' no passado. Neste novo contexto as
tomadas de decisdo do produtor rural se
tornaramnuito mais dificeis.”’

A idéia é averiguar conbp a noticia de interesse agropecuario esta sendo
veiculada pela Internet. Conb se organizam as enpresas especializadas em
noticias rurais, utilizando a rede conp necanisno eficaz de nobilizacdo da
comuni dade agropecuaria. Os servigcos que oferecem e quais as vantagens de se
poder acessar tais servicos, a partir de um conputador pessoal em qual quer
lugar onde existam redes de energia e de telefonia. Interessa conpreender
conb os individuos e as enpresas rurais estdao usando a Internet para captar
informacdo estratégica e oferecer produtos e servicos. Para entender conb o
conceito de qualidade e conpetitividade se alteram nesse nicho do mercado. Se
a divul gacdo agropecuaria nas mdias convencionais ocupa ainda espagco pouco
privilegiado, e se este tipo de conunicagdo ainda encontra sérias barreiras
no que tange, principalnente, a audiéncia, com o surginmento de uma midia,
cujas principais caracteristicas € a disponibilizagdo de seus conteudos
online e a "digitalizacdo" das audi éncias, a comunicacao rural se depara com
sua efigie mais nedonha: a distribuicdo em tenpo real das infornacBes e as
di versas possibilidades de interacdo rapida entre os principais atores do
processo conunicacional tornou essa nodalidade comunicacional tanto mais
denocr atica, quanto mais excludente.

Denocratica porque, teoricamente, todos podem ter acesso, desde que
adquiram o aparato tecnoldgico nmininbo para a efetivacdo do acesso - rede
el étrica e telefdnica, conputadores etc. Mas o novo formato de conuni cagcao
por una rede interligada de conmput adores criou nova barreira, excluindo
todos o0s que nao tém acesso as benesses oferecidas pela nidia digital
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Com i nformagcdo de ponta circul ando prineiramente nas redes tel ematicas,
o mercado cria uma nova nodal i dade social: a infoinclus8o. A conpetitividade
no anbito rural, onde, geralnente, as inovacbes denbram nais a se
est abel ecer, ganha assim um el enento fundanmental na definicdo dos que podem
conpetir em pé de igual dade e aquel es que sé podem se contentar com as sobras
dos nercados de ponta.

E preciso explicitar, desde o inicio, a defesa de uma critica ao nodel o
econbmico vigente. Este nodelo, que criou uma proposta difusionista conm
condi cionante ao aprinoranento e ao progresso das soci edades hunanas, tornou-
se a justificativa mais utilizada por um nodel o de soci edade desenvol vida a
partir da Revolucdo Industrial, onde a técnica institucionalizou-se conp
suporte do desenvol vi nento

A insercdo do nmundo rural nas teias da Internet pode ser um sinal
daquilo que alguns teodricos classificam conb "desaparecinento do nundo
agricola", porque a dissenm nacao das novas técnicas de comrunicagcao contri bui
para o apaganento da distincdo cidade/canpo, sobreposto pelo surginento de
uma rede com caracteristicas urbanas onipresente.

O rural, nesse sentido, conp argumenta De Paula (1999, p. 141), deve
ser entendido " conmb sendo um espaco tematico difuso e fragnentado para o
qual sdo convocadas: uma parte das tradicdes das elites agrarias

brasileiras... Transportado para a |Internet, a representacdo do country
tupi ni quim pode ser nmelhor apreendido conmpb apenas nmais um elenmento da
experi éncia urbana do cotidiano, sendo de fato una "construcdo inmginaria" e
0 objeto de uma narrativa peculiar dentro da nova nidia. Deixa de ser assimo
| ocal exclusivo das producdes primarias da economia rural para agregar
el ement os de todos os setores.

O paradigma da era tecnol 6gi ca se estabel ece exatanmente quando as novas
tecnol ogi as de informacdo e conunicacdo quebram o nodel o desenvol vi nenti sta
ao prescindir do processo de urbanizacdo conp indice de desenvol vi nent o.
Anteriormente, sO se pensava no crescinento dos nei os de conuni cacdo de nmssa
(MCM dentro do anbiente urbano. Hoje, a conunicacdo por via digital ignora

as barreiras entre a vida wurbana e o nundo rural, porque o fluxo
distribuicao/coleta foi invertido. O produto conunicacional naoc é nmais
‘“entregue’’, agora ele precisa ser ‘‘acessado’’.

Identificar e decodificar uma narrativa rural na nmidia cibernética é o
foco deste estudo. Cbservar comb se da a apropriacao dos conteldos do
universo sinmbdélico rural, na construcdo das interfaces e da narrativa dos
sites agropecuarios, na busca de conpreender essa nova construcao sinbodlica
Uma pergunta crucial: conb as novas tecnologias de conunicacdo estao dando
oportuni dades ao mundo rural de ter nmis acesso a ciéncia e tecnologia (C&T),
as artes e a cultura? E nmais: conb os novos neios traduzem em seus formatos
0os assuntos de relevancia nas ciéncias, na politica e na cultura para o
chamado "homem do canpo"? Onde estéd a sinetria entre a enxada e o0 npuse; o0
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trator e o conputador; a cooperativa e o provedor? Conb se encontram val ores
aparentenente tao dispares, na juncao para um s6 denomi nador: a rede.

Interessa saber se a Internet esta colaborando para a alfabetizacéo
cientifica dos produtores rurais. A noticia na rede agregou valor de renda
para os operadores culturais que gerenciam os sites ou ainda pode ser vista
comb bem cultural de cunho social? Comb bem cultural, a comrunicacdo rural
digitalizada deve contribuir na afirnmacdo de unma sinbologia agropecuaria
aut 6noma. A segnentacdo da rede num nicho rural deve ser entendida, entéo,
comb locus do exercicio de uma cidadania canpesina. Para Villela (2000, p.
6) ,

..a I nt er net par ece est ar al terando
profundamante este conportanento. Os ganhos
para o produtor estdo cada vez mais claros e
mai s pal paveis pois a Internet além de ser um
neio de conunicacdo anplo é tanbém o nmis
barato relativanente quando conparado aos
outros. Ela permte que o produtor aprenda
sobre seu negoci o numa escala sem precedentes
na historia da humani dade. Al ém di sso permte:
pesqui sar mnel hores precos e condi ¢cbes na conpra
de insunbs e na venda de produtos agricolas;
verificar as condicbes climticas; vender
produt os para nercados nunca expl orados; etc."

Emrelatério el aborado para o Programa Softex, o pesqui sador avalia que

.. A medida que vao sendo vencidas barreiras
de ordem técnica (di sponi bi |l i dade e vel oci dade
de acesso), econdbmica (custo da tecnologia) e
cul tural (com) usar a tecnologia), o produtor
vai se conectando numa taxa increnental
expressiva. Ha pouca davida de que agronegdcio
adotara a Internet para alguns servic¢os,
entretanto ainda ndo se sabe quais séo os
servicos mais rentdveis e viaveis e quando isto
ocorreréa de nmaneira definitiva e sustentada."

O agroneg6cio, que até bem pouco tenpo era caracterizado por dois

nmonent os basicos e conplenentares - 0S processos pré e poés-produtivos,
comunente anal ogi zados <cono atividades de producdo "dentro e fora da
porteira" - , passa, com a evolucdo das tecnologias da informacdo e

t el econuni cagBes (TIT), a ser distinguido por sua posic¢cdo dentro ou fora dos
portais virtuais da rede teleinformatica.

2 DENTRO DO PORTAL (PORTEIRA) DIG TAL: UM RECORTE NO
RURAL DI G TALI ZADO
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A revolucdo informatica tornou-se um paradigm senel hante ao
aparecinento da teoria do cosnmbs. Formaram se os satélites digitais, as redes
dentro das redes. Hoje, podenps visualizar o anmbiente midiatico digital com
0os mesnpbs o6cul os com que os astrdnonbs conecaram a navegar pel as gal axi as, no
inicio do século 17. A diferenca béasica entre as duas é que, no espaco

sideral, a rede vai se configurando a cada descoberta. O processo de
mapeanento, onde o sistenra a nedida em que se conpde se conprinme, se
conpleta. No anbiente digital, o movimento €& inverso: o ciberespaco se

configura enquanto se expande. Um sistema projetado nms, teoricanente,
infinito. O sistema coésmco, por outro lado trabalha a idéia de infinitude na
perspectiva da inpossibilidade tecnolégica de nmapea-lo ou projetar sua

di mrensdo. "A gal axia na verdade, nada nmais é do que um acumul o de inuneraveis
estrel as agrupadas em agl onerados", definiria Galilei, em 1610.

Esta € umm analogia plausivel. Uma netafora para explicar comb o
ci berespagco funciona, para dai sugerir um recorte enfocando um | ocus
mdiatico-digital, que pode ser definido conmbo a Rede Telematica do

Agronegé6ci o (RTA). Trata-se de um anbiente na Internet, onde se produz e onde
circulam com exclusividade, conteddos afeitos as ciéncias agrondm cas,
cultura rural e agrobusiness. Este anbiente foi tanbhém batizado de Internet
rural .

Uma pesquisa realizada pelo Centro de Estudos Avancados em Econonia
Aplicada (CEPEA), vinculado a Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz
(ESALQ / Uni versidade de Sao Paulo (USP) nostra que os sites com conteldos
| igados ao agronegocio, hoje, s&do 2.415. Atualizada, quinzenalnmente, a
pesqui sa identifica 47 sites de revistas especializadas, jornais e outras
publ i cacdes. E dentro deste universo, que se pretende estudar nais
atent anente os eventos que vei cul am na rede conteldos noti ci 0sos.

Aqui, deve ser dito que a noticia se tornou, em mai or ou nenor escal a,
um dos principais atrativos tanbém do sites do agronegécio brasileiro. De um
sinples link para um bloco de noticias, até sites especializados em noticia
agropecuaria, o conteudo noticioso tornou-se quase que obrigatério dentro dos
portais que conpdem a RTA: "...em alguns sites a Unica fonte de infornmacgédo
ainda é a clipagemde jornais (resuno das principais noticias publicadas pela
mdia inpressa no dia anterior), quando a Internet permite nuito nmais do que
isso...", observa a engenheira agrénonma Margarete Boteon, pesquisadora do
CEPEA. O ¢6rgédo desenvol ve uma pesqui sa de catal ogacdo de sites de interesse
do negécio rural

"Em prineiro lugar, nds categorizanps 0s sites por assunto. Escol henps
al guns produtos béasicos e fonps |evantando quantos sites havia por
cultura. A partir dai fonbs separando os que tém ferranmentas de
comércio virtual dos que nao tém Este processo permanece até hoje, o
que j& possibilitou catalogar nais de 2.300 sites. Podenps dizer que
ha duas correntes que seguem cam nhos diferentes: o0s sites de e-
conmerce e as honepages dedicadas exclusivamente a informacdo. A
premissa dos sites de conmércio virtual se baseava em quebrar os
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i ntermedi ari os, reduzindo a margem de corretagem Por isso a escol ha
recai u sobre nercados nmuito fortes, comalto val or de renda, conmp bo
e café."

Trés menus repetemse na maioria dos veiculos digitais que reportam
conteudos noticiosos: noticias, cotacdes e tenmpo. No prineiro, o internauta
encontra unma anpla rede de matérias jornalisticas, geralnente, naterial de
agéncias de noticias e assessorias de inprensa. O volunme de informagdo que
circula nestes veiculos é de unma grandeza jammi s inmaginada anteriornmente por
nenhum outro neio de comunicagdo. O site Agronet, por exenplo, informa ter
di sponi bi | i zado apenas, em nmarc¢co de 2002, um conjunto de 4.099 ‘‘artigos’’ .

A di mensédo quantitativa da capaci dade de processanento de informacdo dos
veiculos nobstra que os sites especializados em infornacdo agropecuaria se
tornaram verdadeiros ‘‘atravessadores’’ de noticias pré-processadas por
i naneras agéncias de noticias, assessorias de inprensa e outras fontes
noti ci osas.

3 AS MEDIACOES DO RURAL PELA | NTERNET: COMUNI CACAQ,
CULTURA E POLI TI CA

Conb mais una ferranmenta de conuni cacdo de nmamssa, a Internet pronove a
medi acdo de el ementos comnuni caci onai s destinados ao suporte para a tonada de
deci sdo do negécio agricola. Dentro desta perspectiva, o que a nova nidia

novi nenta sao légicas de valor (Martin-Barbero, 2001), nmedi adas,
basi canment e, entre enpresas e clientes, fabricantes e consum dores,
servidores e wusuarios. Isto &, temse uma comuni cacdo institucionalizada

di stribuida sinultaneanente pelas redes digitais.

A informagdo que circula na RTA é construida dentro de |06gicas de
valor, sejam utilitarias ou de entreteninento, de interesse do universo
rural. Na busca de rentabilidade econ6mica ou politica, o processo da
comuni cacdo digital reproduz formatos da indastria cultural, oferecendo
produt os sinbdlicos para uma recepgdo conpetente, no que se refere ao nbdo de
producdo e a sociabilizacdo destes novos fornatos.

Segundo o autor supracitado, formatos conunicacionais, comb o tipo de
noticia que acontece na RTA, circulam por uma ritualistica inerente a |dgica
de consump. No caso da rede, tal ritualidade pode ser entendida conp toda
nmovi nentacdo que o internauta precisa proceder para acessar a infornmacao que
deseja. Um destes passos - e um dos mmis conplexos - € a identificagédo, por
exenpl o, do local onde a infornacdo foi disponibilizada.

O clicar cotidiano no menu das cotacdes ou da previsdo do tenpo é um
exenplo do processo ritualistico que desenvolve o wusuario da nidia
digitalizada dedicada ao agronegécio. Cono Martin-Barbero (2001, p. 18)
dest aca:
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““ A conpreensdo do funcionanmento das LoOgicas de
Producdo nobiliza uma triplice indagacdo: sobre
a estrutura enpresarial - em suas dinensdes
econdbm cas, ideologias profissionais e rotinas
produtivas; sobre sua conpeténcia comunicativa
- capaci dade de interpelar/construir publicos,
audi énci as, consum dores; e nuito especial nente
sobre sua conpetitividade tecnol 6gica: usos da
Tecni ci dade dos quais depende hoje em grande
medi da a capacidade de inovar nos Fornmatos
I ndustriais..."”’

E preciso destacar atencdo mais dedicada, tanbém ao processo de

institucionalizagdo porque passam as matrizes culturais I|igadas ao nudo
rural, na formatacdo de uma |o6gica de producdo. Do ponto de vista da
conmuni cagdo, a noticia rural tem quase que, inevitavel nente, sua génese no
universo institucional, onde se privilegia quem diz em rel acdo aos conteldos
de o qué esta sendo dito. Martin-Barbero (2001, p. 17) observa que

"...A institucionalidade tem sido, desde
senpre, una nediacdo densa de interesses e
poderes contrapost os, gue tem afetado, e

conti nua afetando, especialnente a regulacao
dos discursos que, da parte do Estado, buscam
dar estabilidade a ordem constituida e, da

parte dos cidaddos - nmiorias e mnorias -,
buscam defender_ seus direitos e fazer-se
r econhecer, isto é, reconstituir

per manent enente o social .’

Neste sentido, o efeito globalizante, que possuem os novos fornatos
jornalisticos da indastria cultural na mdia digital, facilita o agendanento
e a uniform zacdo do noticiario. Do ponto de vista institucional, determ nada
i nformacdo pode ser linkada em praticanente, todos os sites que cobrem a sua
drea de interesse e influéncia. E o que, no jornalisnmo convencional, ficou
consagrado conmp agenda-setting, potencializado pelas facilidades oferecidas
no anbiente tel emati co.

A noticia institucional, mediada pela RTA, disputa espagco e parece ser
hegendni ca com relacdo as demmis nodali dades de bens oriundos das nmatrizes
culturais, caracteristicos das interagdes sociais. O nesnp autor conenta que

‘“...A sociabilidade, gerada na trama das
rel acbes cotidianas, que tecem o0s honens ao
juntaremse, é por sua vez |ugar de ancoragem
da praxis conunicativa e resulta dos nodos e
usos coletivos de conunicacdo, isto ¢é, de
i nt erpel acdo/ constituicdo dos atores sociais e
de suas relacbes (hegenonial/contra-hegenonia)
com o poder.’" (Martin-Barbero, 2001).

O espaco da rede se constituiria, desta forma, num locus de
desconstrucdo de umm sociabilidade ancorada na realidade, ja que 0 processo
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comuni cativo foi nonopolizado pelas instituic¢des, excluindo possibilidades de
mani f est agdo i ndividual do discurso dos atores |igados aquel e universo.

O processo de massificacdo da cultura rural, di reci onado ao
desenvol vinmento de um si stema comuni caci onal de suporte aos agroneg6ci os deve
ser analisado conb uma acao politica da institucionalidade sobre a
soci abi | i dade. s usos utilitarios e i nstitucionalizados engendr am
‘‘gramaticas da acdo’’, que funcionam conp regul adoras da interacdo entre os
espagos e tenpos do cotidiano, adaptados as necessi dades de espaco/tenpo das
novas nidi as.

E preciso entender essa massificacdo a partir de uma 6tica de soci edade
i ndustrial, conmo propde CGol ding (1979, p. 5):

‘* A soci edade industrial diz-se universalistica
no sentido de que os objetos sociais, papéis,
atitudes e agbOes sdo avaliados com base em

critérios racionais, inparciais e cognitivos.
Esse fato pode ser relacionado a descric¢édo do
i ndustrialisnp cono raci onal i zado,

burocrati zado, orientado para a realizacdo e
para o trabal ho.’’

Assim o0 uso da Internet na distribui¢gdo massiva de noticias para o
agronegoci o deve ser analisada na perspectiva de nmais um canal especializado
de suporte as atividades especificas deste setor da economa. O atributo de
noder ni dade dado a esse nobdel o de conunicacdo suportado pela nidia digital é
consequénci a, segundo esse autor, de um entendi nento de nodernidade ‘‘...conp
um estado em que os val ores se transformaram naquel es tidos conp apropriados
para as culturas adi antadas.’’

A aquisicdo de informacdo atualizada pela rede de conputadores vai
assim rapi damente, se confirmando conb novo e inprescindivel valor dentro de
uma  concepcao induzida de desenvol vinento. Essa nova ritualistica
conmuni caci onal, proporcionada por veiculos digitais dentro da RTA, conp8em
segundo Golding (1979, p. 6), um conjunto de novos valores, tornados
essenciais ao desenvolvinmento, mas que ndo passam na realidade de umm
‘“...ética do trabalho industrial e os slogans universalisticos da livre-
enpresa.’’

4 SIGNIFICACAO DIGITALIZADA DO RURAL: IMAGENS E SIGNOS DO
UNIVERSO AGROPECUARIO NA INTERNET

Neste item proponp-nos a ol har o anbiente disposto nas interfaces dos
nonitores do ponto de vista estético que a Internet incorpora. O nanejo dos
sinmbolos da cultura agricola no anbiente digital tenta prover uma relacao
visual com as coisas do canmpo. A arte do desenho cibernético dos sites,
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segundo Lévy (1994), n&o usam nmmi s signos, "mas dispositivos de comruni cacao
pos-nidia."

Conb as porteiras digitais interdisciplinares abrindo nés especificos
tanto no universo da pecuaria quanto da agricultura. Sao dispositivos novos
destinados aquele que ja se capacitaram para circular nesse "espaco do
saber”. Um saber departanentalizado e extremanente segnentado, onde o
internauta tem acesso ao conteudo de canpos conop bovi nocultura, fruticultura,
graos e sementes, piscicultura e congéneres.

Nesse aspecto, a noticia que circula na rede age conb ‘‘um virus,
trabal hando para se reproduzir, conpetindo em vel oci dade com outros virus
para ocupar o espaco mdiatico.’” Na diagramacdo digital dos sites, as
chamadas (titulos) foram editadas em links que interligam o leitor ao corpo
da noticia. O icones (fotos, ilustracdes) tanbém podem servir cono
| i gador es.

Onoticiario que circula na RTA reporta os fatos do universo sel eci onado
a partir de quatro angulos sem oOticos, identificados por Lévy (1994): a
Terra, o Territério, o Mercado e a Ciéncia. Por tais recortes, é que passam
os conteldos das disciplinas (noticias).

Pelo recorte Terra é que se veicula o noticiario mis ligado a
geografia, as questfes de identificacdo do espagco da producao conmp anbiente,
onde tanmbém ocorrem os conflitos sociais. Ao Territério, se reservam oS
conteudos informativos no canpo politico, onde se trava a luta de classes e
as relacdes de poder. Pelo viés semol 6gico, o canpo do Mercado é destinado
ao noticiario da produtividade, das relagbes de posse, conpra e venda. E o
espaco das significacBes nercantis, que concentra as noticias sobre o negécio
agr opecuari o: bol sas, cotacbes, ofertas, precos, descontos, pronpcdes,
estoques etc. Finalmente, no canpo da Ciéncia ou dos saberes circulam
noticias sobre inovagBes tecnol 6gicas, descobertas da pesquisa cientifica,
troca e difusdo dos saberes das disciplinas afeitas ao agronegoéci o.

A era informatica seria entdo a nova etapa no aprinmoramento constante
das novas tecnol ogias dos MCM cujos objetivos gerais Bordenave (1983, p. 56-
58) el enca desta forma:

‘““Multiplicar o nunero de pessoas que podem ser
ati ngi das pela nensagem Aunentar o nunmero de
nmensagens diferentes que podem ser distribuidas
de uma sO vez; Aunentar a vel oci dade de difuséo
da nmensagem Increnentar a fidelidade da
transni ssdo; Tornar possivel a recepcdo da
nmensagem através de varios 0Orgados sensoriais;
Permtir a real i mentacao e di al ogo;
Possibilitar a retencdo de nensagens para sua
di stribui cdo oportuna.’’

Trata-se de unmm tecnologia, que, construida com base nas descobertas
cientificas, possibilita ‘“...0 desenvolvinento acel erado de novos mecani snps
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transm ssores’’, segundo Bordenave (1983, p. 56). Garante tanbém a integracéo
de uma conuni dade que antes ndo podia se integrar. Sob tal otica, a RTA
opera, tanbhém conp anbiente de um espaco do jogo denocratico, da disputa
i deol 6gi ca de atores di spersos interessados na di scussdo daquel es cont eludos.

Esta denocracia mdiatica nobve um publico polarizado, mas construido
dentro do nodel o econdni co hegendni co. Cada um no seu papel, nas fonmentando o
jogo e utilizando uma |inguagem conmum cognoscivel. A |inguagem torna-se,
assim o elenento estruturador para as trocas sinbdlicas dentro do universo
do rural mdiatizado. Segundo Melo (2002, p. 2),

‘““...A lingua tem um funcionanento que
i ndepende do individuo, ele ndo a nuda, néo
interfere nela, no maxi no, a apreende. A
rel acdo que o falante estabel ece coma |ingua é
uma relacdo na qual ele é o produto: é a |ingua

qgue o0 constitui conp sujeito, isto é, conp
assuj ei t ado; ela o confornna. A lingua &,
portanto, um sistema que ndo permte |iberdade

ao sujeito.”’””’

Na web, a liberdade dos conteldos contrasta com a rigidez dos fornmatos,
do padrdo html, de unmm sintaxe pré-estabelecida. De fato, até os conteuldos
sof rem uma indugdo inposta. Saussure (1995, p. 102), diz que ‘‘“a lingua é um
sistema do qual todas as partes podem e devem ser consideradas em sua
sol i dari edade sincrénica.’”’

Podenmps entender os conteldos da |inguagem oriundos da RTA conb um sub-
sistema sinbdlico destinado a significar os interesses do sistema cultural-
econdmico rural. Na conceituacdo de Melo (2002),

‘““...além de sistém ca, Saussure tanbém conceitua |ingua cono um fato
social, 'a parte social da linguagem exterior ao individuo, que por
si s6 ndo pode nem cria-la nem nodifica-la'. Interessante é que é
essenci al nente, por ser um sistema auto-suficiente (e ndo por ser
social), que a |lingua independeria do individuo."’

5 PRE-CONCLUSOES

A comunicacdo rural transposta para um suporte midiatico digital pode ser
entendida como desdobramento do processo de desenvolvimento dos meios
convencionais de comunicacdo de massa. Neste sentido, a noticia produzida para o
consumo numa RTA desempenha funcéo utilitarista, como elemento de apoio a tomada
de decisGes de usuérios (internautas).

Vislumbra-se o surgimento de um modelo de jornalismo difusionista, entendido
pelo status quo como condicionante ao aprimoramento e ao progresso social e
econdmico, moldado a uma sociedade herdada a partir da Revolucdo Industrial, onde a
técnica institucionalizou-se como suporte do desenvolvimento.
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Sites especializados em informac&o agropecuéria atuam, assim, como
“atravessadores” de noticias pré-processadas por inimeras agéncias de noticias,
assessorias de imprensa e outras fontes noticiosas. O resultado da cadeia de
informacéo online é o agendamento digitalizado da noticia.

A multiplicac@o dos canais de reproducdo da noticia, que deveria representar a
diversificacdo da pauta, favorece apenas a divulgacéo replicada de restrita colecdo de
noticias, que reportam assuntos, majoritariamente, construidos pelo interesse

empresarial do setor.
O anbiente nidiatico deste recorte ¢é conpreendido conb espaco

privilegiado do jogo denocréatico, onde a disputa ideoldgica de atores
di spersos, interessados na discussdo daquel es conteldos, se da pela ocupacao
dos veiculos de noticia online.
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