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Marcadores identitarios de fas de um jogador de fgbol na internet:
David Bekcham no Orkut*

Jodo MATTA
Escola Superior de Propaganda e Marketing, Sa@PaBI

RESUMO

O Orkut, como territério habitado também por jovedsum doslocus do
cotidiano que se pode tentar mapear alguns do®ssos sociais do ciberespaco que
envolvem a construcédo identitaria deste publiceeiipo.

idolos do esporte estdo entre os temas veiculagstesite de relacionamento
gue favorecem o agrupamente dos jovens em triboes, @atre outros processos,
cultuem estas estrelas. Os vinculos emocionais estorkutianos que sao estabelecidos
em torno de uma figura mididtica como € o casoodmdor inglés David Beckham
servem também de apoio para a construcdo de sraglableon-line

Este artigo busca apoiar o entendimento e realiltarmas notas a respeito de
como se d& este processo de construcdo identiaia isto, analisamos algumas
comunidades virtuais do Orkut que ostentam o jogai® futebol inglés David
Beckham como principal tema assim como algumaspagle perfis de fas do jogador.
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! Trabalho apresentado no NP Comunicacéo Cienidfic®|ll Nupecom — Encontro dos Nucleos de Pesqeisa
Comunicacao, evento componente do XXXI Congresssiliro de Ciéncias da Comunicacéao.

2 Doutorando em Comunicacdo e Semidtica pela PUQVBRB{re em Comunicagéo e Praticas de Consumo pela
ESPM,SP e professor de graduagdo da ESPM, emattaj@espm.br.
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CORPO DO TRABALHO

Acompanhar eventos esportivos tem lugar de desteqtre as praticas que
ocupam hoje o mundo dos jovens. Esta pratica tenimpuortante papel no cotidiano
juvenil, chegando a influenciar seu comportameBto/olve o consumo desses bens
culturais propriamente ditos e também de seus guatstas — 0s atletas, que muitas
vezes ocupam papel de matrizes de sentido pamagalestodo o mundo.

A midia veicula as performances dos atletas, assmo suas imagens. O jovem
pode tomar como modelo certo modo de praticar uerchnado esporte, de se vestir,
de se comportar, de falar e de agir de seus idAksim, a cultura da midia também
pode assumir uma funcdo de mediadora de outrec@raticial: o culto a idolos do
mundo esportivo.

N&o é recente o fato de jovens se identificarem e®tnos esportivos que
admiram. Nao séo poucos os exemplos de atletasrdagicaram e enfeiticam fas em
vérias partes do mundo, levando-os a expressaranadimiracdo de diversas formas.
Criam fas-clubes, vao a jogos, presenciam comptiedaté se aglomeram para ver as
diversas estrelas do mundo esportivo quando circlalas ruas de algumas cidades.
Também consomem produtos que trazem ilustracfeseule idolos estampadas, tais
como: uniformes de clubes, camisetas, bonés, masl@tc. Os jovens fas também se
apropriam de espagos da cultura midiatica pardelstzer um culto grupal a astros e a
estrelas das mais variadas praticas esportivas.cBatemplacdo em grupo pode ocorrer
de diversos formatos e em variadas situacdes rieroporaneo.

Jogos e competicbes esportivas sao transmitidosmeiss de comunicacao
como a televisdo, o radio e a internet. Estes siculados como espetaculos que
potencializam os afetos dos fas. Entre estes m#@osomunicacdo que citamos, a
internet é um palco privilegiado para admiradores alletas de todo o mundo
consumirem estes espetaculos, as informacdes emduvseus idolos e também se
manifestarem. A internet é parte de um sistemaatiioi que facilita a difusédo de astros
e estrelas. Este meio de comunicacdo, que esténpeeiacicamente entre 0s jovens,
viabiliza dois tipos de diadlogos: um entre fas eldd e outro entre os proprios fas.
Nosso artigo pretende se servir de alguns espagastelnet onde dialogos entre fas
acontecem. A observacdo destes territorios e aupémdde conteldo que fas ali
apresentam nos servirdo para apoiar nossa comfceangspeito da faceta midiatica
de uma celebridade do meio esportivo. Sabemos gquemtemporaneo, uma industria
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do entretenimento tem utilizado a cultura da mickeno aliada para atingir seus
objetivos comerciais. Desta industria do entretenim, faz parte uma certa inddstria do
esporte, interessada no negdcio que envolve ditssgmaticas esportivas e seus atletas
gue sao mostrados em performances, muitas vezpstaeslarizadas. Assim, 0
chamado marketing esportivo foca seus esforgcos amaercializacdo dos eventos
esportivos e da imagem dos atletas como produtosodsumo. NOSSO texto tece
algumas consideracdes a respeito do papel da éntesste contexto que € também
mercadoldgico, além de midiatico.

A internet foi escolhida comimcus desta nossa pesquisa por ser um territério
onde estas praticas de admiracdo grupal a estéstasido observadas e praticadas de
forma majoritaria por atores sociais que nos issam: 0s jovens. A internet é parte de
uma revolucéo tecnolégica que, segundo Castell35§2@isponibiliza uma geracdo de
conhecimentos e de dispositivos de comunicagao, @gmossibilidade de inovacdo
através da realimentacdo cumulativa, onde os wsupddem tornar-se produtores da
tecnologia e “artifices de toda a rede” (CASTELEPS05, p. 28). Uma revolucdo que
implica ndo sé em novos aparatos técnicos, masétangm suas aplicagbes sociais. O
impacto desta mudanca ndo estaria s6 no desenesitonmaterial das maquinas, mas
no fato de individuos poderem se apropriar dasotegias e a partir dai redefinirem-
nas, num processo social de inovagdo a partir dari&cia de uso. Esses individuos
podem atuar como co-criadores e ndo apenas condmiasypassivos. Essa revolugéo
tecnolégica a que se refere Manuel Castells é anfdamacdo. Entendemos uma
revolucdo deste tipo a maneira de Thomas Kuhn (2@Gfa-se de algo que muda um
paradigma e, assim, certas formas de se ver o0 mundo

Sabemos que néo é a partir desta matriz tecnol@giedeve inicio a utilizacédo
de astros e estrelas do esporte como fontes deg&odie sentido. Esta pratica vem de
antes. Entretanto, a internet possibilita que osgssos em torno do culto a estes tipos
de idolos sejam facilitados e até redefinidos &irpda apropriacdo que jovens podem
realizar no ciberespato

Este nosso trabalho debruca-se sobre a aproprsgda que jovens realizam
no espacgo da internet para cultuar uma celebridadsundo do futebol, no caso, o

jogador David Beckham. Verificamos que esta prgtieanil é absorvida por um tipo

3 Ciberespaco é 0 nome dado a um espaco cibern&texpressao cibernética, no sentido que utilizamos
neste trabalho, foi proposta por Norbert Wiener5f)% engloba a comunicagdo entre pessoas, entre
pessoas e maquinas, e entre maquinas para a tsaéieme mensagens.
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de industria que envolve o esporte como praticeakeaque é macicamente veiculada
pela midia. Esta induUstria busca, desta forma, éamhtilizar a internet como
plataforma para suas estratégias comerciais sbedstarem. Sabemos que internet é
parte de um sistema que apresenta uma cultura degemonica no cotidiano dos
jovens: a cultura da midia.

No contemporaneo devemos considerar, entre ousacts, a midia como
importante contextualizadora do dia-a-dia. Comauanenta Kellner (2001), a midia se
apresenta de forma dominante na construcao simabddis significados em circulagéo
na atualidade. Portanto, a admiracdo de um detadmiastro do futebol pode também
ser influenciada a partir de processos presentesihaa midiatica. Este autor nos traz
a idéia de que a midia veicula uma determinadaureulcom imagens, sons e
espetaculos que afetam a vida cotidiana, que sabmfiwenciar também o juizo assim
como a admiragdo acerca de astros e estrelas doeeshsta cultura da midia, que

media as constru¢des simbdlicas de que falamasaécultura

[...] industrial; organiza-se com base no modelprdelucdo de massa e
€ produzida para a massa de acordo com tipos @Hneyegundo
formulas, codigos e normas convencionais. E, pwtamma forma de
cultura comercial e seus produtos sdo mercadorids(KELLNER,
2001, p. 9)

A midia, entdo, configura-se como um importanteesso a ser estudado como
mediadora de significados e mensagens dominantepapem ajudar a criar posturas
de admiragdo nos fas de atletas celebrados atlagediversos meios de comunicagao.
A cultura da midia traz recursos para os individaocatarem ou rejeitarem padrées
identitarios que ela prépria veicula. Sendo asgwde tanto levar os fads a uma
conformidade como também a uma oposicdo aos modelogantes vigentes, o que
possibilita formas diversas de resisténcia. Saba&uesno contemporaneo, a cultura da
midia impacta fortemente a preferéncia da audiéesjgortiva, também a construcao
dos significados em torno dos préprios atletas. engue a cultura da midia esta de
maos dadas com o consumo de bens culturais — noocasnsumo do esporte como
espetaculo midiatico — pois, ajuda-o na determimalg® direcdes, das proporcdes e dos
sentidos daquilo que se vai consumir.

Como pesquisador do campo da comunicacdo, osgavenas praticas sociais
estdo entre nossos temas de interesse. Assimhests um idolo do futebol que é
admirado por jovens de varias partes do mundoe exlés os brasileiros, para apoiar
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nosso estudo sobre o processo midiatico de coastrde celebridades que também se
da na internet. Apesar de David Beckham enconé&ranais proximo do final de sua
carreira como jogador que outros astros do futeha, escolha se justifica pelo vasto
material que circula sobre sua vida particular pods/a em diferentes meios de
comunicacao. E este contexto midiatico nos intaresssim, 0s jovens, que se mostram
potentes admiradores desta figura notéria, témovasaterial para consumir e,
posteriormente, construir suas narrativas na iateenvolvendo o astro inglés. Nosso
foco, como ja citamos, serd o processo de culttadedebridade veiculado na internet.
Mais especificamente, rgite de relacionamento Orkut.

Assim, nosso objeto de estudo neste texto se awmafiga apropriacdo de
espacos do Orkut por jovens para admirar o jogdddutebol David Beckham. Estes
jovens podem utilizar este astro do esporte comoizrgue apdia a construgdo de suas
proprias identidadesn-line A partir dai, podem estabelecer um dialogo e yzbdima
narrativa, que faz parte de nosso objeto de and&isealiversos espacos do Orkut que
trazem estes idolos como temas principais tendeer am meio bastante aproveitado
pelos fas. Por esta razdo se apresentam como espagitegiados para se captar a
dinamica desse processo de culto grupal. Paraaistdisamos algumas comunidates
de fds e paginas de perfidos jovens que destas participam. Consideramot® nes
trabalho que fas podem ser tanto torcedores dbs<lkem que atua o jogador analisado
como individuos que, independentemente de seu dggetlo futebol, admiram de
forma parcial e incondicional o astro inglés DaB&tkham.

O ORKUT E DAVID BECKHAM

O Orkut é osite de relacionamento mais popular entre os latinorigam®s (O
GLOBO ONLINE, 2007) e, no Brasil, € o mais repréawo em termos de nimero de
participantes. Atualmerftecerca de 54% dos 69 milhdes de usuérios do Orkut
cadastraram-se como brasileiros, segundo a condeni@akut Statistics que informa
esse tipo de dados. Ainda segundo esta mesma énite, seus usuarios, 13% tem até

18 anos de idade.

* Comunidades no Orkut séo espacos pertencensieande se pode escolher um tema especifico para
ser discutido em grupo por varios usudrios do Orkigiste espaco, pode-se criar enquetes, foruns e
grupos de discussao sobre um tema escolhido.

> Explicaremos, mais adiante neste trabalho, o qugde uma pagina de perfil de um usuério do Orkut.

® Acesso em: 8 de fevereiro de 2008.
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Esse aparente fascinio do jovem internauta brasifelo Orkut fez com que
escolhéssemos eswte de relacionamento para este estudo, mesmo salsunelo
existem outros que sdo também bastante frequentatibs (http://www.hi5.com)
MySpace (http://www.myspace.com) eFacebook (http://www.facebook.com), por
exemplo.

E importante ressaltarmos que sises de relacionamento da internet s&o
previamente parametrizados para serem preench&los geus usuarios. Fazem parte
do que vem sendo chamado de web 2.0, que tem s&ldo produzido pelos proprios
internautas a partir dgrids pré-estabelecidos. Estes podem ser pensados mh@ for
estratégica e a partir dai delimitados pelos par@se@o desenvolvedor. No caso do
Orkut, o desenvolvedor é a empresa norte-amerigaogl€e (http://www.google.com).
Portanto, é importante destacar que estes teostdrazem para seus usuarios uma
liberdade de producdo limitada a parametrizacdo @udimensionada a partir da
tecnologia utilizada pelo desenvolvedorsie

O gue descrevemos anteriormente ndo parece see tegusido veiculado de
forma majoritaria pela midia e entendido pelos tiesado site Estes acreditam
produzir o que consomem dentro do Orkut de fornra & espontanea. Nossa hipotese
€ que esta liberdade total de produ¢édo ndo podmsggrovada nas préaticas do Orkut.
Além da prévia parametrizacdo, existe uma inflneista mais transparente ao
usuario, de outros veiculos de midi&line e off-line que podem ajudar a direcionar o
gue se produz entre as fronteiras destade relacionamento.

O Orkut funciona como um tipo de clube, do qualdsse ser soOcio para
participar. A associacdo acontece através de umitedieito por alguém ja associado
ou pela iniciativa do préprio usuario em se cadaskste convite se da através de um
e-mail enviado pelo sistema do prépsiie, quando o entdo sécio escolhe, dentro de
uma péagina www especifica, quem deseja convidar.exdte limite para o nUmero de
convites a serem enviados por um sécio. O cadadied@o em uma pagina padrao que
pode ser acessada publicamente. (MATTA, 2008)

Uma vez associado ao Orkut, um individuo tem, a disposicdo, varios
recursos para interagir com outros associados sfegam ou na@n-line no momento
de seu acesso. Trata-se de uma interagcdo mediadeopputador que, segundo o
professor Alex Primo (2007), ndo sO deve ser olheniamo dependente da infra-

" Empresa proprietéria dos direitos de ussiteOrkut.



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
2= XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioaciatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

estrutura informatica, mas também estudada namuplexidade além da maquina. Ao
propor um olhar criterioso para os diversos tipas idteragbes mediadas por
computador, o autor preocupa-se com o carater exmplas trocas que se dao para
além do maquinico, j& que falamos de relagbes @miireiduos. Primo (2007, p. 72)
argumenta que “estudar a interagdo humana € remembe integrantes como seres
Vivos pensantes e criativos na relagdo. Ainda sgm@ $oe como obviedade, grande parte
dos estudos de ‘interatividade’ ndo conseguematfaar humanos de zumbis”. O autor
nos apo6ia no olhar que pretendemos ter sobre ot @ukel ndo se preocupa com 0S
softwarese os algoritmos que o fazem disponibilizar suagdes. Preocupam-nos o
que seus usuarios realizam a partir destas funébescaso dos recursos apresentados
pelosite na pagina de perfil de um orkutiano.

O site permite que se construa e que se armazene umaéisamigos, que é
exibida juntamente com o perfil do associado, ésalo qual este se apresenta a quem
visitar sua pagina inicial. Tal perfil pode ser gmsto por diversos tipos de fotos, por
dados como preferéncias pessodigbbies formacdo profissional e académica,
orientacdo sexual, interesses na rede etc. TaméiZmpafte do perfil do associado sua
lista de amigos e de comunidades as quais patticipa

David Beckham é um jogador de futebol inglés quefana equipe do LA
Galaxy da cidade de Los Angeles nos Estados Unliglasetanto, jA atuou em outras
equipes de maior expressédo no mundo do futebol conmddanchester United da
Inglaterra e 0 Real Madrid da Espanha, além dsider titular da selecéo inglesa por
alguns anos consecutivos. Este jogador é conhgatdosua competéncia técnica nas
cobrancas de faltas e nos lancamentos de londgandist Além disso, Beckham é uma
figura midiatica que tem sua vida particular conmteddo de interesse da midia
jornalistica, principalmente depois de ter se casamn uma cantora do gruf@pice
Girls®. Ao mesmo tempo, é foco de interesse de campamitalitarias de marcas
ligadas ao esporte, como por exemplo, a Adti&ste jogador, além de ter sua imagem
ligada ao futebol, € também admirado por fas de tdhundo que o consideram um
homem bonito e, por esta razdo, a midia d4 a Betkhtdtulo desex symbdt. Aos 32

® Data: 25 de abril de 2008.

° Para maiores informagoes a respeito do g&gioe Girls consultar http://www.spicegirls.com. Acesso
em 25 de abril de 2008.

1% Fonte: http://www.adidas.com.br. Acesso em: 2&lt# de 2008.

1 Simbolo sexual.
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anos de idadé este inglés tem aparecido como protagonista etérias jornalisticas
menos ligadas ao futebol e mais a outros temas campanhas de combate a pobreza
em paises periféricos como o Brasil. Este contag® levou a escolher este astro do
esporte como parte de nosso objeto de estudo. Nmssmao esta pautado na discussao
em torno de sua capacidade técnica de jogadortdbolu Nosso interesse orbita em
torno de sua imagem midiatica que tem sido veieuladis ligada a outros temas do
gue propriamente ao esporte que pratica, apessalrmos ser impossivel uma total
dissociacdo. Beckham €, atualmente, uma estremidia e nosso interesse esta nesta
sua faceta de celebridade que afeta fas de todmdonentre eles os jovens.

No Orkut podemos constatar uma forte presenca del Beckham. O jogador
aparece em mais de fMicomunidade® que ostentam seu nome completo como parte
de seu titulo. A comunidade com maior nimero degi@antes possui acima de cento e
dez mil membroS. A pégina de entrada dessa comunidade traz infif@saa respeito
do jogador e de sua carreira futebolistica. Poderansalém da data e do local de seu
nascimento, uma descricdo de sua carreira nos sdweclubes onde atuou. A
comunidade também oferece a possibilidade de @odi@to com outros fas, além de
enquetes, foruns e informacdes diversas sobre adgmg Aléem dessa representativa
comunidade, encontrant8svarias outras. Entretanto, apresentam um numero de
associados mais modesto, dezenas de milhares dg, aimuitas com centenas de
participantes.

MARCADORES IDENTITARIOS DO ORKUT

Ainda no Orkut, um usuario pode se valer de vanivgis de anonimato. Ha a
possibilidade de escolher desde se mostrar apéragsde um simples apelido, que
pode ou nao identifica-lo diretamente, até revelaitos dados sobre si e usar fotos
pessoais. S0 véarias as opc¢des de se construietfihigentitario nesse tipo dsite
(MATTA, 2008)

'2 Data: 25 de abril de 2008.

3 Nimero méaximo mostrado pelo Orkut em uma buscacpmunidades, o que significa que Bekcham
tem mais de mil comunidades com seu nome como ¢emabril de 2008, mas néo é possivel definirmos
exatamente quantas.

14 Utilizamos neste momento de nosso trabalho a ss@oecomunidade do Orkut com o significado que
o0 propriosite atribui, ou seja, um espaco onde seus usudri@nped registrar e trocar informagdes a
respeito de um tema especifico.

!5 Comunidadéavid Beckhantom 116.747 participantes. Acesso em: 25 de éra008.

18 Acesso em: 25 de abril de 2008.
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A psicologa carioca Fernanda Bruno (2005) investiganovos dispositivos de
visibilidade trazidos pelas tecnologias da inforétae da comunicacéo, que, segundo a
pesquisadora, tém colaborado para as mudancasrardsirhs entre o publico e o
privado na contemporaneidade. Esta autora revetia ioguietagéo sobre o que antes se
restringia a esfera privada e era distante do gftidnlico e neste caminho analisa
fotologs pessoaisweblogse reality showscomo possibilidades tecnoldogicas para a
exposicdo publica da vida intima e do cotidiano iddividuos comuns. Sem
desconsiderar as diferencas técnicas entre o @©risitespacos analisados por Fernanda
Bruno, consideramos que este também se configuna con territério de exibicdo da
vida privada. Através dos diversos marcadores itdeiols disponiveis para 0s usuarios
destesite — forum, comunidades, fotos, galeria de amigoscrifio de personalidade,
perfil profissional e pessoal - as fronteiras erdgrg@ublico e o privado tornam-se
nebulosas. Cabe ao usuario modular o grau de redlade delas. Os marcadores
identitarios presentes nas paginas deste portalmitdmio permitem esta modulagcédo na
medida em que o0s internautas preenchem ou ndo pagoss disponiveis para sua
exibicao.

Nestes marcadores identitarios esta presente umstacte fluxo na
disponibilizagdo de informagdes que constroemyadest ou reconstroem os conteudos
compartilhados no Orkut. Trata-se de um trabalhoperativo e negociado entre os
usuarios para a construcao do que é veiculado.desistrucdo, entdo, € consequéncia
de um processo que é social. E este se da a gartiformacfes de fontes também
externas ao Orkut, que ndo é entendido por ndés comofendémeno isolado. E
alimentado e alimenta outros meios, participanddmasle um sistema midiatico mais
complexo. Um sistema que € também ocupado pelacaldgia industria do
entretenimento que citamos.

No Orkut, o compartilhamento de conteudo pode sgizado pela sensacéo de
ser visto e observado, de se ter as proprias iripdes visitadas por outros, tornando
publico o que € intimo e privado. Entendemos quat@ do material disponibilizado
estar sempre ao alcance de todos funciona comegitimiador do eu, o qual pode se
sentir como uma espécie de mini-celebridade, @) sepja celebridade instantanea que
pode ser vista por todos. A partir de marcadorestit@rios disponiveis nsite 0s
associados do Orkut podem produzir o material Gt disponivel para o consumo
dos outros.
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Chamamos, entdo, de marcadores identitarios assax disponibilizados pelo
Orkut para seus associados construirem e escollegeau de visibilidade que desejam
expressar. Os marcadores colaboram para a defidg;@erfil identitario do internauta.
Estes sao sistemas simbolicos por meio dos quaiffisados podem ser produzidos e,
com isso, posicionar 0s internautas como sujeitestersite de relacionamento.
Significados dao sentido as nossas experiénciadpage somos e também aquilo no
gual podemos nos tornar. Este nos parece tambéro seiso dos internautas que
utilizam os marcadores do Orkut como préticas geesentacdo naquele territorio.

Segundo a professora inglesa Kathryn Woodward,

a representagdo, compreendida, como processo aukstabelece
processos de identidades individuais e coletivase sistemas
simbolicos nos quais ela se baseia fornecem padssigspostas as
guestdes: Quem eu sou? O que eu poderia ser? Queuem ser? Os
discursos e os sistemas de representacao condtrgaras a partir dos
quais os individuos podem se posicionar e a pdor quais podem
falar. (WOODWARD, 2000, p. 17)

Estas questbes mencionadas pela pesquisadora estfoerelacionadas ao eu
presente no Orkut, trazem-nos uma pista da buschdébica que um internauta faz
guando se cadastra site e fornece informacdes que serdo disponibilizadad®atro”
na forma de imagens e textos. Os marcadores iéleositsdo, entdo, representacdes de
lugares construidos a partir dos quais os orkusiggumlem se posicionar e a partir dos
guais podem falar.

Na péagina de perfil de um determinado fa& de David Beckham constatamos
presenca de diversos marcadores identitdrios queteodisponibiliza e que sao
utilizados por este orkutiano. Foto, nome, desorigéarte da galeria de seus 162
amigos, fragmentos do rol de 70 comunidades depauicipa, suas preferéncias e
também comandos a esquerda que ele escolheu d&paniveis para os visitantes do
seu perfil.

O fa se autodenominou “Renato Bekcham beckham”. & apelido
acreditamos poder encontrar um forte significadmtidario: o sobrenome de seu idolo
repetido por duas vezes. Temos observado varidasgsage perfil de usuérios do Orkut
e temos notado como recorrente a utilizacdo desadcursos graficos e também

nomes de celebridades para diferenciar as deno@@sados usudrios que sao

7 Fonte: http://www.orkut.com.br/Profile.aspx?uid83975425512875784 . Acesso em: abril de 2008.
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obrigatorias nas paginas, mas que também sdo raesadentitarios. Diante da pouca
variedade de recursos graficos para se diferengiarnome de outro, utilizam-se

solucbes como caracteres e nomes conhecidos ptaa@excesso de padronizacao e,
assim, diferenciar-se dos outros orkutianos. Pameseque o uso do sobrenome
Beckham neste marcador identitario € uma buscadditabdeste internauta por um

posicionamento em um lugar de destaque entre a®ffigjador. E como se o orkutiano

usasse este sobrenome como um codigo de idendificagtre os que admiram o

jogador inglés e seu futebol. No caso deste onkofisua admiracdo ao atleta nos
parece estar, majoritariamente, ligada a sua t@dniebolistica. O mesmo ndo acontece
com outros internautas, na maioria jovens do géfemonino, que expressam uma

admiracdo pelos aspectos estéticos do jogadorisanamos mais adiante, este outro
tipo de admiragéo pelo atleta que também é umaafoierexpressao identitaria presente
no ciberespacgo do Orkut.

Um outro ponto que fortalece nossa hipétese daragén majoritaria deste
internauta pela técnica esportiva do inglés € quovm de comunidades do Orkut das
quais participa. Das seis mostradas, quatro culidand Beckham. Estas comunidades
tratam explicitamente de aspectos ligados ao “eramgglés”. Uma delas traz um
curioso titulo:Beckham ndo Pare em 2088hue da alusdo a um eventual final de
carreira do jogador neste ano. Na pagina de enttagia comunidade é apresentado,
por seus proprietarios, um apelo a todos os paatités para que torcam pelo ndo
encerramento da carreira do jogador em 2008 e ‘jpi@ ele continue encantando
nossos olhos com grandes Golacos e Lancamentoai€EhiOutra comunidade que é
mostrada na pagina de perfil do internauta e atqoa#dém faz parte nosso orkutiano é a
Beckham — O Eterno CapitdoEsta comunidade apresenta-se como um espacogara
fads que, eventualmente, estejam indignados comida skeste jogador do posto de
capitdo da selecao de futebol da Inglaterra. Segarmtépria pagina de abertura, trata-
se de um espaco “Para vocé que até agora ndo fersarde Beckham ndo ocupar
mais o posto do Capitdo da Selecdo da Inglategaee desabafar, questionar ou até
mesmo prestar homenagem ao grande Beckham, éhtr®¥mos que ambas

comunidades trazem a tona discussdes especificasreonda face mais futebolistica

'8 Comunidad@eckham n&o Pare em 2008bm 98 participantes. Acesso em: 25 de abril @820
19 Fonte: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm=@2211. Acesso em: 25 de abril de 2008.
20 Fonte: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm=38249. Acesso em: 25 de abril de 2008.
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do jogador. Assuntos ligados a sua estética e aoceslo ndo sdo focados nestes
espacos analisados, mas sao em outros.
A comunidadeBeckham, pare de me ligaté freqiientada macicamente por

mulheres e traz o seguinte texto em sua descricao:

david, eu ja disse meu bem, para de me ligar! eqg se ja falou g eu
sou mais gostosa, mais fashion, mais linda, maie tle bom q a
victoria, mas msmo assim darling, nao me ligue hadig saco..?*

Notamos uma construcao de significado em tornardgue que é fugidia de sua
competéncia futebolistica. Parece-nos estarmodedid® um outro jogo simbdlico.
Neste texto, que apresenta um tom irbnico e atéhwemorado, vemos uma proposta de
alimentar um imaginario em torno da suposta prakaté afetiva de uma fa com o
jogador inglés. Ser assediada, mesmo que hipatetiti, por Beckham, pode ser
também uma forma de auto-admiracdo por parte dé@saque compartilham desse
imaginario, ja que a proximidade com o idolo parestr estabelecida. Entendemos
gue estas contempladoras do jogador buscam tambétorisar mini-celebridades
(MATTA, 2008) no momento em que usam a comunidadmoc plataforma da
veiculagdo de sua prépria imagem ligada ao atigfiés. E como se David Beckham se
tornasse um degrau identitario para estas intemsauk partir de uma hipotética
proximidade com o idolo, as fas parecem se projeiadrkut expressando-se a partir
deste marcador identitario que é esta comunidadééiA nos parece ser publicar uma
admiracdo afetiva por Beckham e, a partir dai,qmsar-se de forma diferenciada. O
mesmo nos parece acontecer com o0 internauta queonda@ admirar,
majoritariamente, o futebol do inglés. Também sgepa a partir do degrau Beckham e

assim apoia a construcéo de sua identidadiéne

CIBER(IDENTIDADE) A PARTIR DE DAVID BECKHAM

Portanto, um marcador identitario € um caminho garproduzir o material que
sera compartilhado entre os habitantes do Orkut.

Segundo afirma a professora Gisela Castro (20@bjradalhar o conceito de
tribos de ciberouvintes que compartilham muasicavés da internet, o compartilhar no

ciberespagco pode ser entendido como “sintoma dessnonodos de producéo de

2L Fonte: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm$6%5703. Acesso em: 25 de abril de 2008.
22 Fonte: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm$6%5703. Acesso em: 25 de abril de 2008.
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subjetividades”. Trata-se de uma cibersubjetividadeluzida e compartilhada “através
de lacos afinitarios em torno do lidico, do imagmados pequenos acontecimentos
cotidianos [...]" (CASTRO, 2005, p. 50). Os espacompartilhados pelos usuarios do
Orkut, como locais para pequenos e importantesteciomentos cotidianos, permitem
que esses lagcos sejam potencializados e mantidosnabcadores identitarios como
sistemas simbodlicos podem ser o0s responsaveisegtbelecimento de elementos do
ludico e do imaginario aos quais se refere a auttmire intersecgdes e diferencas nas
caracteristicas do conteudo compartilhado por siaemternautas, podem-se encontrar
razGes para o estar junto. Além disso, a pesquigada os novos modos de producao
de subjetividades. Entendemos os marcadores @léositdo Orkut como potenciais
modos deste tipo de producéo entre os jovens fregderes daquele ciberespaco.
Portanto, no Orkut ndo se produz apenas materigeyem compartilhados entre os
usuarios, este também pode ser um espaco para eppaséncias e subjetividades
serem produzidas.

Nesse contexto, vemos que os marcadores idensit@omo os utilizados pelos
fas de David Beckham, funcionam como posicionangeptra serem assumidos pelos
orkutianos. Sao posicoes que estes podem adotan&s quais podem se identificar,
apoiando, assim, a constituicdo de suas identid&t®® isto, os termos identidade e
subjetividade mostram-se intercambiaveis e com comsideravel sobreposicdo entre
eles. Trabalhamos os conceitos subjetividade diddele como menciona Woodward.
Para esta autora,

(...) n6s vivemos nossa subjetividade em um coaoteatial no qual a
linguagem e a cultura déo significado a experiégci@ temos de nos
mesmos e no qual nés adotamos uma identidade. qeaigue sejam
os conjuntos de significados construidos pelosudiss, eles s6 podem
ser eficazes se eles nos recrutam como sujeitdQWARD, 2000,
p. 55)

Subjetividade nos leva a compreensdao que podemogieten6s mesmos,
enquanto identidade nos leva as posicdes que asssmé com as quais nos
identificamos. Ao expressarem sua admiracdo pokien, os fas, tanto de seu futebol
como de sua estética, entram em um processo deig@tmdie suas identidades que
envolvem sentimentos que podem ser abarcados deragm suas respectivas
subjetividades. Estas sdo capazes de explicasaazées pelas quais eles se vinculam
a identidades especificas, como é o caso do aulfmgador inglés. Assim, constatamos
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que o processo de producdo de identidade destésffdde para a construcdo de suas
cibersubjetividades. Ao mesmo tempo em que é fomt@rocesso de producdo é
também alimentado pelos reflexos dos sentimentasepientes das experiéncias
subjetivas de todos os outros orkutianos.

Ainda segundo Woodward (2000, p. 14), “a identidddea verdade, relacional,
e a diferenca é estabelecida por uma marcacdo lgimb@lativamente a outras
identidades”. Portanto, este processo de produgédedtidade de um orkutiano a partir
da admiracdo por Beckham, por exemplo, também tdafepelo respectivo processo
dos outros. O resultado se d4 em funcéo do estabeleto de fronteiras simbolicas e
relativas entre as identidades produzidas. Esteepso € ininterrupto e relacional. Da-
se a partir da convivéncia entre os internautasgbg#am o Orkut.

Bauman (2005) nos fala sobre uma necessaria comivéntre os conceitos de
identidade e de comunidade. Segundo o pensadargmlaoma identidade se estabelece
e pode ser expressa caso tenhamos um outro pardeeé-la, que a legitime da forma
como a construimos. Uma comunid&dentdo, seria um espaco de compartilhamento
de identidades a serem assumidas e expressasdBesgia pensador, identidade é tema
de preocupacdes e controvérsias, € um processo emma@lvo fixo. As comunidades
virtuais sdo também moduladas, variaveis segundibeasdades de seus membros. De
acordo com o raciocinio que trabalhamos até em$tas podem ser vistas como um
conjunto das cibersubjetividades dos seus partitggague vivem um fluxo continuo de
construcdo identitaria.

O professor Michel Maffesoli (2006) trabalha contanceito de tribos que,
segundo ele, estabelecem e mantém vinculos afedimtb® seus membros e cuja
proximidade € estabelecida a partir de dimensfexienmais. Sado vinculos criados a
partir do compartilhamento de idéias, de sonhosdesejos e de principios. Em
conferéncia ministrada na ECA/USP (informacdo Mthaao mencionar o carater
complementar que as comunidades exercem no prodessonstrucao identitaria, o
professor Muniz Sodré afirmou que “ser € estaradmeinte junto”. As comunidades
virtuais da internet, presentes de forma signifteaha world wide web podem ser
vistas como novas formas de ser e de estar juntespaco e no tempo. E uma das

% Neste caso, utilizemos comunidade como um conowitie amplo do que o utilizado pelo Orkut para
se referir a alguns espacos disponiveis para sa#ios trocarem informacdes a respeito de um tema
especifico, conforme relatamos anteriormente.

24 Conferéncia realizada em 29 de margo de 2007 erausd do semestre do Programa de Pés-graduacéo
em Ciéncias da Comunicacao da ECA/USP.

13



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
2= XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioaciatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

formas que muitos jovens tém encontrado para aongua identidade a partir do

vinculo com outros. As comunidades virtuais sd@@sp de compartilhamento do que
esses usuarios sdo, do que gostariam de ser, dacgegitam que sejam e de como
imaginam ser percebidos. Assim, parece-nos acantece os usuarios do Orkut que
estabelecem e mantém seus vinculos afetivos a garprocesso de admiracdo grupal
ao jogador David Beckham. Em conjunto cultuam etatho mesmo tempo em que
estabelecem suas ciberidentidades a partir darogéstde um vinculo emocional com

os outros fas e até com os ndo-fas do jogador.

A TITULO DE CONSIDERACOES FINAIS

Supomos que 0s jovens presentes nas comunidadeskdbque trazem David
Beckham como tema, independentemente de sua faogtrada (sua técnica
futebolistica ou sua estética), encontram camimawa construir suas identidadas
line: podem participar de uma ou mais tribos represeotaliferentes papéis que, em
conjunto, montam e desmontam suas ciberidentidatespnesmo tempo em que as
expressam. Assim podem nao sé se apresentar cerdo fagador, mas também como
admiradores de outros astros assim como parti@pade qualquer outro grupo
tematico. Consequentemente, podem surgir vgg@sonascomo resultado de um
nomadismo identitario que esses jovens podem cenasidomo forma de expressao e
pertencimento comunitario. Sabemos existir no coptgdneo juvenil uma tendéncia
ao efémero. Ora cultuam, ora ndo cultuam deterroiresiro. Um Unico usuario do
Orkut pode participar de tribos esportivas, sexuabgiosas e de musica a0 mesmo
tempo: na tribo esportiva, sparsonaatlética entra em acdo; na religiosa, toma adrent
a persona religiosa. E assim estabelece identidades ndmadesagmentérias,
experimentando diferentes modos de ser. Esta dagita que percebemos presente no
cotidianoon-line dos jovens que pesquisamos.

Neste texto utilizamos David Beckham e o Orkut caxemplos para construir
um pensamento em torno das razbes, das motivacdes afetos que envolvem a
admiragdo dos jovens por esta ou por aquela cedelwi Acreditamos que as
consideragbes aqui apresentadas podem ser aplieadasgros contextos incluindo
idolos de outros sistemas como o musical, o cinegnafico, o da moda etc. E também
a outros tipos dsitesde relacionamentos, sem a necessidade de nosgesios ao
Orkut para realizar este tipo de analise.
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