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Resumo

Uma investigacdo sobre peca de comunicacdo veiculada nos anos 70 (Comercid do
cigarro Vila Rica), no qua o her6i do tri-campeonato mundia de futebol, Gérson, dava
um depoimento que ficou conhecido de forma pgorativa como: a Lei de Gérson,
simbolo do atraso brasileiro, exemplo de utilizacdo de figura publica didogando com os
arquétipos do herdi e do maandro, negando — de certa forma — o préprio caraer da
desportividade.  Utilizaremos as referéncias de HILLMAN (Cidade & Alma, 1993),
MATTA (Carnavais, Maandros e Herdis, 1997) e OLIVEIRA (O Jogo dos Deuses, 0
Jogo dos Homens, 2004), buscando o cenario do Brasil dos anos 70 e chegando aos
malandros de nossos dias (2007).
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Gérson e a Lei de Gérson: Utilizagdo do Esporte no Contraponto da Atitude

Desportivaem Comercial de Televisio.

Gérson, o Canhotinha de Ouro

O clima ferve num trecho da arquibancada, entre torcedores tchecos e brasleiros, no
estédio Jdisco, en Guaddgara E uma briga isolada, mas reflete 0 jogo em campo.
Jogo pegado, forte, a Tchecodovéguia ndo pretende ver a cor da derrota, €la, que saiu
na frente, e cedeu o empate aos 24 do primeiro tempo. Da mela-esquerda, o “canhotinha
de ouro” Gérson domina a bola, levanta os olhos, mira 0 companheiro que se encontra
desmarcado, apesar da perseguicdo que sofria em campo e faz um lancamento de 40

metros em direcdo a0 incompardvel Peé. Um lance de genididade e precisio que
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arrebenta o esquema defensivo do time oponente. Pelé, com a elegancia e o taento de
sempre, sdta para amortecer a bola no peto, e, de voleio, dispara um potente chute,
vencendo o goleiro Viktor. Em seguida, goelha com os punhos crigpados, agradecendo
a Gérson e louvando os deuses do futebal.

O gol sera um prémio adicionad ao lancamento primoroso que ficara registrado, para ser
repetido e repetido, e repetido. Abre caminho para um placar dilatado, 4 x 1, repleto de
vigor e determinag@o do escrete canarinho, adorado pelos “noventa milhdes em acéo”, a
selecdo mais fantéstica que ja se armoul.

A escdacdo da sdecdo foi decorada por toda uma geracdo de torcedores que,
enlouquecidos, invadiram as ruas do pais, com bandeiras e hinos, degria e fervor: Fdix,
Everddo, Brito e Piazza, Carlos Alberto, Clododdo e Gérson, Rivelino, Tostéo, Pelé e
Jarzinho. Todos permaneceriam na memoria do torcedor como campedes mundias.
Jairzinho era o “Furacdo”; Carlos Alberto se tornou o “Cepitd’, de capitéo, Peé foi
reconhecido como o0 “Rel do Futebol”. Ele, o “Canhotinha de Ouro’, no entanto, virou
Le: ale deGérson.

Gerson de Oliveira Nunes nasceu em Niterdi, Estado do Rio de Janeiro. Iniciou sua
carreira no Canto do Rio, time de sua cidade natal, nos juvenis. Em seguida, fol para o
Flamengo, onde, num lance de disputa de bola, fraturou a perna de um companheiro de
profissdo, juvenil do FHlamengo. Nunca deixou de dividir bolas, entrar forte em disputas,
defender seu territdrio imaginario, suas cores do momento.

Desentendeurse com o treinador Havio Costa, num jogo de 1962, no qua Garrincha
brilhou como nunca. De 14, foi negociado com o riva Botafogo, ganhando a fama de ter
entregue aquele jogo.

No Botafogo, ganhou campeonatos, foi convocado pela selecéo de 1966, e, no find da
década de 1960, foi contratado pelo S&o Paulo, com seu talento e sua persordidade.

Era um jogedor intdigente, um homem de génio forte, uma lideranca em campo. Sua
carreira sempre teve associagies negativas com gestos e atos, como as bolas divididas
gue vitimaram trés jogadores (Mauro, De La Torre e Vaguinho), uma acusacdo de
smulagdo de md-estar na Copa de 1966, contra Portugd, e o jogo contra o Botafogo, ja
citado. Ele sempre admitiu que tinha defeitos. SO chutava com o0 pé esquerdo, dedocava-
Se pouco em campo, nNdo era bom no cabeceio, detestava concentragdo e viagens aéress.

Em 1970, experiente, mas em perfeitas condicles fiscas, levantou, junto com seus ndo
menos incriveis companheiros, a ambicionada Copa Jules Rimet em definitivo para o

Brasil. Reza a lenda que, as vésperas do jogo contra a Austria, no quarto de Pelé,
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Gérson, Clododdo, Tostéo e Rivelino, dém do préprio Pelé, reuniram-se e definiram as
posicdes dos jogadores em campo, de forma a ndo desfalcar o setor esquerdo.
Escdaram, sem o técnico Zaga o, a salecdo que viria a sagrar- e tri- campei.

Fumante inveterado (fumava até em intervaos de partidas), depois de jogar pelo Séo
Paulo, e acabar com a fila de varios anos sem campeonatos, foi vendido a0 Fluminense,
onde encerrou acarreira, em 1974.

Por sua lingua solta, seu espirito de liberdade, seus hébitos — entre eles o do cigarro — e
o indisfarcavel sotague carioca, numa época de herdis malandros, recebeu o convite de
gravar um comercia para o cigarro Vila Rica com satisfacdo. O criador da campanha do
cigaro foi o jorndiga Jos2 Montsarrat Filho, para a RJ Reynolds, que fabricava o
produto. Curiosamente, foi filmada por Cacd Diegues, nome de destague no cinema
neciond.

O comercid foi um sucesso ha €poca, mas Ndo teve repercussao negativa. Numa suposta
entrevita, o0 jogador dfirmava que o cigaro Vila Rica a quem chamava,
carinhosamente de “o Vild’, era gostoso, suave e ndo irritava a garganta. Porque pagar
mais caro se 0 “Vild' tem tudo o que eu quero de um bom cigarro? — perguntava ee,
paracompletar: - afind, eu gosto de levar vantagem em tudo, certo?

Alguns anos depois, a méxima foi lembrada de forma peorativa, transformando-se na
lei, e levando o nome do jogador: “Lei de Gérson”.

Quais 0s motivos que levaram um comercia, que muito pouco se destacava de outros
comercials, a se trandormar numa demonstracdo negativa do carater brasileiro? Onde o
pais mudou, e de que forma, a ponto de repudiar uma pega de comunicagéo criada ao
sabor dos tempos de entdo? E de que maneira a triste lei contrasta com os cédigos de

desportividade, negando, em sua esséncia, o carder mitico de um herdi naciond?

Arquétipos

O time do Corinthians enfrenta seus fantasmas, depois de um ano pifio, gpds a conquista
do Campeonato Brasileiro de 2005. O advers&rio é o Santos, campedo paulista de 2006,
embdado pda cdassficacdo as semifinais da Taca Libertadores da América Vao se
enfrentar pelo campeonato Brasileiro de 2007, mas a vantagem, apesar do jogo na Vila
Bemiro, € do Corinthians, porque 0 Santos entra desfalcado de diversos titulares. O
goleiro mosqueteiro, Felipe, entra em campo com um tergo na méao. Concentra-se, ora

aos céus, cumpre um pegueno, mas sgnificativo ritua, depositando o tergo debaixo das
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traves, dentro do gol, e saindo, como num baé esranho, dando passos de lado e
repetindo aguma coisa que deve ser um pedido de protecdo. Comega o jogo...

Jogos sBo magicos, tém sua origem diretamente relacionada com artes divinatorias,
oréculos e decisbes de vida.

Possuidor de uma natureza que lhe é propria, 0 jogo é celebrado
como principio criador com poder de revelacdo dos designios, das
oportunidades ou dos destinos e desatinos humanos, capaz de revelar
surpresas inesperadas, sortear 0 destino através do oraculo, implica
em tentar a sorte com os deuses (OLIVEIRA; 2004:115).

Ligados desde sua origem aos deuses, trazem, até hoje, a marca do acaso dirigindo seus
resultados. Evoluem, a0 longo dos séculos, criando regras e codigos que limitam e
padronizam agbes, mas ndo abandonam o principio cridivo e inustado das incertezas
inerentes ao processo, a consulta aos deuses, a energia do acaso.

Se é consulta, evoca 0 poder. O poder maior, superior, 0 poder que orienta, forma
opinido, traz mensagens, negocia mudancas, mas também guia engana, confunde,
prepara armadilhas. O poder dos deuses.

No dizer de Hllman (1993), nomear o poder responsavel ja € o principio da cura. E a
questéo mais comum feita aos oréculos da Antiguidede seriac “A que Deus, Deusa ou
Herdi devo fazer o sacrificio?’. Ele mesmo responde: aMarte.

Para 0s problemas de Edipo, era Apolo; para os problemas de Hipdlito, era Afrodite;
para nossos problemas nos estédios de futeboal, é Ares (Marte).

Mas, Marte ndo tem para nés, 0 mesmo significado que teria tido para os gregos, e
posteriormente, os romanos. NOs entendemos Marte como o Deus da Guerra, com todos
0s seus horrores, sangue, suor e mortes. Na significacéo original, Marte era o Deus da
Guerra, Sm, mas téo somente da Guerra.

A de ndo interessava a edratégia, nem o resultado. A violéncia seria gpenas uma
decorréncia do estado de exatacdo dos corpos, os rostos vermelhos de faria ou paixéo,
“um incontroldvel trangporte a uma outra condicdo que torna 0s humanos passionas
com relacdo ao combate fisco, vicia-0s nele, porque nesse momento estdo, na furia da
batalha, no abraco de umaenergiadivind’ (HILLMAN; 1993: 67).

O esporte, mais que smplesmente uma atividede cidadd, solidaria e gratificante, seria
um espaco ritudistico de energia (tetosterond) e de renovacdo, através do frenes
guerreiro, de um caor naturd, vivido ndo apenas por quem pratica aivamente o jogo,
mes também por quem o assse, passvamente. Dai tdvez o nimero reduzido de
mulheres nos estadios, das tdo mais ligadas a Vénus, mais apreciadoras da testosterona

€M Seus parceiros.
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Mas Hillman dude também, a proximidade entre Vénus e Marte, estabeecendo
pardelos entre a sensudidade, o erotismo, e o confronto masculo de quem invade, e de
guem defende suas cores, sua cidade, sua camisa.

Assm € que os rituas £ manifetam, s mosram, s colocan no campo das
preocupacdes humanas.

Nossa fata de discriminagdo das emogdes marciais resulta de uma
longa histéria, cristd, particularmente. Ira (raiva) e cupiditas (desgo)
sempre foram considerados os dois grandes inimigos da vida cristd.
Ira e cupiditas traduzem, em conceitos escolésticos, os poderes
primais de Marte e Vénus, de forma que nos conceitos esta escondido
0 medo cristéo dos deuses pagdos (HILLMAN; 1993: 71).

Sob este aspecto, 0 excesso de vigor do jogador Gérson, nos trés episddios que
marcaram sua imagem publica (trés fraturas de perna causadas por jogadas violentas),
talvez ndo fosse exatamente desagradavel ao torcedor, imbuido da energia guerreira que
transcendia de cada chute, cada lancamento, cada fata, em defesa do seu proprio
territorio.

Certamente néo lhe vaeria a fama de covarde, muito embora tenha Sdo também disto
acusado, na copa de 1966. Mas, 0 que prevaeceu junto ao publico foi o cardter divino
da propalada precisfo nos lancamentos, e seu papel estratégico, na conquista da téo
ambicionada Jules Rimet.

Se de ndo ea pefeto, era divino (0s deuses tinham suas imperfeiches). Se néo
tinhamos certeza de seus vdores, tinhamos certeza dos vaores que moviam a sdegéo
brasileira, 0 escrete canarinho, o time da camisaamarela

E |4 estavam Pdé, Tostdo, Clodoado, Félix, todos novidos pela mesma paixdo, a forca
de Marte nos arrancando das mahas do atraso e do papel de perdedores mundiais. Com
brasileiro ndo ha quem possa! Ali estavam homens de diversos times brasileiros, unidos
na definitiva conquista, na celebracéo da supremacia, a0 menos no esporte da bola.

E, s£ ndo ea o hedi correto, o bom menino, 0 homem exemplar, tavez edivesse
tahado para o cérebro da equipe, levando a0 mundo a figura do nosso maandro
vencedor.

Desde 0 seu descobrimento (ou achamento, como querem alguns contemporaneos), o
Brasil conheceu maandros de diversos tipos. O primeiro, talvez, surgiu com a figura do
portugués enviado a colonizagdo, devedor ou insolvente, com problemas com 0 governo
lustano e penas a cumprir. A vinda a0 recém descoberto pais resolvia problemas

insolUvels e ainda abria espaco para a possbilidade do enriquecimento. Junto com o
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portugués sem vinculos com 0 novo pais, velo a corrupcdo, e vieram os desmandos, a
desigualdade, a exploragéo.

Ao longo da higtdria do Brasil, 0 desmando foi uma congtante, dirigentes corruptos e
dominadores se revezando no poder, exploracdo econdmica e um sSistema com pouco ou
nenhum sentimento de afeicdo a0 novo solo. O cidadéo brasileiro ndo sentia que seu
destino egtivesse em suas maos, téo distante dos centros de poder, t&o dependente da
vontade dos poderosos.

Em gerd explorado, voltourse a0 herdi tipico da dominacdo: o maandro; pobre, mas
brilhante; sem poder, mas poderoso em sua inteligéncia; sem cardter, mas voltado aos
vdores de dignidade individud e a propria liberdade. Bastante proximo da
desobediéncia legd, perigosamente intimo da fdta de mord, aivo em seu desgo de
vinganca e reparacdo: um Macunaima, um Pedro Mdasartes, um Gérson.

O Malandro
A figura do maandro se serve do mito do herdi, universd e humano, encontrado em
todas as culturas, assumindo sempre caecteristicas que sd0 imprescindiveis a
sobrevivéncia destas.
O hedi € recorrentemente, um individuo de nascimento humilde, que se vé num dado
momento diante de forcas gparentemente insuperavels, luta contra eas, vence, vive seu
declinio e tem sua morte. Segundo 0s estudos do inconsciente, tem importancia
psi col 6gica profunda na psique humana.
Muito ja se falou sobre a maandragem brasileira, sobre a esséncia de um pais dominado
por regras que nd nos serviam. Se 0 mdandro foi um herdi inspirador durante tantos
anos, da descoberta at€ o momento em foco, tornou-se uma exigéncia exisgencid no
enfrentamento da ditadura militar.
A sabedoria popular traz respostas e solugbes indtituciondizadas em mitos e rituas,
orientando e organizando a vida humana. Organizar e orientar é 0 papel do sstema dos
mitos, e ele se serve de figuras embleméticas da sociedade a qual pertence.
No Brasil, segundo MATTA (1997), encontramos trés figuras herGicas de importancia,
relacionadas a trés rituais dos mais dgnificativos numa andise que pretenda ser correta
S&0 0s seguintes rituai's e seus personagens caracteristicos.

Carnava = maandro

Procissdes = santos

Paradas = caxias.
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Num brevissmo resumo, ele identifica no caxias (dusfo ao patrono do Exército, o
duque de Caxias), 0 homem cumpridor de seus deveres, correto e justo, fie e obediente.
De téo correto, admite ele, pode vir a setornar o otario.

O sato, ou renunciador, seria identificado com a figura do messas, dos vingadores,
homens de olhar posto no futuro, na melhoria da raga e da humanidade: padres, santos e
gmilares

E o maandro compreende, desde gestos de sagacidade e esperteza, até a desonestidade
e aincorrecdo, como ferramentas de sobrevivéncia.

O maandro é figura congtante na nossa literatura, com o grande nome de Macunaima, o
her6i sem nenhum carder, dém de importantes aparices na literatura de cordd, na
chamada dta-cultura, e nas manifestagdes populares.

No entanto, Matta vai andisar outro malandro brasileiro, Pedro Maasartes, e nos

brindar com uma andise do vinculo entre o herdi e a sociedade:

Na linguagem moderna do Brasil, Pedro Malasartes, acima de ser um heréi
sem carater, € um subversivo, perseguidor dos poderosos, para quem sempre
leva a dose de vinganca e destruicdo que denuncia a falta de um
relacionamento social mais justo entre o rico e o pobre, além de revelar o
codigo moral que deve pautar o relacionamento entre fortes e fracos,
fundado, sobretudo, no envolvimento e respeito moral entre ricos e pobres
(MATTA; 1997: 294).

Fica agui evidente, pela palavra do autor, o verdadeiro papel do maandro na sociedade
brasleira Criada na desguddade, mantida na serviddo, injusta com o povo iletrado e
sem posses, e sem doutor ou juiz que traga equilibrio, a sociedade se vinga no apoio ao
esperto, ao sagaz, ao vingador brincahdo, e até mesmo no apoio ao bandido desonesto.

O vinculo é eogliente, e remete ao Brasil dos anos 70.

Gérson, com seu espirito irreverente e mesmo inconseqliente, encana 0 sagaz, o
sobrevivente, 0 herdi movido pelasinjusticas, e pautado pela necessidade.

Reforca 0 mito o temperamento do jogador, sua maneira de permanecer estético no
campo, usando a bola de forma malandra, lancando a distancia para néo ter que correr o
campo todo.

Todas estas caracteristicas tornam o jogador a testemunha perfeita para as vantagens da
marca em questédn. Um cigarro com sabor semehante ao de cigarros mais caros, com
preco reduzido. Uma vantagem obtida pela esperteza do consumidor.

E de - obviamente com texto de terceiros - materidiza o0 momento brasileiro, plasma no

tempo um depoimento essencia & compreensdo de nossa dma, crigdiza o objeto de
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mudanca e transformacdo, recebendo o repldio posterior por enunciar O
impronunciavel.

Mudamos, de certa forma, e, de agum jeito, mudamos os reflexos de nossa maneira de
ser. Nossos herdis, por exemplo, e o tradiciond jeitinho brasileiro, a maneira suave e
desregrada de acomodar comportamentos inadequados a coletividade, que tanto orgulho
nos causaram no passado, tornaram-se anacrénicos e ultrapassados, reflexos do que
desgjavamos deixar de ser.

O Bradl deixava de ser malandro. Desgava mais, €, de alguma manera, percebeu que a

maandragem trazia vantagens imediatas, mas prejuizos continuos. E mudou.

OsAnos 70

Os anos 70 ficaram conhecidos como os anos de chumbo, reflexo direto do regime de
excecdo, da prética da tortura, do exilio e da tentativa de certos setores da sociedade em
manter o pais dinhado com o bloco norte-americano.

Para a América Latina foram os anos da Operacdo Condor, unindo o continente com
regimes “duros’ sob a égide dos Estados Unidos.

O Bradl dos anos 70 era uma ditadura militar, comandada por Emilio Garastazu
Médici, um galicho apaixonado por futebol, militar de carreira, levado a presidéncia da
repdblica num rodizio estabelecido pea clpula do poder militar, que se inicia com
Castelo Branco e termina com Jo&o Batista de Figueiredo.

Vivia 0 chamado “milagre econdmico’, um desenvolvimento acdlerado, que vinha na
edeira de uma modernizacdo continua, uma integracdo territorid e culturd patrocinada
pela televisito de cobertura naciond, e um momento especidissmo na histéria da
sociedade ocidenta, com transformagdes de costumes totalmente sem precedentes.

Bagta dizer que, poucos anos antes, tivemos o advento da pilula anticoncepciond, que
deu a mulher o controle sobre seu préprio corpo nas questdes referentes a natalidade,
transformando radicamente os costumes sexuai's da sociedade.

Quase a0 mesmo tempo, baricadas foram levantadas na Franca, por estudantes
desgostosos da vida dentro de parémetros limitados. Além da Guerra do Vietnd, e da
Guerra Fria, 0 movimento hippie eclodiu, trazendo indagacOes pertinentes e novos
choques culturais. A revolugéo jovem se espalhou pelo mundo.

Se, fora dagui 0 mundo mudava, dentro do pais, mudancas eram visdas com
desconfianca e suspeita. Artistas, politicos de oposicdo e integrantes da intelectuaidade

brasileira, jovens rebeldes, cabeludos e de comportamento libertério, foram exilados e
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afagtados do cen&io naciond. O mundo mudava, mas o Bradl era adfixiado peo
momento politico que imobilizava a sociedade.

Chamado a redidade pela morte e tortura de brasileiros enggjados na Iuta armada, o pais
precisou crescer, com uma urgéncia tipica da dor, do desassossego, do corte abrupto
representado pela morte, pelo afastamento de liderangas, pelo clima de desconfianca e
medo.

A fusio dos estados da Guanabara e Rio de Janeiro, a mudanca da capitd para Brasilia,
o0 milagre econdmico e a ditadura militar ja teriam sSdo suficientes para tais dteragbes
de humor da sociedade. Mas, a conjuntura internacional acelerava isto. Em pouco mais
de dez anos, 0 mundo mudou, e o Brasil mudou também.

Os meios de comunicagdo também exerceram papel preponderante nas modificagtes de
entéo, revidas inovadoras, a Publicidade num surto de evolucéo fantéstico, a televisdo
cobrindo o pais. “Em 1960, apenas 9,5% das resdéncias urbanas tinham televisio; em
1970, a porcentagem chegava a40%’. (FAUSTO; 2001:268).

A Publicidade brasileira, em especid, levada a todo o pais, estabeeceu um modus
operandi e um lingugar proprio de noOssDS anseios, conquistou espacos  inauditos,
apresentando-nos a nés mesmos.

O cgitdismo ganhou nova dgnificacdo num pais que dexava o pefil agricola e
enveredava pelos caminhos da industridizacdo e prestacdo de servicos. Alguns setores
da economia desfrutavam de “céu de brigadeiro”.

Era urgente determinar a nova face do pais, diante de verdadeira guerra civil que
enfrentavamos.

O comercid protagonizedo pelo jogador Gérson foi mais que uma peca de comunicacdo
isolada no panorama neciond; foi um divisor de &uas, um ggnificaivo exemplo do
gue precisvamos abandonar, para voltar a nos considerarmos um pais e uma nagéo. Em
30 segundos, uma faceta perversa do Brasil era exibida sob a forma de um ingénuo
comercia de televisio.

Enquanto o dominador era estrangeiro, nossa paciéncia tinha limites. Mas, dominacéo
interna ndo! A filosofia incorporada na Lei de Gé&rson era mais b que se podia suportar:
era um ponto foca contra 0 qua se voltar, um sgno do que trandformara 0 pais huma
vala de autoritarismo.

Os grupos excluidos da vida brasleira, durante o periodo militar, organizaram-se, como

se organizou a sociedade de forma anpla. Urgia tomar o destino do pais nas méos, e foi
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0 gue acornteceu, NUMa economia que crescia, hum pais que se media com outros, num
mundo iniciando etapas que levariam ao processo de globaizacéo.

A exigéncia da sociedade brasileira era tomar o poder. Incidmente de forma
embrionéria, como o jogador de categorias de base que se vé envergando a camisa do
time principa, mas em pouco tempo dominando o campo de jogo, concedendo
entrevistas, assnando camisas.

O poder ndo se mantém sem 0 apoio popular, e assm como fora exigéncia da sociedade
uma reacéo militar, avaizada pela passeaeta dos Cem mil, no Rio de Janeiro, em junho
de 1968, entre tantas outras manifestagbes de descontentamento com os rumos politicos
de meados dos anos 60, a democratizacdo era imperiosa

Mas a democratizaco trazia responsabilidades.

A responsabilidade de cuidar de uma enorme desguddade socid, fazer andar uma
méguina que se encontrava desregulada, promover o desenvolvimento econdmico do
pais, restaurar vetores politicos e morais.

N&o seria uma tarefa smples, baseada gpenas e tdo somente num passado moleque e
matreiro; seria impossivel para um bando de madandros. Era tarefa para um pais correto,

respeitado pelas demais nagdes, fortalecido em suas préprias desventuras.

Cadigos Desportivos

O esporte estd associado a uma s&rie de atitudes de comportamento, uma espécie de
codigo de conduta, que remonta, inevitavelmente, aos gregos. Os antigos gregos tinham
fedas e fedivas, de origem rdigiosa e saoifidd, que compunham um conjunto, por
nGs denominado de: jogos pan:helénicos.

Destacavamse os Jogos Olimpicos ou Olimpiadas. Origindmente conhecidas como
Fedivd Olimpico, faziam pate dos quatro grandes fedivais religiosos celebrados na
Grécia Antiga e eram assigtidos por vidtantes vindos de todas as cidades-estado que
formavam o mundo grego. Os demais festivais eram o Pitico, O Istmico e o Nemeu.

As Olimpiadas tiveram inicio por volta de 2700 a. C.,, e s esenderam aé 393, no
periodo romano de Teoddsio. Depois de 776 a. C. passaram a acontecer de quatro em
guatro anos. Caso as cidades gregas edivessem envolvidas em guerras durante a
redizacdo dos jogos, proclamava-se uma trégua sagrada kekheiria), que concedia uma
espécie de salvo-conduto aos vigantes a caminho de Olimpia

Como <e tratava de um ritud religioso, trazia consgo um codigo implicito de respeito e
controle. A vitdria bastava, ndo era passivd de manifetacbes de desrespeito ao
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opositor. O culto ao corpo ndo se dedigava do culto a mente, e, diante dos deuses, todo
respeito era pouco.

No entanto, os jogos foram se dterando, e a competicdo se afastou das origens sagradas.
Repentinamente, o esforco e a disciplina aoriram espago pra o furor competitivo que
ignorava a conduta inicid. Exemplo disto é que, a partir da segunda metade do século V
a C,, arivdidade entre as cidades, principamente entre Esparta e Atenas, resultou numa
guerracivil conhecida na histéria como Guerra do Peloponeso.

Para conter 0 espirito ensandecido por Marte, foram sendo criados limites de
comportamento. Com poucas regras em seus primordios, os jogos exigiam cuidados
severos em suas Ultimas ocorréncias, e chegaram a ter comités organizadores que
determinavam se os competidores tinham mora suficiente para participarem do evento.

Isto gerou um cddigo, que, com variagdes, aingiu a guerra e 0s esportes, sga no codigo
de tratamento de priSoneiros, sga no codigo desportivo. E as regras, nem sempre
ecritas, determinavam os vaores da salide e da grandeza mord, um fair play que pode
ser buscado ainda hoje em competigdes esportivas, conservado em pequenos gestos, e
apreciado.

Podemos denomina-lo ideal olimpico. Ele pode ser encontrado em todas as pracas
esportivas do mundo, e se bassia na heranca de suas origens religiosas. Numa verséo
moderna, podemos resumi-lo na frase cunhada pelo Bardo de Coubertain: “o importante
€ competir”.

Ou sga nem tudo vale, quando se trata de competicao esportiva.

Quando Gérson utilizou a frase publicitaia “dind, eu godo de levar vantagem em
tudo, certo?’, feriu ndo sO a dma civica braslera, cansada dos desmandos e das
fdcatruas politico-adminidrativas, feriu também o codigo de conduta do desporto,
falando de vantagens “espertas’ a serem conquistadas.

Empanou, embora em circuito interno, naciond, o brilho da competicdo internaciond
destinada a nos levar ao mundo em condicéo de igualdade com as demai's nagOes.

Feriu a dma do braslero em seus aquétipos universas, feriu a imagem que
tentavamos congtruir de um pais forte, led e justo. Nosso her6i mdandro, nosso cérebro
canhoto, usava sSua imagem paa vender epetezas de produtos comercias e
malandragens da versio anos 70 do capitalismo que negava o socid.

O sub-texto que surgia, 0 que as entrelinhas diziam, podia ser interpretado como uma

confissito de mdandragem naquilo que tinha vaor civico, dgnificado sagrado,
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importancia naciond: a conquigta do tri. E podia ser compreendido como a negacéo do
codigo de conduta ancestral, uma ofensa aos deuses, uma ofensa ao esporte.

Perdeu apoio, e, sem apoio, um dolo ndo se mantém. O her6i maandro, pela primeira
vez desafinou. O esperto mostrou sua face, fazendo com que tivéssemos que decidir,
entre o futuro de iguais entre os homens, ou inferiores praticando malandragens.
Evidentemente, um comercid néo causaia tanta revolta, acostumados que estdvamos
com a criatividade na venda de produtos. Mas, um heréi ndo podia ser flagrado com td
discurso.

Mais de uma vez o jogador dudiu arrependimento com relacdo ao comercid “do Vild'.
N&o imaginou a repercussdo poderior e seu nome ligado a0 negativismo da conduta
Ele, pequeno madandro em campo, mas humano e smples na vida pessod, ganhou
notoriedade indesgada, foi feito vildo, encarnou 0 equivoco e 0 atraso. Deixou de ser
apenas o herdi dortri.

Colocado entre a “vantagem em tudo’, ou a “competicdo digna’, o Brasl escolheu a
segunda hipétese.

O comercid do cigaro Vila Rica foi, de dguma maneira, a antitese do esporte, a
negacdo do que habitudmente se associa a prética esportiva Mas foi também a sintese
do Brasl do “milagre’, com o0 avango da faceta capitalista e a louvacdo dos paradigmas
de lucro e vantagem.

De certa forma, isto vem se somar a0 nosso cardter maandro, ou talvez permitir o apice
da maandragem, sua confissfo crigtdina, 0 enunciado exposto de maneira como hunca
tinhasdo.

Exacerbado nos anos de repressio, nosso “jetinho brasleiro” ganhou findmente sua
versio teevisva como simbolo do atraso, das facatruas, do desmando. Para qué
caréer?!

O mdandro & macunaimico e colonizado, mas nunca caou t&o fundo, e de forma téo
negativa, no imaginario de nossa gente.

Foi o dltimo edtertor do Brasil Jecatatu, do Brasl com complexo de viralaa, foi o
grito moribundo de um regime, uma ideologia, uma prética secular.

Acabava, nale de Gérson, o Brasil do Jatinho.

N&o deixa de ser interessante perceber a troca de sinais e papéis na vida brasileira. O
maandro surge no imagin&rio para responder a0 dominador e seus desmandos. O

malandro burla, confunde, vinga, traz justica.ao seu modo.
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De um momento para 0 outro, 0 dominador se faz maandro, rouba, logra, usa de seu
poder para assaltar e praticar os mesmos desmandos de antes, desta vez com a aceitagéo
socid passvade seu logro.

O maandro deixa de ser 0 pequeno, passa a usar gravata e dirigir os destinos do pais, e
0 maandro de origem torna-se otério, transforma-se em caxias, vé-se logrado pelas
préprias espertezas de outrora.

N& havia mais espaco para o maandro. Ele ndo defendia mais o mesmo time de
oprimidos, ndo jogava o jogo com ética, ele ndo era mais resposta as injusticas.

Como cantou Chico Buarque, em julho de 1978, na “Opera do Malandro”, adaptagio do
déssico “Opera do Mendigo”, de John Gray, criada em 1918, com musica de Berthold
Brecht e Kurt Walll:

Eu fui fazer um samba em homenagem
a nata da malandragem, que conhego de
outros carnavais.
Eu fu a Lapa e perdi a viagem,
que aquela tal malandragem néo existe
mais.
Agora ja ndo € normal, 0 que da de
malandro
regular profissional, malandro com o
aparato de malandro oficial,
malandro candidato a nelandro federal,
malandro com retrato na coluna social;
malandro com contrato, com gravata e
capital, que nunca se da mal.
Mas o0 malandro para valer, ndo espal ha,
aposentou a navalha, tem mulher e filho
e tralha e tal.
Dizem as mas linguas que €ele até
trabalha,
Mora |la longe, chacoalha, no trem da
central.

(Homenagem ao malandro)

O mdandro deixou de ser 0 pegqueno esperto que ludibriava os poderosos; transformou

Se em poderoso a ser combatido.

Conclusao

Obviamente os acontecimentos relatados ndo se ddo ao mesmo tempo. Existe um espaco
de tempo entre a conquista da Jules Rimet e o comercid, seguido de novo espaco até
que dguém nomeieaLe de Gérson.

Podemos identificar um tempo histérico no processo, que va tavez desde os anos 50,
do pais agricola, até os nossos dias. Neste periodo, tivemos o momento em questéo, o

comercid citado, areacéo que ainda perdura. Como perdura o malandro.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicacgéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

N&o mais o maandro herdi, defensor de fracos e oprimidos, ndo mais o judticeiro e 0
vingador.

Hoje, ano de 2007, governo Lula em seu segundo mandato, temos o mdandro oficid
cantado por Chico Buarque. Se cremos - e o0 fazemos - numa vontade popular, no poder
dos mitos e dos arquétipos e no gorendizado continuo dos homens, o desequilibrio
representado pela enunciada Lel de Gérson tem seus dias contados.

Assm como superou 0 desmando de quase quinhentos nos com seu maandro, o Brasl
h& de superar o0 malandro oficia. Fica, de toda esta Stuacéo, a injustica cometida com o
jogador, mero papagaio® de uma ideologia ultrapassada, a percepcdido do
descontentamento  popular com seus herGis, a importancia dos processos de
comunicacdo no sentido de enunciar a vida bradsileira, e, porque ndo, a esperanca da
superacéo com a eiminacdo do malandro de gravata.

Que possamos recuperar nosso “jatinho” em moldes mais contemporéneos, sem que
isto se volte outravez — como jase voltou - contra o préprio brasilero.
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