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A Agcéo do Cientista na Midiatizacdo da Ciéncia: A Experiéncia do IINN-ELS!
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RESUMO

O desafio de se divulgar os resultados de pesquisas e/ou descobertas cientificas exigira
do cientista certas habilidades que sdo inerentes aos profissionais da Comunicacao
Social. Este trabalho contempla as primeiras observagdes do movimento que vem
fazendo o Neurocientista Miguel Nicolelis no processo de midiatizacdo das acdes
desenvolvidas pelo Instituto Internacional de Neurociéncias de Natal/RN Edmond e Lily
Safra (IINN-ELS). As luzes teoricas e a andlise do objeto empirico nos dardo pistas para
o desenvolvimento de uma tese de doutorado que ja se encontra em processualidade.

PALAVRAS-CHAVE: midiatizacdo — ator social — ciéncia

MIDIATIZACAO DAS PRATICAS SOCIAIS

Temos visto que dentro do desafio para se pesquisar 0 tema ciéncia e comunicacéo e
seus alcances, ha um esforco relativamente recente para se compreender quais 0S
processos que condicionam um cientista a desenvolver um movimento que se faz entre
0 momento da descoberta (ou do achado cientifico) e o da divulgacdo dessas
descobertas para toda a sociedade (popularizacdo). E por isso que se faz necessario
compreender que existem forcas que atuam nesse processo e o fazem se estruturar
socialmente no ambiente cientifico, passando pela presenca do Ator Social (o0
pesquisador-cientista). Neste artigo, o desafio se estabelece diante do processo de se
perceber a midiatizacdo de uma prética social desenvolvida pelo IINN-ELS e pelo seu

idealizador, o neurocientista Miguel Nicolelis.

Focando nos conceitos de midiatizacdo, partimos da légica que a midiatizacdo se

estrutura como uma nova forma de atividade técnico-simbdlica organizadora da
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sociedade ao envolver tipos diversos de préticas sdcio-institucionais em niveis distintos
da vida social. Nosso entendimento inicial é que a midiatizacdo ao engendrar praticas e
interagcdes sociais, partindo da concepcdo de novos modos de funcionamento de
operacOes de midia, podera produzir sentidos e organizar novas formas interacionais no

espaco publico.

No processo de analise da midiatizagdo da sociedade alguns conceitos nos interessam de
maneira mais direcionada ao estudo da midiatizacdo dos discursos cientificos. Optamos
por revisitar 0os conceitos de midiatizagdo baseados em Fausto Neto (midiatizacdo como
pratica social e préatica de sentido), José Braga (mediacéo e interacdo societaria), Muniz
Sodré (bios midiatico) e Eliseo Veron (processualidades).

Fausto Neto (2005), ao referir-se aos cenarios da midiatizacdo, afirma que a
midiatizacdo é algo maior que as concepcdes de funcionalidades e instrumentalidades
como questbes centrais. 1sso nos mostra que para pensar a midiatizacdo é necessario
imergir em um novo cenario de novas concepgdes sobre os dispositivos midiaticos, as
suas aplicabilidades e entendimentos. Para o autor a busca do conhecimento do
mecanismo de midiatizacdo na sociedade se configura pelo fato de acontecer uma
mudanca de certos estagios chamados de lineares para os estadgios denominados de

descontinuos (ou ndo-lineares) com noc¢des mais fragmentadas e heterogéneas.

Vemos que a midiatizacdo, portanto, vai agir no interior das processualidades com
l6gicas proprias, saberes e estratégias definidas e se estrutura de forma ordenada na cena
social e discursiva da sociedade contemporanea. Esse fendmeno tem contribuido para
uma maior complexificacdo da sociedade, pois quanto mais midiatizada uma sociedade,
tanto mais ela se complexifica. Ou seja, 0 processo de midiatizacdo da sociedade exigira
uma nova dindmica de interpretacGes e conhecimentos das instituicGes e atores que se
articulam entre si nessa nova ambiéncia midiatizada, diferente da classica interpretacao
que analisa apenas o funcionamento dos meios, uma vez que nos remete ao
conhecimento de uma nova forma de ambiente social — a sociedade da informacéo e da

comunicacéo.

Dessa forma constata-se que a sociedade midiatizada - instituicGes e atores - esta

atravessada pela presenca dos meios (e seus fundamentos) e neste panorama
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midiatizador surgem novas relagcbes entre meios, sociedade e geracdo de sentido,
elementos indispensaveis para o entendimento dos p6los ativos no processo de geracao
e circulagdo da comunicacdo. Os dispositivos midiaticos, nessa nova ambiéncia, sofrem
uma transformacdo de papéis ao abandonarem a posi¢do de suporte para atuarem como
atores que despertam o interesse pela circulacdo de temas indispensaveis para o publico
através de assuntos especificos relacionados com a temaética cientifica. Esse fato reflete
a necessidade de se conhecer a operacionalidade dos diversos dispositivos midiaticos

que emergem na sociedade contemporéanea.

Entendidas como tecnologias inscritas na sociedade, convertidas em meio (Fausto Neto,
2005), as operagdes discursivas da midiatizagdo apresentam temas que abordem
descobertas médicas, avancos da ciéncia, pesquisas cientificas voltadas ao bem estar da
populacdo ou para a solucdo de problemas da ordem das ciéncias naturais e exatas, que
buscam atrair a atengdo dos diversos interlocutores dos discursos através do que se
denomina de estratégias midiatizadoras dos discursos. A especificacdo dos meios de
comunicacdo também contribui para que esses adquiram centralidade na vida das

pessoas como fonte de informacéo e entretenimento.

Nessa ambiéncia percebemos que tambeém nos cairia bem um olhar especifico sobre o
papel cada vez mais central que tem sido atribuido a linguagem na constituicao e,
conseqlientemente, na investigacao de tematicas do cotidiano abordadas pelos meios de
comunicacdo. Por essa Gtica discursiva vemos o ponto de suporte na abrangéncia da
analise da midiatizacdo do discurso da ciéncia se firmar como um objeto de estudo que
se reconstroi e se veste de um corpo de sentidos deixando pistas das regras, estratégias e
contratos de leitura que se submete a relacdo producdo e circulacdo social deste

discurso.

Segundo Fausto Neto (2005) o fendmeno midiatizacdo, enquanto préatica social e pratica
de sentido, vai mais aléem do territorio dos meios enquanto limites explicativos, mas
retoma 0s meios no interior de uma nova complexidade. Essa complexidade se da em
virtude da necessidade de entendermos que a midiatizacdo exigird uma nova
reorganizacdo interacional entre a acdo dos diversos atores e a nova forma de se
conceber as novas logicas de operacdes midiaticas, inclusive com o surgimento de

NOVOS Meios.
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Sodré (2006), ao abordar a midiatizacdo, justifica que a sociedade atual esta vivendo
uma tendéncia a virtualizagdo das relacbes humanas. O autor ainda afirma que a
midiatizacdo também é explicada como o quarto bios (um novo bios midiatico) que
produz de fato a afetacdo das formas de vida tradicionais por uma qualificagdo de
natureza informacional. Por este angulo, a midiatizag&o passa a ser compreendida como
uma forma de organizar um novo tipo de relacionamento do individuo com as
referéncias concretas e com a verdade, ocasionando novas formas de interacfes pela

tecnologia e linguagem (tecnointeracéo).

Segundo esses parametros, compreendemos que as dimensdes produtivas que cercam o
discurso cientifico através do seu carater informacional permitirdo o seu deslocamento
deste discurso para a forma de discurso midiatico, operando com logicas proprias e

permitindo o seu uso nos mais diversos dispositivos de midia.

Outro olhar que julgamos ser importante e que nos dara suporte para conhecer um
pouco mais sobre midiatizagdo é tratado por Braga. Ao abordar a mediatizagdo como
processo interacional de referéncia, o autor entende a mediatizagdo como um conjunto
de reformulagdes sociotecnoldgicas de passagem dos processos mediaticos a condicao
de processo interacional como hegeménico, em relacdo a seu papel na construcdo social
da realidade (Braga, 2006). O autor sustenta que 0S processos sociais de interacao
mediatizada partem da articulacdo entre midia e interacdo e que a realidade social é
construida pela sociedade através desses processos interacionais pelos quais 0s

individuos, grupos e setores da sociedade se constroem e se relacionam.

Ja Ver6n (1997), ao criar um esquema® para a analise da midiatizacdo, nos apresenta o
fendmeno midiatizacdo como um processo composto por trés campos: 0 campo das
instituicbes, o campo das midias e o dos atores sociais. Os meios ocupam o lugar central
no esquema, de onde estabelecem relacdes e influéncias com os outros componentes do
esquema (instituicdes e atores). O esquema de Verdn nos sugere gque existem zonas de

producdo de processos de midiatizacdo, constituidas pela relacdo dos meios com 0s

® Trata-se do esquema da semiose da midiatizacao, que foi reproduzido a partir do modelo desenvolvido
por Eliseo Verén (1997).
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individuos, a relacdo das instituicbes com os individuos e a maneira pela qual 0os meios

afetam as relac@es entre as instituicdes e os individuos.

Instituicoes Atores

Individuais

Percebe-se pelo esquema que a midiatizagdo vai produzir certas afetacbes nas
instituicbes fazendo com que estas se apropriem de estratégias pertencentes a0 campo
das midias para se constituirem no processo comunicacional. Por outro lado, a presenga
dos atores se constitui como mecanismos de utilizagdo das instituices para se
apropriarem de acbes dos meios, buscando o estabelecimento de uma rede de

significados antes s pertencentes ao restrito mundo dos que fazem os meios.

Entendemos que a centralidade ocupada pela midia nos diz que as suas logicas de
funcionamento permitem atingir outros campos. E por isso que o discurso cientifico vai
ter que submeter-se as regras do campo midiatico para ter visibilidade e conseguir
atingir os diversos publicos que compdem a recepcao. Dessa forma as acdes do IINN-
ELS (e do Ator Social) sdo operadas a partir de caracteristicas do campo da ciéncia
(pela pesquisa e pelas descobertas cientificas que sdo desenvolvidas), como também sdo
movidas por logicas mididticas em virtude da posicdo que ocupa nos diversos
dispositivos midiaticos com noticias, entrevistas, artigos e reportagem que
emblematizam o Ator, e ainda na forma como esse celebra o contrato de ocupacdo dos

meios.

ALGUNS APORTES SOBRE A MIDIATIZACAO DO DISCURSO CIENTIFICO

Para que possamos entender a midiatizacdo das praticas sociais devemos conhecer a
importancia que tem as noc¢des de campos sociais, particularmente os campos midiatico

e cientifico. O campo midiatico desempenha cada vez mais um papel fundamental na
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sociedade contemporanea, pois essa é regida constantemente por l6gicas, operagdes e
cultura das midias. Os demais campos sociais sdo afetados por essas l6gicas midiaticas
que, por sua vez, se tornam como referéncia para organizar as praticas dos outros
campos. Defendemos que o campo da ciéncia tem buscado cada vez mais referéncia no
campo da midia por entender que a midia € um campo estratégico e que assume um
papel fundamental enquanto nova matriz geradora e organizadora de estratégias de
producdo de sentidos. Ao ocupar espacos publicos midiatizados, a ciéncia utiliza essa

pratica para conquistar lugar de destaque e tentar ser reconhecida socialmente.

Isso mostra que sabendo da forca de publicizacdo de temas diversos que tem a midia, ao
ocupar o campo midiatico o campo cientifico vai buscar uma legitimacdo prépria,
através da estratégia desenvolvida pelos atores envolvidos. Temos percebido que alguns
pesquisadores como Marques (2010) e Leite (2009) apontaram em suas pesquisas que 0
estudo da comunicacéo cientifica tem sido feito até entdo sob a légica da vulgarizagéo.
Ao propormos um olhar mais voltado para as estratégias da Midiatizacdo da Ciéncia,
nos preocupamos em conhecer as logicas de producdo que séo desenvolvidas pelo Ator

Social ao ocupar o campo mididtico.

No campo de experiéncias da Midiatizacdo da Ciéncia, nos deparamos com alguns
exemplos que nos ajudardo a compreender com mais propriedade o assunto.
Identificamos, por exemplo, o caso da pesquisadora Joice Santos/Museu Emilio Goeldi,
localizado no estado do Para, que vem desenvolvendo agdes no sentido de midiatizar
temas sobre a Biodiversidade e Estudos Costeiros na Amazoénia. Tradicionalmente
voltado aos temas da regido amazbnica, 0 Museu tem adotado estratégias de
comunicacdo e ocupacao da midia para despertar o interesse social em um tema ainda
pouco difundido na midia da regido, mas que vem atraindo o interesse de alguns
pesquisadores do assunto pela importancia que possui para toda a comunidade da

Amazonia.

Outro exemplo é o da pesquisadora Sandra Leite/UFAL, que apresentou em seus
estudos as acdes de comunicacdo que foram utilizadas para mostrar como um produto
cientifico se transforma em inovacdo tecnoldgica. A autora analisou em detalhes os
caminhos percorridos pelo produto Quitosana desde a descoberta até a sua completa

midiatizacdo.
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Ainda identificamos o caso do pesquisador Antonio Heberlé/EMBRAPA-RS, cuja
pesquisa aborda a forma como o assunto transgenia foi tratado pela midia brasileira,
frente ao grande problema de liberagdo de sementes geneticamente modificadas para o
plantio, assunto que teve uma grande repercussdo na midia nacional e internacional. O

autor identifica operagdes utilizadas para midiatizar o tema em questéo.

Pretendemos aprofundar ainda mais o conhecimento de outras experiéncias que
midiatizaram diferentes operacGes de discursos cientificos, para compreender como
outros campos sociais se utilizam da I6gica midiatica em acdo para se estabelecerem.
Por envolver diversos campos sociais, a publicizacdo da ciéncia requer mais do que uma
traducdo, pois ela necessita ser resultado de processos de construcdo da mediacao entre
estes distintos campos, envolvendo disputas e competéncias nestas relagdes, assim como

se articulam imaginarios e leituras segundo diferentes préticas.

Para Latour (2000), por mais impressionantes que sejam, os aliados de um texto
cientifico ndo bastam para convencer. Ainda é preciso algo a mais. Tomamos para nos
esse algo a mais e acreditamos que ele se da pela intervengdo performatica do Ator e
pelas suas estratégias de midiatizacdo empregadas na Divulgacdo Cientifica. Como
apontado, o desafio de constru¢do de um discurso cientifico midiatizado deve celebrar
as diversas interacdes entre o laboratorio cientifico e o seu contexto social, focalizando
0S processos midiaticos na producdo da ciéncia. Outros aspectos também devem ser
contemplados nesse processo de midiatizacdo do discurso, como a adequagdo dos
componentes linglisticos e discursivos que compde todo discurso. Para além da relacdo
entre ator e comunicador, em alguns casos cabera ao profissional de comunicagédo

conhecer as pistas que o0 ajudardo a obter éxito na missao midiatizadora.

Outras referéncias autorais também aportam para 0 novo no conhecimento de formas
diferentes de divulgacdo cientifica, na tentativa de atrair um nimero cada vez maior de

interlocutores para este discurso. Na modalidade de transicdo discursiva do campo da
ciéncia para o campo midiatico identificamos, por exemplo, as seguintes obras: Criacao
Imperfeita (Gleiser, 2010) — Trata, entre outras, da necessidade de ser abolida a nogédo
de que a natureza pode ser decifrada pelo reducionismo; Dez teorias que comoveram o
mundo (Moledo e Magnani, 2009) — Aborda a revolucdo da ciéncia a partir das teorias

de Lavoisier e Darwin; e ainda a obra O cérebro nosso de cada dia (Herculano-Houzel)
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— A autora faz algumas abordagens sobre a neurociéncia e apresenta o assunto em Vvarios
aspectos da vida cotidiana das pessoas, como por exemplo, sonhos, vantagens cognitiva
das mées, etc.

Como visto, a aplicabilidade dos conceitos mostra que 0s diversos campos assumem
posicdes e relagdes diferentes com o dispositivo midiatico. E o olhar do pesquisador que
delimita o alcance social da pesquisa e 0 enquadramento especifico da insercdo no

ambiente de estudo da comunicagdo e da midiatizag&o.

A CAO MIDIATICA DO CIENTISTA MIGUEL NICOLELIS

A necessidade de se pesquisar a tematica midiatizacdo da ciéncia através das estratégias
desenvolvidas pelo IINN-ELS e pelo Ator Social surgiu apds a instalagdo do Instituto
no RN. Percebemos que diversas reportagens comecaram a ser produzidas na midia
impressa local e nacional, sempre abordando a ligacdo entre as pesquisas que se

desenvolviam na area da Neurociéncia e a a¢do direta do seu pesquisador.

O IINN-ELS foi fundado em 2007 no Rio Grande do Norte. O Instituto se constitui
como entidade onde a producéo e disseminacdo do conhecimento cientifico sdo forcas
propulsoras importantes para o0 progresso social e econémico de paises em
desenvolvimento. Essa idéia é baseada ndo somente nas importantes contribuicfes
econdmicas que a expansdo da producdo cientifica propicia aos paises, mas também na
conviccao de gque o crescimento da pratica cientifica de alto nivel, com seus principios
éticos, pode ter um papel determinante na formacédo cultural das futuras geracdes de
brasileiros. Todo esse cenario € projetado no pequeno estado potiguar da regido

nordeste.

A principal missdo do IINN-ELS é promover a realizagcdo e o0 crescimento da pesquisa
cientifica de ponta que pode contribuir para o desenvolvimento educacional, social e
econdbmico do RN, da regido nordeste e do Brasil. Por isso, todos os programas de
pesquisa desenvolvidos no IINN-ELS estdo vinculados a iniciativas sociais e
educacionais que visam a assistir a populacdo da cidade do Natal e regido

metropolitana. Esses programas se concentram principalmente no desenvolvimento e na
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educacdo das criancas e na atencdo primaria a saude da mulher, entre outras acdes

sociais.

Além das instalacGes e das a¢des sociais que sdo desenvolvidas pelo IINN-ELS (e que
geram constantes matérias jornalisticas), o Instituto ainda possui um site que divulga as
informacGes sobre as pesquisas, as agdes e atividades do cientista Miguel Nicolelis (que
também possui um site pessoal www.nicolelislab.net), bem como faz um link para

diversos outros sites relacionados ao tema saude, ciéncia, tecnologia e inovacao.

As opgdes de comunicagédo do site do IINN-ELS ainda apontam para opgoes interativas
com 0s usuérios da rede mundial de computadores através de um Blog, Chat, Forum,
uma NeuroRadio e a NeuroTV. Esses componentes midiaticos ainda se somam a uma
clipagem de matérias, entrevistas, artigos e reportagens que abordam desde maio de
2003 até a presente data, os assuntos: neurociéncias, Instituto e o prdprio cientista

Miguel Nicolelis, alem de assuntos ligados a tematicas de interesse da area.

Tomando por referéncias algumas entrevistas, reportagens e artigos que projetam o Ator
Social em todos os momentos da sua aparicéo/fala, citamos alguns titulos:

. Maio/2011 — O Estado de S&o Paulo — Miguel Nicolelis: “Quero fazer que um
adolescente brasileiro tetraplégico dé o pontapé inicial da abertura da Copa do Mundo
de 2014”;

. Janeiro/2011 — Jornal Valor Econémico — Brasileiros ganham projecdo internacional:

. Janeiro/2011 — O Povo — O homem que ensina a sonhar;

. Agosto/2010 — Revista Isto E — Com Miguel Nicolelis, o Brasil chega ao Topo da
Ciéncia;

. Julho/2010 — Jornal O Estado de S&o Paulo — Neurocientista brasileiro recebe US$ 2,5
mi para aprofundar suas pesquisas;

. Julho/2010 — Jornal Tribuna do Norte — Nicolelis ganha “Oscar” da medicina nos
EUA,;

. Maio/2010 — Jornal O Globo — Miguel Nicolelis explica como os avancos da Ciéncia
ajudardo no tratamento de doencas neuroldgicas.

. Agosto/2009 — Revista Galileu — Miguel Nicolelis, uma mente brilhante;

. Marco de 2009 — Revista Epoca — O brasileiro candidato ao Nobel;

. Abril/2008 — Revista Brasileiros — O Prémio Nobel estd de olho neste brasileiro;
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. Agosto/2007 — Jornal Tribuna do Norte — Miguel Nicolelis: “Vamos transformar o RN
na California”

. Margo/2006 — Revista Epoca — Miguel Nicolelis: Um Nobel para o Brasil?

Esses registros fazem parte do item Imprensa que esta disponivel no proprio site do
IINN-ELS*. A matriz comunicacional do IINN-ELS é coordenada por uma profissional
(Neiva Branddo) que faz parte da Associacdo Alberto Santos Dumont para Apoio a
Pesquisa (AASDAP), entidade que é responsavel pela administracdo do Instituto que é
dirigido por Miguel Nicolelis. Percebemos que h4 uma influéncia direta sobre os topicos
que o cientista julga como os mais pertinentes a serem midiatizados, dentro da filosofia
das suas pesquisas. Em praticamente todos os registros, o Ator ocupa e se mostra como
um Unico interlocutor do tema neurociéncia, mesmo contando com uma equipe de

varios pesquisadores.

Mas como se percebe preliminarmente pelos itens mostrados na midia, acGes dessa
complexidade s6 sdo midiatizadas na medida em que sdo validadas/chanceladas pelo
proprio cientista que ocupa as seguintes caracteristicas de referéncia: escreve do lugar
da ciéncia e ocupa o0 espaco midiatico. O Ator ocupa 0s espacos de midia com
caracteristicas de um comunicador, se posicionando como uma espécie de celebridade

do assunto abordado em varios momentos e em diversos dispositivos de midia.

Entender como funciona a midiatizacdo de uma pratica de discurso do campo cientifico
significa observar como um discurso produzido em um ambiente de pesquisa cientifica
sofre uma transformacdo para poder circular como um discurso da midia (a partir da
midiatizacdo) em circunstancias distintas ao ambiente onde é produzido. Todas essas
acOes sdo representadas nos diversos dispositivos midiaticos pelo atual diretor e
fundador do Instituto. O desempenho do Ator, portanto, contribui para o
desenvolvimento do que se produz e se divulga na entidade presidida por ele.

Elencamos algumas diretrizes para abordarmos o Ator.

* www.natalneuro.org.br
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Segundo Fausto Neto (2005) o Ator Social — o narrador — se torna em uma nova espécie
de intérpetre, um operador de indicialidades e de conexdes. Nessa mesma perspectiva se
insere o neurocientista Miguel Nicolelis, fundador do IINN-ELS.

Gidens (2001) define os meios de comunicagdo e seus peritos, como espécies de portas
de acesso no sentido de possibilitar que a sociedade construa vinculos, estabelecendo
relacbes com os sistemas abstratos. Explicando o conceito, diz que as midias, através de
suas acOes e dos seus peritos, cuidam de traduzir para os individuos conceitos e
problematicas que, parecendo distante, necessitam do trabalho mediador como lugar que
venha instituir elos de confianca e de seguranca para os individuos.

A acgdo do cientista Miguel Nicolelis como mediador entre a ciéncia e os diversos
interlocutores midiaticos nos faz lembrar a acdo que o extensionista brasileiro
desempenhou na decada de 60/70 com a modernizacdo conservadora. Segundo Fonseca
(1985), através do Projeto Educativo para o capital, o técnico extensionista teve um
papel fundamental na difusdo dessa tecnologia aos agricultores, quando foi o
responsavel em reproduzir esse tipo de conhecimento, desconsiderando as trajetorias,
experiéncias e conhecimentos dos agricultores, mas priorizando somente o

conhecimento cientifico.

Outros autores também podem reforcar a nossa definicdo de como se processa a a¢do do
Ator. Entre eles destacamos uma analise de o observador e a introducéo a teoria dos
sitemas de Niklas Luhmann. Completando-se com a andlise de Luhmann temos a
indicacdo de o observador e o observar de Humberto Maturana. Portanto, € nesse
processo que se consolida a acdo empreendedora do Ator, uma vez que se constitui
numa singularidade a forma como esse se apresenta para a midia e passa a ocupa-la de
formas variadas, utilizando-se de mecanismos inerentes somente a um comunicador.
Nisso se configura também o aspecto singular do empreendimento de pesquisa,

sabendo-se da importancia da transformacéo que sofre um discurso.

Além de todos esses aspectos tensionados neste artigo, uma andlise nos materiais
mencionados abordam especificamente a performance do Ator e a sua acdo cientifica.
Praticamente todas as publicacdes se personificam na figura do Miguel Nicolelis e o

associam diretamente ao Instituto e as descobertas na area da Neurociéncia e na
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interface cérebro-maquina. O nivel das pesquisas, o alcance social e internacional que
0s estudos atingiram, a possibilidade de recuperagdo de movimentos corporais e a
ligacdo da ciéncia com o desenvolvimento social tém sido pontos principais na
abordagem do Ator, embora questfes como Prémio Nobel, investimento publico em
ciéncia, politicas publicas para a ciéncia, etc, também sejam temas abordados na
superexposicao mididtica.

Embora ndo seja nossa pretensdo esgotar a analise e discutir todas as publicagdes,
deixamos de observar as entrevistas nos dispositivos eletroeletronicos, nas palestras, nos
artigos escritos por ele e sobre ele e em outros dispositivos midiaticos. Além dessas
lacunas, também deixamos para outros momentos uma abordagem mais discursivas

sobre o Ator e as implicagdes envolvidas por ele em toda a estrutura comunicativa.

A GUISA DE CONCLUSAO

Teoricamente, compreender como acontece 0 processo de midiatizacdo dos discursos
cientificos nos tem causado a completa imersdo no ambiente midiatizador, dentro do
campo especifico da comunicacdo. Como ja dito, todos os campos sociais sdo afetados
pela midiatizacdo (acdo da midia sobre todos os campos) embora de formas diferentes,
pois hd campos mais sensiveis do que outros, 0 que nos conduz a compreender o
funcionamento da midiatizacdo na posicdo de analisar estratégias de operacdo de

sentidos.

Tentamos identificamos que no panorama midiatizador a idéia de interacdo social
midiatica torna-se marco condutor na producdo, recepc¢do e circulacdo de sentidos em
nossa sociedade, aglutinando com ela aspectos culturais, discursivos e linguisticos
voltados para o campo de estudos da comunicacdo social, campo esse ainda em
construcdo. Para o futuro, cabe-nos uma analise critica de outros textos voltados para as
novas perspectivas dos reflexos da midia nas relac6es entre os individuos e 0s meios e
entre os individuos a sociedade e 0s meios, construindo com isso uma nova formacéo de
praticas significativas. Por isso, entender a figura do Ator Social se torna elemento

importante de se abordar também por outros angulos.
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A descoberta de novos olhares, novos parametros tedricos e novas experiéncias que
envolvem comunicacdo, ciéncia e agdo cientifica do empreendedor nos fardo ampliar o
nosso leque de opgdes para continuar a observar o movimento que faz as agOes

midiatizadoras do discurso cientifico em nossa sociedade contemporanea.
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