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Resumo

Nas entranhas do organismo globd, a bactéria verde comegca a crigtdizar de forma
microscdpica uma nova maneira de se relacionar com o0 mundo. Parido dentro da pés-
modernidade e contrgponto a globdizacdo, o movimento ambientalista nasceu pela e para a
midia Discurso dternativo hoje, vidumbrase no ambientdismo idéas que tendem a ser
dominantes amanhd A comunicacdo tem e tera papel fundamentd no espadhamento da
bactéria verde. No jornadismo, na publicidade, nas edtratégias de marketing das empresas
ou nas pdavras dos politicos exisem “perturbagtes’ visivels quando se andisa os Sstemas
globais de comunicacéo, todas funcionando como dertas sobre as mudangas pelas quais a
sociedade global precisa passar para ndo esgotar as reservas naturais do planeta.
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I ntroducdo

Na sociedade da comunicacdo ampla e irredtrita, formada a partir das largas visdes
de mundo congtruidas apds a massificacdo dos jornais, rédios e televisdes (VATTIMO,
1991), as vozes que contam a histéria multiplicaramse. A versio do vencedor passou a
ter a companhia das inUmeras outras versdes que diferem da histéria registrada para ser a
dominante. Essa capacidade da sociedade da comunicacdo de quebrar a “verdade’” em
varios pedacos, dargando o direito a paavra, rompendo o curso unit&io peculiar da
histéria moldada pela modernidade e abrindo espaco para a convivéncia de identidades
culturais facetadas, gerou as condigbes para o florescimento da pos-modernidade,
periodo em que se tornou impossivel compreender a sociedade e o individuo por meio
de uma Unica concepcdo, de uma higtdria unitéria, de pontos de visa despidos de um
olhar complexificado.

Os efetos da sociedade da comunicacdo evidenciaram-se ainda mais a patir do
momento em que 0 mundo passou a viver a era da globdizacdo, quando o capitalismo,

legitimado pelos argumentos do liberdismo econdmico e energizado por uma expansio
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dos sSsemas de comunicagdo, inaugurou uma busca desenfreada por novos
consumidores de bens durdveis e culturais (MORIN, 2003). Apoiada no quadrimotor
ciéncia-técnicaindidria-lucro, a globdizacdo passou a ditar a marcha da histdria
(MORIN, 2002). A légica que hoje move 0 mundo — que tem 0 consumo como regra, a
geracdo de conhecimento como palco de competicdo e a comunicagdo instanténea como
insumo basico —, gpesar de avassaladora, permite dentro dos seus proprios mecanismos o
surgimento de discursos dissonantes, exacerbando uma das caracteristicas da pos-
modernidade, que é a de gerar um sujeito fragmentado, “composto ndo de uma Unica,
maes de véias identidades, agumas vezes contraditorias e ndo-resolvidas’ (HALL, 2002,
p. 12).

E na brecha aberta pelas conseqiiéncias maéficas da globdizagio — o aumento da
pobreza e da desguadade socia no mundo (CAPRA, 2002); a implantacdo de um
paradigma indudrid ambientamente ndo sustentével (SHIVA, 2001); e a desintegracéo
dos mecanismos de controle socid e de representagdo (CASTELLS, 1999) —, e pelo
“efeito pluraizante sobre as identidades, produzindo uma variedade de possibilidades e
novas posicdes de identificacdo, e tornando as identidades posicionais mais paliticas,
mais pluras e diversas’ (HALL, 2002, p. 87) que movimentos sociais se estabeleceram
como atores influentes no sdo da ordem globd, figurando ab mesmo tempo como
contraponto e produto do cendrio em que atuam.

Paa Manued Cadgels (1999), entre os movimentos sociais surgidos a patir e
contra a globaizacd, o ambientdista € o de maior destague. O movimento posta-se
contra a logica econdmica globdizante, que exaure 0 meio ambiente, e goroveitase da
“diverddade da sua composicdo e formas de manifestacdo em cada pais e culturd’ (p.
142) para manifestar-se como “uma nova forma de movimento socid descentralizado,
multiforme, orientado a formacdo de redes e de dto grau de penetragdo” (p.143). Para
Cagdls, 0 movimento ambientdigta “inspirou a criacdo de uma nova identidade, uma
identidade biolégica, uma cultura da espécie humana como componente da natureza”
(p.159, grifos do autor). E essa proposta O se espahou pelo mundo porque “boa parte
do sucesso do movimento ambientdista deve-se ao fato de que, mais do que qualquer
outra forca social, ele tem demonstrado notavel capacidade de adaptacéo as condigdes de
comunicagdo e mobilizagdo gpresentadas pelo novo paradigmatecnoldgico” (p. 161).



As principas organizagbes nao-governamentas ligadas a movimento
ambientdista, como 0 Greenpeace, j& nasceram com um peé no ssema de comunicagdo
globd. O aague a maquina de disseminacdo mundid de bens culturais seguiu a logica
da criacd0 de eventos de impacto para chamar a atencdo da midia, com o intuito de
denunciar atitudes de empresas e governos ambientamente incorretas e gpresentar a
“cultura verde’” como um antidoto a cultura do consumo desenfreado proposta pela
globdizacdo (CASTELLS, 1999). Apesxr dos problemas ambientais do mundo
continuarem aarmantes, apds a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, redizada em 1992 no Rio de Janeiro e popularmente conhecida como
ECO-Rio 92, meios de comunicacdo de massa e a comunicacao praticada por grandes
empresas passaram a conceder as temédticas ambientals um espaco que antes ndo exidia,
goesar das criticas que podem ser fetas ap contelido deste movimento informativo
(KUNSCH, 1996; OLIVEIRA, 1996).

Lester Brown (citado por REIMAO, KUNSCH, 1996) afirma que o mundo precisa
passar pela Revolucdo Ambiental. Essa proposta serd bem sucedida se “conseguir levar a
economia globd a uma nova rota de desenvolvimento ambientamente sustentével que
possa oferecer maior seguranga a economia, edilos de vida mais saudaveis e mehores
condigbes humanas em nivd mundid” (p. 16). Ese atigo pretende modrar que a
Revolucdo Ambientd sugerida por Brown s podera tornar-se uma redidade a partir do
momento em que 0 “discurso verde’ passar a ser consumido rotineiramente, por meio de
bens culturais que o legitimem, fazendo com que a “cultura verde’, hoje dternativa,
pase a ser dominante. Sem os poderes e armas da comunicagdo global, a revolugéo
ambiental continuara parecendo mals um conceito do que um edilo de vida viavd. Na
Ultima parte do atigo, S50 expostos Sntomas que sugerem a exigéncia de um principio

de revolucéo verde percorrendo o corpo do organismo globd.

Comunicagao para a mudanca do sistema de valores

Fritjof Capra (2002) acredita ser perfeitamente possivel compreender a sociedade
globa comparando-a com os sstemas hioldgicos. Ambos dependem de redes de
comunicacdo (redes metabdlicas, no caso dos organismos vivos, e redes de troca de

informagbes, no caso da sociedade globa) para progredir. A comunicagdo € O



ingrumento que introduz 0 novo, gera a indabilidade e promove a evolucdo. Assm é
quando uma bactéria (informacdo nova) penetra num organismo e gera uma reacdo que
pode até ameacar a sobrevivéncia do ser vivo. Quando as caracteristicas dessa bactéria
S0 assmiladas, 0 organismo passa a s diferente, renovado, evoluido. E assim também
€ quando um novo padrdo de cultura e comunicacdo difunde se pela sociedade. Ele
mostrar-se perturbador num primeiro momento para, 10go em seguida, passar a organizar
a sociedade, caso das mudangas culturai's e econdmicas promovidas pela globdizagéo.

No entender de Capra, € factivel afirmar que “as redes metabdlicas dos sstemas
biol6gicos correspondem & redes de comunicacd dos Sstemas socids, que 0S
processos quimicos que produzem estruturas materiais correspondem aos processos de
pensamento que produzem estruturas semanticas;, e que os fluxos de energia e matéria
correspondem aos fluxos de informagbes e idéas’ (p.267). A proposta centra da
estrutura conceitua de Capra “é a de que o0 seu padréo bésico de organizagéo € a rede”
(p. 267). Padrdo que depende dos fluxos de comunicagdo para manter-se divo, fluxos
gue ndo podem ser totalmente controlados ou evitados, tanto nos organismos Vivos
guando nos sstemas socias. Ele vidumbra na organizacdo em rede um fendmeno socid
de relevancia e o formato adequado para o exercicio do poder dentro da sociedade
globd.

Fritoj Capra sustenta ainda que no século 21 duas organizecOes em rede travardo
uma batalha de grandes proporgdes. De um lado estard o capitdismo globd e de outro
comunidades sustentéveis baseadas na dfabetizacdo ecoldgica e na prética do projeto
ecoldgico, ambas envolvendo “uma rede complexa e uma tecnologia avancada e
especid” (p. 268). O capitdismo globd estard ancorado nas maquinas, capazes de criar
produtos com rapidez cada vez maior, difundir bens culturais cada vez mais longe, fazer
circular o capitd por inimeros mercados instantaneamente. O projeto ecoldgico terd ao
seu dispor as novas descobertas da ciéncia (como combustiveis que ndo poluem o a,
equipamentos que Uutilizam com eficiéncia a energia solar, tecnologias agricolas que néo
agridem o solo) e o discurso em favor da sustentabilidade da vida por meio da
reprogramacao das redes e etronicas de informagao.

A reprogramacéo mencionada por Capra pressupde que 0 sstema de comunicacdo
do mundo globa passara a disseminar novos vaores. “O grande desafio do século 21 é



da mudanca do sstema de valores que esta por trés da economia globa, de modo a
tornalo compativd com as exigéncias da dignidade humana e da sugtentabilidade
ecologica’ (p. 268). Quando comenta sobre esse grande desafio, Capra demonstra
otimismo. Para de, a remoddacdo da globdizacdo ja comegou, fomentada em grande
pate pdo movimento ambientdita. E 0 movimento ambientdiga etd se ingtdando
como “bectérid’ nas entranhas do mundo globaizado a partir do espaco conquistado
pelos atos e idéias de ONGs nos meios de comunicacdo de massa, pela assmilagdo da
cultura verde pelos bens culturais e bens durdvess, pela ado¢do da plataforma verde por
politicos e empresas do mundo inteiro; pela eficicia da rede mundid de disseminacéo
dos ideais ambientdidas pela Internet; e pelo poder aglutinacdo das diversas identidades
culturais geradas pel o ambiente pés-moderno.

O “verdgar” damidia

Apesar das criticas a0 comportamento da midia mundia, controlada peo mesmo
cagpitalismo que gerou a globdizacdo, € inegdvel 0 maor espaco ganho pelos assuntos
ligados @ meio ambiente nas Ultimas duas décadas. No Brasl, principdmente apds a
ECO-Rio 92, a maoria dos meios de comunicagdo de massa criou espagos especificos e
passou a pautar com mas congtdncia as editorias tradicionals com assuntos ligados a
ecologia. Interessante € perceber que o comportamento da midia ndo agada a nenhum
dos lados. Naoya Sugio (1992, citado por AMORIM, 1996) a0 andlisar o notici&rio da
CNN, uma das maores televisbes do mundo, afirma que “a CNN ndo se mostra
inclinada a cobrir a poluicdo do meio ambiente provocada pela queima de combustivel
de automoveis, pois 0 cidadd norte-americano ndo edta interessado em discutir assuntos
que possam implicar em reducdo de seu conforto pessod” (p. 37). Portanto, a midia
aborda as questfes ambientals sem perder de vista o publico ouvinte e anunciante, fid a
|6gica mercantilista do mundo globd.

Manuel Castels (1999) registra uma outra realidade. Ao comentar sobre 0 sucesso
mundiad e locd do movimento ambientdista, €le cita que o espaco concedido pelos
meios de comunicacd aos aos dos ecologistas € tanto “a ponto de exigtirem
reclamacdes por parte dos politicos e das grandes corporacdes de que € a midia, e ndo os
ambientdistas, a grande responsdvel pela mobilizagd em torno da questdo do meo



ambiente’ (p. 161). llza Girardi (2001) se gproxima de Cadtells. Para €a, “pode-se dizer
gue em certos momentos a imprensa foi uma grande diada do movimento ecoldgico,
gpresentando nas coberturas didrias temas e conceitos que até entdo estavam restritos aos
dominios das indituigbes de pesquisa ou dos cientigtas’ (p. 59). Foi por meio da
cobertura da midia que o cidaddo comum ficou sabendo dos maeficios causados pelo
mango equivocado de dgetos animais, dos perigos do efeito estufa ou do efeito dos
aerosshis sobre a camada de 0zonio.

A favor ou contra, inegével €o fato de que a midia fez do meio ambiente um tema
recorrente nas péginas de jorna, ondas de ré&dio, imagens de televisio e sites de Internet.
Téo recorrente que rotulou a@é uma nova vaiante do jorndismo, o “jornaismo
amnbientd”, que nasceu juntamente com O movimento ambientdita e o0s eventos
mundiais promovidos pela Organizacdo das Nagbes Unidas nas Ultimas trés décadas
(GIRARDI, 2001). O espaco dedicado a0 meio ambiente nos meios de comunicacdo de
massa mostrase téo afirmado que uma das preocupacbes de ONGs ligadas a0 meio
ambiente, como o Nucleo de Ecojorndigtas do Rio Grande do Sul, € formar jorndistas
em condicdes de “le” com mas competéncia as informagBes ecoldgicas, questionar
com pertinéncia as indituigdes cientificas e informar com precisé ao publico sobre o
comportamento de empresas e governos.

As limitagBes do jorndismo ambiental, como 0 gpego as catéstrofes, a tendéncia de
comentar com maior énfase os problemas ambientais distantes do que os proximos ao
veiculo de comunicacdo que os divulga, 0 repase de informacdo que leva mas a
perplexidade do que a acdo, a fata de competéncia para tratar das complexidades
inerentes a0 tema e traduzi-las numa linguagem acessivel a0 plblico em gerd
(TARGINO, BARROS, 1996), ndo chega a comprometer o derta que 0 movimento
ambientdista se esforca para propagar. Através dos proprios meios que legitimam o
edtilo de vida pregado pelo capitdismo globa, o discurso verde tem mostrado que é
insugtentavel  imaginar que as promessas de consumo da globdizacdb podem ser

cumpridas sem o comprometimento da prépria vida no planeta.

A modaverde



Na busca por novidades que mantenham o nivel de consumo, o cgpitaismo globa
ndo refuta idéias e nem edtilos de vida. Apesar do discurso ecoldgico criticar quase tudo
0 que edd ligado ao consumo desenfreado, € crescente a utilizacdo dos apelos
ecologistas em bens culturais e duraveis que s espdham pedo mundo. Os filmes de
Hollywood, por exemplo, agpresentam sempre uma postura politicamente correta em
relacdo ap meio ambiente. Basta lembrar 0 sucesso acancado em 1994 e 1995 pelos dois
filmes estrdlados por Ace Ventura, personagem do comediante Jm Carrey, que a custa
de muitas caretas desdobrava-se para proteger animals amescados por empresiios
inescrupulosos. Ou ainda recordar a saga da baleia Willy, protagonista principd de trés
filmes, entre 1993 e 1997, e de uma histéria rea contada pela midia do mundo todo. Nas
telas, Willy escapou do cativeiro para a liberdade. Na vida red, a baeia orca, criada em
um parque aguético desde 0 nascimento, N&o conseguiu voltar para o oceano.

Nado s s6 em filmes e bens culturais em que o gpelo de venda basaia-se na moda
verde. Proliferam por todo o planeta adimentos, roupas, cosmeticos, eetrodomesticos e
até automoveis que autodesgnamse como “protetores da natureza’. Os sdlos verdes,
gue ddo aos produtos certificados de ndo agressio a0 melo ambiente, passaram a ser
mais importantes do que preco e beneficios para uma camada cada vez maor de
consumidores. Manud Castels aponta que, nos anos 90, “80% dos norte-americancs e
mais de dois tercos dos europeus consideram-se ambientalistas’ (1996, p.141), ou sga,
cidadados abertos para o consumo preferencid de produtos que atendam aos principios do
ambientaismo.

Ha ainda a questdo dos transgénicos, que traz para o centro do debate a questéo
ambienta. Os produtos transgénicos ndo so questionados pela ineficiéncia ou pelo
gosto ruim. Eles sofrem pesados atagues de grupos ambientdistas, que encontram
ressonancia na midia, porque ameacam a hiodiversdade. Outro argumento contr&io aos
transgénicos € 0 de que ndo s sabe que efeitos €es podem provocar NO organismo
humano ou de animas. O levante ambientdista contra os transgénicos € semehante a
batalha dos ecologistas contra a energia nuclear nos anos 80. O discurso verde foi téo
eficaz na época que a energia nuclear tornouse a fonte de energia que menos se

prolifera no mundo. A taxa de crescimento ficou abaixo de 1% a partir de 1996, sem



condicBes de crescimento (CAPRA, 2002). O mercado globa ja entendeu que a rgeicéo
ambienta é uma ameaca quase que morta para qualquer produto.

Discurso verde: empresarial e politico

Os principios norteadores do movimento ambientaligta seduziram partidos
politicos e empresas nos Ultimos 30 anos Atudmente, as questdes ambientals fazem
parte das plataformas de campanha de todos os partidos politicos, com maior ou menor
espaco, e ocupam lugar de destague na comunicacdo praticada pelas maiores empresas
do mundo. O discurso verde € uma unanimidade. Poucos o contrariam, apesar da
maioria ainda permanecer mais ligado a retdrica do que a pratica. Na busca por eetores
ou novos mercados, patidos politicos e empresas esforcamse para mostrar que
defendem a ndo agresso ao meio ambiente e detém o poder para colocar em prética uma
“politica verde’, edratégia especifica para implantar dentro da burocracia estatd e das
rotinas indugtriais os principios do ambientalismo.

No mundo da politica, o Partido Verde deméo € o exemplo mais bem sucedido do
discurso verde (CASTELLS, 1999). Fundado em 1980 com base numa codizéo de
movimentos populares, o Partido Verde deméo adcangou nos anos 90 vagas importantes
no Parlamento e postos vaorizados no governo nacionad e na administracéo de cidades
como Berlim e Frankfurt. Manud Cagtells assnda que 0 momento mais importante do
Patido Verde na Alemanha coincidiu com um redirecionamento partidario, “ja que o
partido ndo detinha mais 0 monopdlio de defensor da causa ambiental, pois os socia-
democratas, e aé mesmo os liberais, passaram a ser mais receptivos as novas idéas
gpresentadas pelos movimentos sociais’ (p. 153). Ou sga, o Partido Verde é hoje muito
mais proximo de um partido tradiciona do que de uma indituicdo ambientdista Assm
como a plataforma verde invadiu os demais partidos alemées, o jeito tradiciona de fazer
politicainvadiu o Partido Verde.

O discurso verde gpresentou ainda mais vigor no mundo empresarid. “A temdica
ambiental foi incorporada na maioria das organizagdes e a acdo empresarid em defesa
do meio ambiente passa a ser percebida como uma nova postura publica das empresas’
(KUNSCH, 1996). A pressdo em favor do meio ambiente possui duas vertentes. A mais
poderosa é a do consumidor, que tende a rejeitar produtos nocivos a natureza. A outra



vem do proprio mercado. Ja vigoram restricbes na Europa, Asa e América do Norte
contra produtos que ndo respeitam politicas ambientais. Apesar da postura dos paises
gQue exigem o cumprimento das regras ambientais ser muito mais protecionisa do que
ecologica, a pressdo tem dado resultados. Praticamente todas as empresas que aspiram
participar do comércio internaciona tentam se adequar dentro dos padrdes das 1SOs
9000 e 14000, certificados internacionais que rendem aos portadores garantia de acesso
aos mercados mai's exigentes mediante 0 cumprimento de regras de protecéo ambiental.

A comunicacdo empresarid com énfase no meio ambiente procura afestar ameacas
ou promover produtos. Para Nemércio Nogueira (1992, citado por KUNSCH, 1996),
“ecologia deixou de sar uma bandeira emocionad e politica, para transformar-se num
importante, tavez o principd — megatrend do mundo dos negocios’ (p. 118). Os
departamentos de marketing das grandes empresas, especidmente as que auam em
segmentos que naturdmente pdem em risto 0 melo ambiente, usam todas as armas
possiveis para modrar que ta produto é feito com base em procedimentos
ambientamente corretos. A Petrobras, empresa do governo brasileiro que protagonizou
aguns dos maiores desastres ecoldgicos brasileiros das Ultimas décadas, € um exemplo
desse tipo de comunicacdo. A pagina detronica da empresa na Internet gpresenta todas
as agbes em favor do melo ambiente, como o financiamento do Projeto Tamar, que
protege desde 1980 as cinco espécies brasileiras de tartaruga marinha

Ha ainda na pagina da Petrobrés um detahamento sobre os cuidados ambientais
que empresa possui quando explora o petrdleo, quando perfura um poco, quando produz
combustiveis e quando os transporta até os postos. Em todas as suas pegas publicitérias,
a empresa ainda se compromete a manter-se cada vez mais competitiva sem abrir méo
da qudidade dos produtos, da minimizacdo dos impactos ab meio ambiente e da
seguranca dos trabahadores. “Por isso, a Companhia dedica igud aencdo a0 seu
desenvolvimento  tecnologico e aos aspectos de protegdo a0 meo  ambiente”
(PRESERVACAO do Meio Ambiente, 2005). Margarida Kunsch (1996) alerta, porém,
que o discurso empresarial verde ndo pode ser somente uma peca publicitéria, destinada
a convencer o consumidor a respeito da qualidade de um produto ou a sociedade sobre a
preocupacdo da empresa com 0 meio ambiente: “Se uma organizacdo estd causando

danos ab meio ambiente, ndo adianta produzir sofisticada comunicagéo indituciond. [...]



A sociedade moderna exige trangparéncia dos fatos. Fazer e congdruir imagem postiva
sem fundo de verdade € ilusdo do passado” (p. 120). Mesmo visando garantir o lucro, o

discurso empresaria verde realmente leva a agdes em favor da protecéo ambientd.

Discurso em rede

Os shows para a midia proporcionados pelas ONGs ambientdistas nas Ultimas trés
décadas foram complementados por uma eficiente e perspicaz utilizacdo das novas
tecnologias da comunicacdo pelas ONGs ambientdistas. Manuel Cagtdls (1999) regisira
que “os grupos ambientalistas norte-americanos digtribuiram cameras de video a grupos
de todo o mundo, desde Connecticut até a Amazonia, para fossem registradas violagbes
explicitas das leis ambientais, utilizando a infra-edtrutura tecnoldgica do grupo para
editar e difundir imegens discriminatérias’ (p. 162). Os fatos documentados pelos
grupos ambientalistas seguem para trés enderegos. O primeiro deles é a midia, em forma
de denincia A segunda € o rol de jornais, revisas e documentarios em video editados
pel os préprios grupos. E o terceiro é alnternet.

Cadells consdera a Internet a ferramenta de comunicacdo preferencia para
organizar e mobilizar 0 movimento ambientdista em todo o mundo. Ele cita vaios
exemplos para comprovar organizacd e mobilizacdo em rede via Internet: a
codizdo de grupos ambientais dos Estados Unidos, Chile e Canada que mobilizou-se
contra a aprovacdo da Associacdo Norte-Americana de Livre Comércio (NAFTA) na
década de 90; o ponto de encontro em que se transformaram os sites da Conservation
Internacional e da Rainforest Action Network, que defendem a causa dos povos
indigenas nas florestas tropicais, e a discussio mundid promovida pela Food First, que
conectou-se a uma rede mundiad de grupos ambientdistas de paises em desenvolvimento
para discutir questdes ambientais e a miséria.

Aos exemplos de Cagtells podem ser acrescidos as duas recentes mobilizagbes de
impacto por meio da Internet que envolveram grupos ambientalistas. Em novembro de
1999, representantes de ONGs ambientdistas e sociais do mundo inteiro encontraram-se
em Sedttle, nos Estados Unidos, para protestar contra os efeitos da globalizacdo durante
a 32 Conferéncia Minigterid da Organizacdo Mundia do Comércio (OMC). A Codizéo
de Sedttle, a partir do uso hdbil da interatividade da Internet, firmouse como um novo



tipo de movimento politico tipico da Era da Informacdo (CAPRA, 2002). Como
consequéncia da Codizéo de Sedttle, surgiu em 2001 o Férum Socid Mundia de Porto
Alegre, que trouxe para Porto Alegre nos Ultimos trés anos ambientaistas e
representantes de movimentos sociais de dezenas de paises para discutir opgdes de
remodelacdo do capitalismo globa. Sem a Internet, o Forum Socid Mundid néo seria o

queé.

O discurso que aglutina identidades

O movimento ambientdista € um dos poucos que circula com desenvoltura por
entre as diversas identidades culturas que compdem o ambiente pds-moderno. O
discurso verde é globd e locd a0 mesmo tempo, envolve homens e mulheres, negros e
brancos. Adapta-se anda aos ricos, quando propdem um consumo Ndo agressivo a
natureza, e abre uma esperanca para os pobres quando defende uma vida sustentavel
para todos. “As acles coletivas, politicas e discursos agrupados sob a égide do
ambientdismo sfo téo diversficados que se torna praticamente impossivel considerélo
um Unico movimento” (CASTELLS, 1999, p. 143). SO que é na riquissma facetacdo de
identidades culturais dos grupos envolvidos com o movimento ambiental, confluentes
gpenas na defesa ab meio ambiente e nas criticas a globaizacdo, que resde a forca do
discurso verde.

Cagdls explica que a identidade biologica proposta pdo movimento ambientaista
€ uma nova forma de inteferir nas identidades culturais porque ndo ea visa subdtituir
adgo e sm interagir com as culturas populares, dando origem a uma nova identidede
culturd, duplamente influenciada, extrato de um chogque positivo entre o hitorico e o
novo. Nessa rede identitdria, 0 movimento ambientdista reforca o aague a0 Estado-
Nacdo, pois defende a nocdo de um ecossistema compartilhado. “Essa  nova identidade
como espécie [...] pode ser facilmente superposta a tradigbes histéricas e multifacetadas,
idiomas e simbolos culturais. [...] Trata-se da Unica identidade global proposta a todos os
seres humanos, independentemente de seus vinculos sociais e historicos ou de género,
ou de seu credo religioso” (p. 160).

Conclusao



O apdo pela sobrevivéncia da raca humana, questéo que esta no cerne do discurso
ambientalista, une a diversdade tipica das ONGs que defendem a natureza e atacam 0
estilo e vida imposto pela globaizacdo econdmica. Esse apelo se gproveita da facetacéo
da identidade culturd no mundo pds-moderno, da insustentabilidade das promessas do
consumo desenfreedo e das posshilidades abertas pelas novas tecnologias de
comunicagdo para indituir dentro do mundo globa um contrgponto, uma nova
informacdo, um novo sonho de vida em sociedade. O choque entre a utopia verde e a
redidade globdizante € a batalha de grandes proporgdes anunciada por Fritjof Capra
Batalha que tera o sistema nundia de comunicacdo como palco decisivo, espaco em que
0s dois lados expordo suas armas mais poderosas.

Mesmo com os graves problemas ambientais que rotingiramente sdo apresentados
pelos meios de comunicacdo em todo 0 mundo, ha snais claros para definir os ideais
ambientdistas como propostas com probabilidade de remoddarem a globaizacto,
conforme sugerem Manud Cagtdls e Fritoj Capra Os argumentos para 0 otimismo s&o
observaveis nos ssemas globais de comunicacdo e em discursos influentes dentro dos
sSistemas socials. SA0 evidentes 0s seguintes cendrios:

a A midia, mesmo com abordagens que eventuamente ndo se apresentam como as
mais corretas, cada vez mais da atencéo paraa questéo ambientd;

b) Os bens culturais difundidos pelos mecanismos do capitdismo globa vaorizam
0 ecol ogicamente Correto;

c) As empresas, especidmente as com auacdo mundid, investem com fregliéncia
em pegas de comunicacdo para demonstrar as agdes ambientais que colocam em prética;

d) Tornou-se regra nas pecas publicitarias que buscam vender os bens durdves
associar o produto em questéo a conceitos de sustentabilidade ambiental e qualidade de
vida;

€) Os discursos dos partidos politicos e governantes em quase todo o mundo
Stuam o meio ambiente sempre como prioridade.

Soma-se a essa carga culturd circulante de forma explicita ou indireta pelos
caminhos da globdizacdo a utilizagd das novas tecnologias da comunicagdo pelas
ONGs ligadas a0 movimento ambientaista. Quando compara 0s Sstemas socias aos

organismos vivos e destaca a importancia da comunicagdo para a evolugdo tanto da



sociedade quando dos seres vivos, Fritjof Capra destaca que a informacdo nova,
comparada a uma bactéria edranha numa cdula, gera indabilidade num primero
momento. A atuacdo em rede, apoiada pela Internet, do movimento ambientalista,
manifetase como exatamente como a comparagdo descrita por Capra. A intencdo é
gear a indabilidede dentro do capitdismo globd, formar novas identidades culturas,
regidas pela vida sustentavel e ndo pelo consumo desenfreado, e num segundo momento
recongruir a sociedade globa em bases ecologicamente vidveis e socidmente mais
justas.

N&o ha divida de que a comunicacdo terd um papel decisvo no erguimento da
sociedade regida pela proposta ambientalista. Segundo Capra, “nossa nova concepcao dos
ssemas bioldgicos e socias complexos nos mosrou que perturbacbes Sgnificativas
podem desencadear multiplos processos de redimentacdo que podem produzir rapidamente
0 surgimento de uma nova ordem” (p. 272). Exisem “perturbagdes’ visiveis quando se
andisa 0s dgemas globais de comunicacdo, todas funcionando como dertas sobre as
mudangas pelas quais a sociedade global precisa passr para ndo esgotar as reservas
naturais do planeta A badha entre a utopia verde e a redidade globdizante ndo parece
gpontar para vencedores e vencidos. Bem ao molde do mundo pds-moderno, a guerra deve
teeminar com evoluidos e dtenaivos, identidades culturas que influenciamse

mutuamente por meio da troca de informacdes através de redes de comunicagao.
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