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RESUMO

O artigo em questdo aborda o processo de criacdo da identidade visual do programa de
televisdo “Olhar ambiental” no qual os autores sdo também os idealizadores do projeto e
assim atuam como sujeitos da construgdo e da observacdo. Diante disso optou-se pelo uso
da pesquisa-acdo como método de trabalho. A compreensdo dos conceitos ambientais que
norteiam o programa em andlise, nosso objeto de estudo, integrados aos conceitos de
comunicacdo, em especifico da comunicacdo visual, é o ponto central desse artigo que
objetiva a apreensdo do processo de formacdo da identidade visual do programa televisivo
dentro do percurso de concepgdo do mesmo.
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INTRODUCAO

O presente artigo parte da analise do processo de criagdo de uma identidade visual
para 0 programa de extensdo ‘“Programa Ambiental: difusdo de conhecimentos locais e
regionais® da Unesp, Campus Experimental de Tupa, coordenado pela docente Prof.2 Dr.2
Angélica Gois Morales.

Para que possamos analisar a construcdo desse processo criativo é necessaria a
apresentacdo do projeto de extensdo - “Programa ambiental: difusdo de conhecimentos
locais e regionais” — objeto desta andlise. Como define Morales (2012), o programa
objetiva a divulgacgéo de iniciativas desenvolvidas na regido de Tupa, estado de Séo Paulo,
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na &rea ambiental, promovendo socializa¢do e discussdo dessa teméatica com o publico do
municipio e regido.

Debater as questbes ambientais é, nos dias atuais, tema latente nos mais diversos
segmentos da sociedade e as tecnologias voltadas para o sistema comunicacional vém
contribuindo na disseminacdo dessas questdes. Assim, para essa divulgacdo, o programa
televisivo de cunho ambiental utiliza a TV Universitaria® para cumprir ao objetivo proposto.

Ao contrario da TV aberta que se orienta pela audiéncia, a TV por assinatura busca
um publico especifico e é nesse sentido que as TVs Universitarias estdo ocupando um
espaco importante. Este espago representa o locus para o experimento, para novos formatos
e temas que, geralmente, ndo encontram espaco na grande midia. Como Curado (2002)
afirma, as noticias veiculadas pela TV devem ter sua origem numa préatica reflexiva e
continuada. E, € dentro de tal encaminhamento que as apresentacfes e discussdes na area
ambiental devem provocar nos telespectadores a disseminacao e, principalmente a reflexéo
que origina, consequentemente, a critica.

Os temas ambientais precisam abrir novos espacos que possam discutir suas
problematicas de maneira mais critica e sistémica, e principalmente, como reforca Boff
(1999), que a dimensdo ambiental possa exigir uma ética da responsabilidade e do cuidado,
nos quais as pessoas possam sentir-se comprometidas e corresponsaveis pelos assuntos e
acOes ambientais. Para tanto, a participacdo das pessoas para mudar sua realidade
socioambiental, é possivel, principalmente, pela aquisi¢do de conhecimentos na area, o que
leva a uma compreensdo socioambiental e capacidade de decisdo e atuagcdo. (MORALES,
2009).

Diante dessa concepcdo, compreender 0s conceitos ambientais que norteiam o
programa ambiental, nosso objeto de estudo, e integra-los aos conceitos de comunicacéo,
em especifico da comunicacdo visual, € o ponto central desse artigo que objetiva a
apreensdo do processo de formagéo da identidade visual do programa televisivo dentro do
percurso de concepgdo do mesmo. Para tanto, estd sendo realizado o acompanhamento das
discussbes de docentes; discentes e profissionais da TV Universitaria que, em conjunto,
estdo concebendo o programa, e ao, mesmo tempo, também formando e se formando por

meio de cursos e discussdes. Esse acompanhamento esta sendo realizado por meio de forum

® TV Universitaria — Canal 30 — canal regional disponivel para assinantes da Cabonet, empresa de
Telecomunicagdes regional, do municipio de Tupd, SP.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

de debates na internet, promovido entre todos os integrantes do projeto, como sera abordado
posteriormente.

Para o amparo tedrico de nossa pesquisa se faz necessario as seguintes
consideracdes acerca da televisdo, enquanto canal de comunicagdo no qual sera veiculado o
programa ambiental e, portanto, por meio do qual se dard a efetivacdo de sua identidade
visual.

Televisdo: canal de comunicacéo

Como versdo atual da praca publica na antiga sociedade grega, a televisdo € a
representacéo da Agora’. E por meio da televiséo (TV) que se constréi o imaginério social
na sociedade moderna e para essa construcdo a comunicagdo utiliza instrumentos diversos
que consolidam essa edificacdo. Podem-se citar entre esses instrumentos as cores, formas,
imagens, palavras, sons e até mesmo o siléncio se configura como tal.

Como afirmou Eco (1973, p. 365), até 0 momento em que inventarem a TV olfativa
e tatil, a linguagem televisiva € resultante de uma combinacéo entre trés cédigos: o icbnico
(que se refere a percepcao visual); o sonoro (relativo a musica e aos efeitos sonoros) e o
linguistico (referente a lingua que se fala e que se escreve, no caso da escrita na TV refere-
se as legendas, graficos, caracteres, créditos).

O primeiro, ou seja, 0 icdnico sera nosso principal codigo de observacao e, por isso,
€ necessario conceituar como se da essa percepcdo visual. Segundo Rezende (2000, p.38)
“por intermédio da visdo, uma forma pode tanto ser denotada de si mesma quanto de outra
forma que o receptor reconhece pertencente ao quadro referencial de sua realidade fisica ou
cultural”.

No que tange ao codigo sonoro, os signos se diferenciam em dois tipos, como afirma
Rezende (2000, p. 39), “os sons que denotam a si mesmos e 0s que reproduzem ruidos da
realidade”. O autor afirma ainda que dentro do codigo sonoro sdao compreendidos ainda trés
subcddigos. O emotivo que objetiva transmitir sensacdes; o sintagma estilistico que nada
mais € do que uma tipologia musical e por Gltimo os sintagmas de valor convencional que
sdo aqueles que denotam o significado que lhes é atribuido ou em determinadas
circunstancias, podem traduzir valores conotativos.

E importante salientar que consideramos alguns elementos do audio, como sons e

siléncio, integrantes da imagem visual pelo significado subjetivo que muitas vezes estes

” Agora: a praca principal na constituicdo da pélis, cidade grega da antiguidade cléssica. Era 14 que a
sociedade grega se reunia para se manifestar. Era o0 espaco publico por exceléncia.
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atribuem a imagem. Esse conceito esta ligado a exploragdo dos sentidos como recurso de
representacdo que se da ao fato narrativo.

A identidade visual de um programa televisivo é composta por diversos elementos,
entre eles podemos destacar a logomarca; a vinheta; as passagens de bloco; os tipos
utilizados para os créditos, legendas, graficos; os backgrounds, também chamados de BG
(som do ambiente ou masica de fundo que acompanha a fala do repoérter (off).; efeitos de
edicdo como o fade (escurecimento na tela. Fade in é o aparecimento, e fade out, 0
desaparecimento gradual da imagem na tela); a fusdo (recurso de edi¢cdo que faz as imagens
aparecerem simultaneamente); o friso (efeito de congelamento de uma imagem); insercéo
em crawl ou roll: entrada de legendas no rodapé da tela; os planos e angulos de filmagem e
0 ambiente ou cenario de apresentacao.

Todos esses elementos, em conjunto, compdem o0 que se denomina de identidade
visual de um programa televisivo. Pretende-se criar e analisar os que forem presentes no
referido programa, levando-se em conta as determinantes que incluiram ou ndo tais
recursos. Entende-se que essas determinantes poderdo ser de ordem ideoldgica, técnica, de
recursos financeiros ou ainda de recursos humanos.

A identidade visual
O projeto de comunicacdo visual é de extrema importancia para o programa

ambiental que esta sendo concebido, visto o impacto que o visual tem na sociedade.

Vivemos numa sociedade em que a informacdo se caracteriza pelo

tratamento predominantemente visual. Grande parte do que vemos se

presta a comunicar-nos algo: as cores, 0s movimentos e as formas néo

deixam de ser processados, quase que instantaneamente, por no0SSOS

cérebros. Imersos na ambiéncia tecnoldgica hipermoderna, as voltas com

cenarios urbanos semioticamente complexos, dependemos, cada vez mais,

da visdo para melhor assimilar (e incrementar) as regras de funcionamento
do atual modelo civilizacional. (CAMPOS; LIMA, 2008, p.35)

A identidade visual do programa esta sendo desenvolvida a partir da logomarca, ja

criada e apresentada a seguir. E importante pontuar que este trabalho acompanha a

concepgdo da identidade visual do programa até o momento atual e, por isso, j& se tém
alguns produtos desenvolvidos e outros estdo ainda em fase de desenvolvimento.

Assim, partiu-se da logomarca, visto que esta € a responsavel pela apresentacédo de

todo o conceito, entendimento e esséncia de que se trata o projeto, dando origens,

posteriormente, aos demais elementos da identidade visual do programa.
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Entende-se que a criagdo de uma logomarca para o projeto era imprescindivel para a
rapida assimilacdo e compreensdo daqueles que a visualizam. Para isso foram considerados
alguns fatores basicos, como o de possuir um maximo equilibrio, forma definida, clareza,
organizacdo, unificagdo visual e um minimo de complicacéo visual.

Tais fatores se aportaram no fato de que a logomarca deveria ser uma imagem de
leitura e compreensdo fécil e rapida. Uma imagem com esses atributos, sequndo a Gestalt®,
possui alta pregnancia®. A arte se funda no principio de pregnancia da forma. Sendo assim,
a lei basica da pregnancia da percepc¢do visual € a de que “qualquer padrdo de estimulo
tende a ser visto de tal modo que a estrutura resultante é tdo simples quanto o permitam as
condi¢cdes dadas” (GOMES FILHO, 2000, p.18).

O processo de construcao

A construcdo de todo programa perpassa pelo encaminhamento metodoldgico
pesquisa-acdo, pois se buscaram momentos de construcdo e vivéncia, com todos os
académicos bolsistas e voluntérios, profissionais da TV Universitaria e professores
universitarios que colaboram com o projeto, processos de reflexdo e acdo, bem como a
necessidade de retomar o embasamento tedrico para a construcao e reconstrucdo critica e
encaminhamento de acgdes para 0s problemas socioambientais e as necessidades
identificadas na regido. E, é nesse processo recursivo, continuo e participativo que 0s
sujeitos envolvidos vém desenvolvendo suas atividades e vivéncias durante o projeto de
construcdo do programa Olhar Ambiental e de sua identidade visual.

Para que possamos compreender como se deu a construcdo de alguns elementos da
identidade visual do programa “Olhar Ambiental” apresentamos a seguir um relato
descritivo analitico desse processo.

A partir das discussfes em grupo chegou-se a escolha do nome do programa que
iniciou todo o processo de desenvolvimento da logomarca que comportaria esse nome.
Apo6s uma selecdo, com a participacdo de todo o grupo integrante do projeto, 0 nome
definido foi “Olhar Ambiental”, que traduz as discussoes e estudos do grupo que véo para

uma concepgao de meio ambiente sistémico.

8 A Gestalt é uma Escola de Psicologia Experimental. Considera-se que Von Ehrenfels, filésofo vienense de
fins do século XIX, foi o precursor da psicologia da Gestalt. Mais tarde, por volta de 1910, teve seu inicio
mais efetivo PR meio de trés nomes principais: Max Wertheimer (1880/1943), Wolfgang Kohler (1887/1967)
e Kurt Koffka (1886/1941), da Universidade de Frankfurt.

9 Pregndncia: qualidade ou virtude do que se impde ao espirito, do que produz forte impressdo. Para a
Psicologia é a forma e estabilidade de uma percepgdo.
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Com o nome definido, partiu-se entdo para a definicdo do conceito, ou seja, 0 que 0
grupo queria passar como imagem do programa. Diante de tais reflexdes, surgiu uma frase
que, posteriormente, seria usada na camiseta do programa e, que veio reforcar a ideia do
que o grupo gostaria de passar com o nome “Olhar Ambiental”. A frase a que se refere é
“todo ponto de vista é a vista de um ponto” (BOFF, 1998, p.9). Tal frase reflete o
encaminhamento que seria dado ao programa de ndo trazer a Unica verdade sobre os
assuntos ambientais a serem abordados, mas sim contemplar os varios pontos de vista de
diversos profissionais e da populacdo sobre esses assuntos, a fim de que os telespectadores
possam ter informacdes e que a partir dessas, possam chegar ao seu proprio ponto de vista.

O grupo concebeu ainda que a logomarca deveria traduzir a ideia de que o programa
abordaria os diversos pontos de vista de uma determinada problematica ambiental. Pensou-
se em primeiro lugar no olhar que remete a visao e elaborou-se uma logomarca que tinha o
olho como designer. Ocorre que o grupo Rede Bandeirantes, ja utiliza o olho em sua
logomarca e alguns integrantes do grupo acharam que estava muito semelhante a imagem
usada pela Bandeirantes.

Diante desse fato optou-se por manter a ideia da visdo, mas fugir do olho em si.
Nasceu assim a lupa, traduzindo a concepc¢do do olhar de perto e, principalmente, para o
olhar de varios pontos de vista para a problematica ambiental e a visdo do ser humano ao
dar atencdo a essas questdes

Quando se optou pelo uso da lupa, pensou-se entdo na inser¢do de icones que
pudessem se referir as diversas areas de abordagem do programa. Houve entdo a insercéo
de uma folha e um animal dentro da lupa. Entretanto, o grupo queria fugir da ideia de que o
ambiental era a fauna e a flora, recaindo apenas numa visao naturalista. Por isso, optou-se
por inserir apenas o proprio nome do programa dentro da lupa, 0 que o grupo entendeu ser a

traducdo do conceito que se desejava com o programa. Segue a imagem final da logomarca:
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Figura 1 — Logomarca do Programa “Olhar Ambiental”

Em termos de cores o verde escolhido se deve a representacdo da natureza, da
vegetacdo. O azul da lente reflete a terra vista de longe, fazendo um contraponto entre o
conceito do olhar de perto da lupa, a0 mesmo tempo em que contrapde também o global e 0
local. A forma da lupa, o circulo, também faz referéncia ao planeta terra, levando em
consideracdo suas inter-relacdes e interacoes.

A partir da logomarca pdde-se entdo partir para outros instrumentos de identificacdo
visual para o programa televisivo “Olhar Ambiental”. Elaborou-se a seguir a camiseta que
todos os integrantes do programa utilizam durante as gravacfes. A camiseta foi composta
pela logomarca localizada do lado esquerdo, pois como 0s reporteres usam a méao direita
para as entrevistas, a logo do lado esquerdo manteria a integridade visual da marca. A
camiseta comporta ainda na parte frontal a logomarca da UNESP que é a instituicdo
apoiadora do projeto e na manga a da TV Universitaria — Canal Trinta, parceira no projeto.
Na parte de trés foi usada a frase: “Todo ponto de vista € a vista de um ponto” (BOFF,
1998, p.9), ja citada anteriormente e que sintetiza o conceito de pluralismo que se pretende

imprimir ao programa. Segue o modelo de camiseta:

“Todo ponto de vista é
avista de um ponto”

LBOFF

unesp®

Figura 2 - Camiseta do Programa “Olhar Ambiental”

Ap0s a elaboracdo da camiseta, partiu-se para o processo de criacdo da vinheta que
faz a abertura e o encerramento do programa “Olhar ambiental”. Optou-Se por criar uma
animacao, utilizando para isso o software Adobe Flash Professional CS5. Para tal animagéo

foram escolhidas algumas figuras que ilustrassem alguns dos atores que serdo abordados



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

pelas pautas do programa ambiental. Como representantes da fauna foram escolhidas as
figuras de uma onca e de uma girafa. Vale ressaltar que, apesar da girafa ndo ser um animal
da fauna da regido da alta paulista regido de cobertura do programa e nem mesmo da fauna
brasileira, sua iconografia é bastante facil de identificacdo e de facil assimilagdo como um
representante do reino animal.

O globo representa a preocupacdo com o planeta e faz a mesma correlagdo
pretendida na logo do global com o local. Em seguida surgem as arvores crescendo que
representam a flora e por fim, surge a logomarca criada que fecha a vinheta como uma
assinatura da identidade acompanhada pela logomarca da Unesp que reforca essa
propriedade. Todas as figuras apresentadas surgem em uma animagao que representa a
ilustracdo de um caminho em movimento que pode significar tanto a &gua como o solo.
Esse caminho representa para onde se estd caminhando até chegar a lupa que, como ja
mencionado, significa o olhar de perto.

Apo6s a criacdo da logomarca, camiseta e vinheta, partiu-se para a edi¢cdo do
programa, o qual foi exibido em 05 de junho de 2012, Dia Mundial do Meio Ambiente. Na
edicdo buscaram-se alguns resultados que impactam diretamente na identidade visual do
programa. O primeiro foi a escolha da tipologia para a frase “Todo ponto de vista ¢ a vista
de um ponto” que entra como inser¢do de crawl ou roll. Entendeu-se que por se tratar de
uma citacdo teria que ser usada uma tipologia que representasse 0 manuscrito, assim a
escolhida foi Berilla New MT.

A mesma tipologia continuou a ser usada nas passagens que representam os diversos
pontos de vista sobre o tema abordado. Essas passagens foram criadas j& no momento da
edicdo e teve como objetivo evitar o desgaste da imagem da ancora do programa, Rubia
Guimardes Rosa (aluna do 6° semestre do curso de Administracdo). Preferimos referencia-la
como ancora uma vez que o formato do programa “Olhar ambiental”, por ser distinto dos
programas de estudio, ndo pede um apresentador no formato conhecido pelos telejornais e
documentérios, mas sim uma figura que faga as amarrac6es entre os blocos e também entre
uma entrevista e outra, assim como ser responsavel pela chamada e encerramento do
programa.

O modelo de crédito utilizado para a apresentacdo dos entrevistados, assim como
dos reporteres, exibe do lado esquerdo da tela 0 nome do entrevistado e do lado direito a

profissdo. O identificador utilizado foi o Lower Third 22, e como fonte usou-se a Blue
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Highway Condensed. No encerramento, optou-se pela utilizagdo de outra tipologia para 0s
créditos. A tipologia usada foi a 20th Century Font.

O cenario utilizado pelo programa “Olhar Ambiental” ¢ o ambiente externo,
preferencialmente, cercado pela natureza, usando ambientes fechados apenas em entrevistas
nas quais ndo haja outra possibilidade. Por isso, foge do modelo tradicional de telejornais e
documentérios, no qual as cabecas das matérias sdo apresentadas do estidio, mesmo que as
reportagens sejam no ambiente externo.

Concomitante a elaboracdo do primeiro programa ja exibido, o grupo elaborou
também o blog “Olha  Ambiental’, que esta sitiado no  endereco
http://programaolharambiental.blogspot.com.br/2012/06/programa-olhar-ambiental. @)

grupo entendeu que o blog funcionaria como uma extensdo do programa televisivo e seria o
locus fundamental para criar a interatividade com o puablico.

A logomarca, inserida a direita no cabecalho da pagina do blog, estabelece a ligacdo
entre o programa “Olhar Ambiental” e o blog. Assim, quando o blog ¢ acessado,
imediatamente, o publico pode faze essa correlacéo.

Para garantir a interatividade proposta alguns icones foram fundamentais na
elaboracdo da imagem visual que figura também no blog. Logo abaixo do cabecalho
encontram-se 0s icones inicio; artigos, dicas; programas ja exibidos; contatos e noticias. Ao
centro, em destaque, foram postados 0s programas e, imediatamente abaixo deles, o publico

encontra a possibilidade de fazer comentarios. Segue a visualizagdo da pagina inicial do

[ iiiind 5 unesp: Campus Experimentsl de Tup... - | Z Zimbra: Resultados da busca [ Ohar Ambiental: Estréa o Programa x| 4 [a"
€« B blogspot.com.br/2012/06/prog . . <ta.html c | |29~ Google Pl
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Figura 3 — Print Screen do Blog

Consideracoes finais

Foi possivel observar, mesmo que ainda com apenas duas edi¢6es, uma que ja foi ao
ar no dia 05 de junho do corrente ano e outra em fase de edicdo, que o programa televisivo
“Olhar Ambiental”, por meio da construcdo de sua identidade visual, que a comunicagéo
visual é de extrema importancia para a divulgacdo do conteudo ambiental, devido ao seu
impacto na sociedade.

A partir da construcdo da logomarca, foi possivel deixar claro a intencéo e o foco do
programa, no sentido de levar aos telespectadores informacdes a partir de varios pontos de
vista de especialistas e do préprio publico participante. Entende-se que tal fato contribui
para que 0os mesmos possam ter pluralismo nas informacdes recebidas possibilitando uma
visdo critica sobre as questdes socioambientais.

ApoGs a estreia do programa, que também foi exibida para docentes, discentes e
funcionarios da Unesp — Campus de Tupa, houve uma resposta positiva sobre a intencao do
grupo na apresentacdo desse pluralismo objetivado. Esse foi compreendido e apreendido
pela forma como o tema foi apresentado e reforcado pela frase slogan “Todo ponto de vista
é a vista de um ponto” (BOFF, 1998, p.9).

O debate do primeiro programa gue teve como tema a polémica sobre o acordo entre
a Associacdo Paulista dos Supermercados (APAS) e a Secretaria Estadual do Meio
Ambiente mostrou opinides diversas sobre o fim da distribuicdo das sacolas plasticas pelos
supermercados paulistas. Nao apenas opiniGes contrarias e favoraveis foram exibidas,
também houve a apresentacdo dos varios pontos de vista sobre o acordo e a partir dai o
publico poderia ter informacGes consistentes, dos mais variados niveis, para entdo
posicionar-se.

Sintetiza-se nesse momento que a identidade visual construida até o momento
corrobora para a compreensao e apreensdo do conteido divulgado, assim como para a ideia
de um programa pluralista que pretende contribuir para que a problematica ambiental seja
discutida na regido com maior profundidade a medida que sejam oferecidas ao publico

informacdes mais proficuas e plurais.
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