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RESUMO

Este trabalho tem como proposito verificar de que forma a imprensa esportiva brasileira
efetua algumas mutacdes em seu discurso a fim de manter vivo o interesse do publico
(audiéncia), o que envolve mudancas na elaboragdo, producgdo e veiculacdo de noticias
sobre o Esporte. A partir de conceitos da Analise do Discurso de linha francesa, analisa-
se o discurso textual e imagético de trés jornais brasileiros (O Estado de S. Paulo, Folha
de S. Paulo e O Globo) ao longo da cobertura do Mundial de Futebol de 2006,
disputado na Alemanha. O objetivo da pesquisa é verificar como a imprensa brasileira
abandonou o discurso de exaltacdo da Selecédo Brasileira a partir do momento em que a
equipe foi eliminada da competicdo e como esse mesmo discurso foi transferido para a
cobertura da selecdo Portuguesa (treinada entao pelo brasileiro Luiz Felipe Scolari).

PALAVRAS-CHAVE: imprensa esportiva; futebol; Portugal; Luiz Felipe Scolari.

| — INTRODUGCAO

O esporte moderno, inserido no que se convencionou nomear de “industria do
entretenimento” do final do Século 20, é uma das atividades que mais movimentam
recursos humanos e financeiros em todo o planeta. Grandes competicdes esportivas,
como Mundiais de Futebol e Jogos Olimpicos, atingiram um status diferenciado nas
Ultimas trés décadas, transformando-se em eventos de importancia social, politica,

econbmica, cultural etc. Um fenémeno de tal grandeza ndo poderia ser ignorado pela
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industria dos media, dado o alcance de publico, as largas audiéncias e o alto montante
de verbas publicitarias envolvidas. Nos ultimos anos, por exemplo, alguns diarios
impressos e emissoras de radio comecaram a reinventar seu trabalho diante do poderio
da imagem centralizado nos monitores de TV e nos sitios da Internet. Ao mesmo tempo,
valores cada vez maiores passaram a circular na negociagdo dos direitos de transmissao

dos eventos esportivos junto aos grandes conglomerados de comunicagéo.

Os principais jornais brasileiros, a partir da década de 1970, passaram a se
ocupar com maior atencdo da cobertura dos campeonatos mundiais de futebol. Equipes
de jornalistas maiores e mais bem estruturadas, investimentos macicos, patrocinios
crescentes, melhoria nas tecnologias de transmissdo de dados, desenvolvimento das
empresas de midia impressa enquanto grandes conglomerados de comunicacdo — tudo
operou no sentido de o futebol ganhar espagos nunca antes vistos nos cadernos
esportivos dos diarios brasileiros. Com a presenca marcante da televisdo na mediacao
das Copas do Mundo (a primeira a ser transmitida ao vivo para o Brasil é justamente a
de 1970, disputada no México), observa-se um esforco do meio impresso para oferecer
a seus leitores novos angulos de cobertura, andlise e reconstrucdo do fato esportivo, algo
gue se acentua nas décadas de 1980 e 1990.

Umberto Eco, nos contundentes artigos “A falacdo esportiva” e “O mundial e
suas pompas” (Eco: 1984), estabelece alguns conceitos que servem para criticar o tipo
de cobertura jornalistica que se comecava a fazer presente na imprensa européia durante
as Copas do Mundo. Para o pensador italiano, o esporte é a aberracdo maxima do
discurso fatico (segundo o modelo das fungbes da linguagem do lingilista Roman
Jakobson) e, portanto, no limite, a negagéo de todo o discurso. Os discursos faticos séo
necessarios para que a ligacdo entre os falantes se estabeleca, mas a discusséo sobre o
espetdculo esportivo acaba se debrucando sobre a falagdo a respeito do mesmo
espetaculo. A discussao e o relato ndo sdo mais sobre o esporte, mas sim sobre a falagdo

a respeito do esporte.

No caso da imprensa esportiva brasileira, corroborando a impressdo de Umberto
Eco, observa-se um inchaco dos cadernos esportivos durante as ultimas Copas do
Mundo, o que reacende, por sua vez, algumas categorias de analise sobre a producéo de

sentidos na cobertura da imprensa esportiva brasileira. No ultimo Mundial de futebol



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

disputado na Alemanha, entre 9 de junho e 9 de julho de 2006, partiu-se inicialmente de
um clima de euforia desmesurada diante do favoritismo da Selegéo Brasileira. De um
lado, a torcida sonhava com um novo titulo mundial, e, de outro lado, a imprensa
esportiva, em sua grande maioria, supervalorizava um time em que despontavam o0s
talentos de Ronaldinho Gaulcho, Ronaldo, Kaka, Robinho e & Cia. Por ter disputado
todos os mundiais até hoje e de ser o maior vitorioso na historia das Copas, o Brasil
reatuliza continuamente o mito de ser o pais do futebol, algo superdimensionado pelos

media nacionais.

Il - REFERENCIAL TEORICO

A partir de conceitos da Analise do Discurso de linha francesa, este trabalho
pretende analisar o discurso textual e imagético de trés jornais brasileiros (O Estado de
S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo) ao longo da cobertura da Copa do Mundo de
2006. O objetivo é: 1) verificar como a imprensa brasileira operou os niveis de recorte e
reconstrucdo do fato esportivo durante o principal evento futebolistico do planeta; 2)
quais as peculiaridades desse processo discursivo na producdo de textos publicados nos
jornais selecionados; 3) quais as peculiaridades desse processo na elaboragédo do projeto
grafico dos respectivos cadernos esportivos; 4) como a imprensa abandonou em certo
momento o discurso de exaltacdo da Selecdo Brasileira, transferindo-o para a cobertura

da Selecéo Portuguesa (treinada entdo pelo brasileiro Luiz Felipe Scolari).

Surgida na Franga, a Andalise do Discurso (AD) representava uma tentativa de
suprir as insuficiéncias da analise de contedo praticada nas ciéncias humanas e que se
ocupava apenas da projecdo de uma realidade extradiscursiva, ndo levando em conta as
articulagdes linglisticas e textuais da obra. A Anéalise do Discurso, por sua vez,
preocupou-se logo em fazer uma andlise textual, realgando 0 modo de funcionamento
linglistico-textual dos discursos. Em sua génese, a AD de linha francesa originou-se de
trés praticas notadamente européias: a da tradicdo filologica; a da explicacdo de textos
como exercicio de leitura (comum no aparelho escolar francés); e a do estruturalismo. O
pensamento dominante nesse momento é o de Louis Althusser (que procedeu a uma
releitura das idéias marxistas), por meio dos estudos de Michel Pécheux. Este concebe
uma nova teoria do discurso que serviria, assim, para dar conta daqueles estudos que

procuravam ver, na linguagem, um lugar privilegiado de materializacdo da ideologia.
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Esse objeto complexo que é a linguagem passa a ser concebido ndo apenas em seu
componente linguistico, mas também em seu componente sécio-ideoldgico que a

linglistica saussuriana ndo abarcava.

Diante desse panorama, uma discussdo pertinente as ciéncias da linguagem e a
Analise do Discurso diz respeito ao conceito da subjetividade, cuja génese pode ser
vislumbrada junto aos filosofos gregos (a partir do conceito de Ser autbnomo), passando
pelo cartesianismo (em que a nogdo de sujeito estd ligada a nocdo de representacao) e
chegando a uma nova configuragéo do Ser guiado pelas contradi¢des, na esteira dos
trabalhos de Hegel sobre a Dialética, de Marx e de Freud. No plano da linguagem, o
conceito de subjetividade é vislumbrado a partir de trés momentos: a) o inaugurado por
Emile Benveniste e que mostra a subjetividade como uma busca da constituicio do
sujeito no interior de seu discurso; b) outro influenciado pela ideologia e que mantém a
questdo do sujeito no quadro de uma formagdo ideoldgica e discursiva; c) e, por altimo,
0 momento que, influenciado pelo russo Mikhail Bakhtin e pela psicanalise, vé o
discurso como espaco marcado por heterogeneidades, donde surge um sujeito dividido,

gue procura harmonizar as diferentes vozes presentes em sua fala em busca da unidade.

A nocdo de subjetividade caminha assim da transparéncia representacional do
sentido para a sua opacificacdo pela linguagem. O reconhecimento do sujeito em sua
complexa multiplicidade vai ao encontro, assim, da preocupacdo de nossos dias que
fundamenta o pds-modernismo: trata-se do percurso da fragmentagdo, da
heterogeneidade, e da multiplicidade. Trazendo a discussdao mais préxima do discurso
textual, da narrativa, a subjetividade configura-se exatamente na capacidade de o
locutor propor-se como sujeito, por meio de uma enunciacdo que se identifica com o
proprio ato. Trata-se de uma consciéncia de si mesmo que s é possivel experimentar-se
pelo contraste. Nao se emprega ‘eu’ a ndo ser dirigindo-se a alguém, que sera nessa um
‘tu” (Cf. BENVENISTE: 1976). A subjetividade também € realcada no estudo do Gonzalo
Martin Vivaldi: “El cronista, al relatar algo, nos da sua version del suceso; pone em su
narracion um tinte personal. No es la camara fotografica que reproduce um paisaje; es el
pincel del pintor que interpreta la naturaleza, prestandole un acusado matiz subjetivo”.
(VIVALDI: 1987, 128) E l4gico que qualquer fotografo também é subjetivo e imparcial
em seu oficio, a partir das escolhas que faz na composicdo de seus retratos (luz,

angulacdo, cor etc.).
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Além da subjetividade, outro conceito advindo da Andlise do Discurso e que se
instala confortavelmente na leitura do jornalismo esportivo € o que relaciona a categoria
dos pressupostos, por meio do conceito de implicitos estabelecido por Oswald Ducrot.
Segundo ele, o ato de pressupor configura-se numa tatica argumentativa, na qual o
enunciador leva o enunciatario a aceitar o contetudo pressuposto por forca da utilizacéo
de um discurso persuasivo-argumentativo. Nas definicbes de Dominique Maingueneau,
0 pressuposto inscreve-se na estrutura do enunciado, independentemente do contexto,
enquanto o subentendido s6 funciona a partir do contexto: “o subentendido é inferido de
um contexto singular e sua existéncia é sempre incerta; ja o pressuposto é estavel. O

primeiro é tirado do enunciado, o segundo da enunciacdo.” (MAINGUENEAU: 1996, 92)

O pressuposto cria assim uma cumplicidade entre os dois personagens do
didlogo (destinatario e receptor), impregnando ainda, no ato de comunicagdo, as marcas
do emprego retorico da linguagem. Os exemplos dos pressupostos nas crénicas, colunas
e fotografias aqui estudadas séo tantos que forcam o leitor a se familiarizar rapidamente
com o mundo do futebol, sob pena de perder as referéncias contextuais. E isso provoca
ainda mais o estreitamento e a cumplicidade entre locutor e interlocutor, instaurando o
tom de familiaridade, de “conversa fiada”, de confidéncia, que caracteriza a cronica. O
leitor se habitua a ler seu cronista e as imagens jornalisticas do mesmo jeito que se

acostuma com o café tomado pela manh& ou com determinada marca de cigarros.

11 - CORPUS DO TRABALHO

O corpus desta comunicacdo ficou circunscrito ao trabalho dos principais diarios
brasileiros da atualidade, formadores do que se convencionou chamar de “Grande
Imprensa” ou “Jornalismo de Referéncia” no Brasil. Sdo os casos de O Estado de S.
Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo. O periodo de anélise referiu-se a cobertura desses
jornais por ocasido da Copa do Mundo de 2006 (disputada na Alemanha entre os dias 9
de junho e 9 de julho). Foram selecionadas as edi¢es desses trés diarios a partir do dia
5 de junho de 2006 (uma semana antes da estréia do Brasil no Mundial, o que ocorreu

em 13 de junho) até 10 de julho (um dia ap6s o téermino da competicéo).
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O foco da leitura recaiu sobre a analise discursiva e imageética desse “jornalismo
de referéncia” brasileiro e de que forma se estabelecem as relagBes entre o nivel
linglistico (os sistemas de regras e categorias da lingua) e o nédo-linguistico (local das
realizacGes historicas, sociais e politicas da obra) na cobertura de uma competicao

singular como é um Mundial de futebol.

Desse modo, pretendeu-se verificar como parte da imprensa esportiva nacional
realizou as operacgdes de recorte e reconstrucdo da realidade por ocasidao de um evento
qgue sempre recebe tratamento especial por parte dos media e que tanta simbologia
possui no imaginario brasileiro. Esse etos representado pelo futebol foi alvo de leituras

criticas e reflexivas a partir de conceitos da Analise do Discurso de linha francesa.

IV — ANALISES

Ao longo do Mundial-2006, destaca-se a atencdo que os media brasileiro
comecaram a dedicar a Selecdo de Portugal, treinada por Luiz Felipe Scolari (0 mesmo
que comandou o Brasil na conquista da Copa do Mundo de 2002). Depois que a Sele¢édo
Brasileira foi eliminada da competicdo pela Selecéo da Franga, a 1° de julho de 2006, e
diante do confronto Franca x Portugal numa das semifinais do torneio, foi possivel notar
uma mutacao do discurso jornalistico, a partir da “ado¢do” da equipe portuguesa como

exemplo bem sucedido de equipe, em contraponto ao fracasso nacional.

A partir da compreensdo do funcionamento do texto e da imagem na imprensa
brasileira, pdde-se notar como séo produzidos os mecanismos de significacdo operados
nas paginas dos cadernos de Esporte. O texto jornalistico configura-se, assim, como um
discurso construido historicamente pelo uso e diretamente relacionado com suas
condigdes de producdo. Nesse sentido, 0s conceitos de isencdo, neutralidade e
objetividade, que algumas teorias acabam por imputar a pratica jornalistica, acabaram
por ser refutados diante de interesses comerciais dos media analisados e diante da
afirmacéo e da negacdo de sentimentos nacionalistas que permearam parte da cobertura
da Copa do Mundo de 2006.

Partindo, inicialmente, da cobertura de O Estado de S. Paulo, vemos que, no

inicio da competicdo, Portugal ndo tinha tanto destaque na cobertura midiatica, até pela
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falta de tradi¢cdo na Copa do Mundo (participante, até entdo, de apenas trés delas, em
1966, 1986 e 2002) e o baixo rendimento em suas poucas apari¢fes (3° lugar em 66 e
desclassificada na 1# fase em 1986 e 2002). O time sem tradicdo e sem identidade
recebia destaque mais pelo seu técnico do que pelos jogadores em si, mesmo contando

com nome como Figo, Deco, Pauleta e o prestigiado Cristiano Ronaldo.

Dos 61 titulos de matérias referentes a Portugal no Estado, Felipdo € a
personagem principal de 36 deles, ora sobre sua metodologia empregada ("Psic6logo
Felipdo arranca risos e deixa a selecdo bastante motivada™), ora sobre o retorno a sua
ascendéncia (“Felipdo reforca a torcida da Italia - Técnico apela para suas origens, mas
estd com a Franca engasgada™), ora sobre seus habitos e rituais (A vida do novo Rei de
Portugal - Quando ndo esta treinando a selecdo, Luiz Felipe Scolari se ocupa com
caminhadas e missas dominicais em Cascais"), além de seu temperamento e entrevistas
("Felipdo fala. E esbanja bom humor"). Outra caracteristica é a propria indecisdo no

momento de definir Scolari, como vemos nas manchetes a seguir:

- 14/06 "Portugal de Felipdo é assim: faz 1 a 0 e se fecha com 3 volantes - Técnico
brasileiro ndo quer correr riscos durante a Copa e tem plena confianga em Costinha,
Petit e Maniche". (Assim, Portugal - selecdo - é do técnico brasileiro, ou melhor: o
técnico brasileiro de Portugal, dono do time);

- 15/06 "O Felipdo zagueiro - Técnico de Portugal esbanja saide";

- 05/07 "Portugal x Franca - Time de Felipdo tenta um lugar na historia™;

- 05/07 "Dia de Portugal fazer histdoria - Selecdo de Felipdo enfrenta a Franga em

Munique e, se vencer, ja garante a melhor colocacdo em Mundiais™.

O destaque dado a Scolari é flagrante, como demonstra ainda a manchete de 18
de junho: “Felipdo faz historia com selecdo de Portugal - Depois de 40 anos, 0 pais
volta a se classificar para as oitavas”, ou a de 27 de junho: “Felipdo, o talismad de
Portugal - Tudo de bom que acontece durante os jogos da selecdo € atribuido pelo povo
portugués ao técnico brasileiro”. Desse modo, o0 time que comegou a competicdo
desacreditado passou a adquirir caracteristicas e valores de seu técnico, especialmente
apos ganhar os trés jogos da 12 fase (Angola Ox1 Portugal, Portugal 2x0 Ird, Portugal
2x1 México), e apos vencer a Holanda por 1 a 0, nas oitavas-de-final, e a Inglaterra nos

pénaltis depois de um empate em 0 a 0, nas quartas-de-final. O time, entdo, passou a ser
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sinbnimo de "vibragdo", valentia, "raca e forgca", como visto em 26 de junho: "Valentes
Portugueses! - Exibicdo de raca e forca marca a passagem da selecdo para as quartas em

duelo emocionante com a Holanda"; e "Eletrizante, nervosa, na raca. A la Felipao"

E evidente, segundo o jornal, que Felipdo criou Portugal & sua imagem e
semelhanga, transferindo valores e fortificando o time que, apesar da descrenca,
terminou como o 4° melhor do mundo na competicdo. Entretanto, nas paginas dos
cadernos publicados ao fim da Copa, a sele¢do descaracterizada e simbolizada apenas
por seu técnico ja ganha destaque por si s6 na manchete de 10 de julho: “Um més de
herdis, vildes e recordes - A Copa viu boas defesas, ataques pifios, o rapido adeus de
Argentina e Brasil, a vibracdo portuguesa, a fibra da Italia...” Podemos concluir, assim,
com relacdo a selecdo portuguesa, que sua imagem foi sendo moldada ao longo da

competicdo, em funcédo dos resultados e da identificacdo com o técnico brasileiro.

Ja ao analisar a cobertura dada a selecdo portuguesa pela Folha de S. Paulo,
algumas diferencas podem ser notadas, principalmente quanto ao critério de
noticiabilidade e relevancia dada a cada um dos assuntos tratados. Objeto de 35
matérias, a sele¢cdo portuguesa, durante a Copa de 2006, teve como principal
personagem o técnico Luiz Felipe Scolari (28 manchetes). O time, que aparece
descaracterizado como selecdo, é explicitamente moldado (através da cobertura da
midia) pela personalidade de Scolari, como podemos ver no titulo de uma das primeiras
materias sobre 0s portugueses no inicio da competicdo: “"Pétria Scolari”, Portugal pega
Angola - Lusitanos aprendem a torcer a brasileira com treinador e enfrentam selecéo

de pais que foi sua colénia por 400 anos’ (11/06/06).

Ou seja, 0 Scolari como "patria" toma o lugar de gerador, um ar materno de
criacdo e preparacdo de um grupo que representard o pais nos proximos jogos,
ensinando, inclusive, a prépria torcida como torcer e acreditar em si mesma. Tanto que
no primeiro paragrafo da matéria, o jornal afirma que o0s portugueses viram e testam a
sua prépria selecdo ao ser reinventada pelo técnico estrangeiro. Assim, a midia credita
todas as vitorias e a conquista da quarta posicdo na competicdo a presenca de Scolari,
como é evidenciado nas seguintes manchetes: Com Portugal, Scolari preserva sina de
vitorias - Técnico gaucho supera recorde de 68 anos ao ganhar o 8° jogo seguido em

Copas (12/06); Scolari e Figo viabilizam feito - Gols ap6s jogadas do capitdo levam
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Portugal a seu primeiro mata-mata de Mundial em 40 anos (18/06). Desse modo, 0
crédito de Scolari é tdo forte que as vitdrias deixam de pertencer ao time ou ao pais ali
representado e passam a ser de posse do treinador: Reservas ddo a Scolari décima
vitoria - Recorde de triunfos em Copas, que pertence ao treinador é ampliado com meio
time trocado ante mexicanos (22/06). Assim, o destaque ndo é lusitano, mas de um
brasileiro que esta na competicdo para bater recordes, ao analisar as publicagcdes vemos
que, para o jornal, as vitdrias sdo perseguidas pelo brasileiro e ndo pelo povo
simbolizado por seus jogadores que sdo 0s verdadeiros personagens atuantes do

espetaculo de 90 minutos. A estrela e alvo da midia é Luiz Felipe.

Além disso, hd o peso de que Scolari € brasileiro, 0 gaicho de Portugal, como
representa a primeira capa de 12 de junho: E do Brasil! Scolari alcanca 82 vitoria em
Copas e bate recorde de 68 anos. Ou seja, a vitoria da selecdo portuguesa “é do
Brasil!””, como se, metaforicamente falando, Portugal fosse uma extensdo do Brasil,
com um time criado e treinado por um brasileiro, personagem principal de todos os
recordes dirigidos a nossa patria. A comparacao também se faz presente entre o técnico
de Portugal e do Brasil, Carlos Alberto Parreira, acerca da maneira que cada um tem de
treinar e elaborar o melhor esquema tatico para maiores vitorias: Segredos de familia -
Enquanto Scolari se assume como paizdo do time portugués, Parreira miniminiza o
papel da harmonia com a equipe brasileira (22/06), assim, a midia faz questdo de
diferenciar bem as caracteristicas deles para uma melhor comparagéo entre o papel que

cada um desempenha dentro de suas equipes.

Compara-se, também, o modo como Scolari comandava a selecdo canarinho e
como administra a lusitana: “A arte da guerra - No comando de Portugal, Scolari
derrota Holanda em batalha com 16 cartbes amarelos e 4 vermelhos, faz historia ao
levar o time as quartas-de-final e exalta experiénica na Libertadores™ (26/06). O titulo
faz alusdo a trés assuntos distintos: primeiro, sobre a vitoria em cima da selecéo
holandesa, jogo marcado pela violéncia em campo e pela expulsédo de quatro jogadores;
segundo, a experiéncia de Scolari em jogos dificeis e disputados por ele anteriormente.
Dessa maneira, aos poucos, a selecdo portuguesa criou sua propria identidade (&
imagem e semelhanca de seu treinador), a ponto de descaracterizar o adversario, Como
em: Garra scolariana supera frieza laranja (26/06), ou seja, a selecdo holandesa €

apenas uma cor, apesar de conceituadamente ser quente, fria e derrotada.
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Além da ligacdo com Portugal, o técnico também vira padrdo para outras
comparagOes, como por exemplo, com o assistente do técnico da Inglaterra: "Scolari de
Yorkshire” tenta se firmar na Inglaterra - Futuro técnico da selecdo, assistente
McClaren ofusca o atual treinador, Erksson, e ajuda a comandar o time com estilo que
inclui berros a beira do campo (28/06), desse modo, a personalidade de Luiz Felipe é
tdo marcante que o fato de berrar a beira do campo ja& remete a uma comparagao
automatica de estilos e garra. Quando a manchete relativa ao jogo disputado nas
quartas-de-final (Luxo francés encara genérico portugués, de 05/07) aparece é para
evidenciar que o time sem personalidade propria esta se destacando e, apesar de ndo
contar com uma equipe formada inteiramente por grandes craques, consegue disputar

com igualdade perante outro time mais tradicional.

Apols o jogo contra a Franca, a derrota acabou por pesar, de novo, sobre 0s
ombros de Scolari: O dia - Zinedine Zidane marca o gol da vitdria, conduz sua selecéo
a final, impGem a primeira derrota a Luiz Felipe Scolari e se confirma como algoz de
treinadores brasileiros em Mundiais (06/07). Portanto, antes da derrota de Portugal,
houve a derrota de mais um brasileiro frente a Zidane (com referéncia a Copa de 1998,
em que a Fran¢a ganhou a final contra o Brasil). Mas nem por isso a sele¢do portuguesa
foi menosprezada, ja que conseguiram fato que nédo se repetia desde 1966, além de ter
sido elogiada pela prépria Franca, que afirmou ter tido um jogo bem mais acirrado do
que fora o anterior contra a selecdo brasileira, que acabou desclassificando o Brasil nas
oitavas-de-final. A aluséo se faz presente, em mais um comparacdo com nossa selecéo,
em: Portugal e Ronaldo jogaram mais que Brasil e xaras (06/07), sendo que o Ronaldo
destacado é o portugués Cristiano e ndo o Gaucho ou o Fendémeno, antes referéncia e
agora taxados, apenas, como "xaras", ja que Cristiano mostrou um futebol bem mais

aguerrido e superior do que o demonstrado nos jogos de nossa selegéo.

A Folha de S. Paulo comecou a dar noticiabilidade a selecdo portuguesa
principalmente depois de o time ter chegado as quartas-de-final. Até entdo, era marcada
apenas por notas de canto de pagina ou fotos dos craques, como Figo, e do proprio
Felipdo. A maneira de fazer com que o recorte ganhasse reconhecimento do publico foi
a constante referéncia ao técnico brasileiro, o que pode ter cooperado para a demora na

criacdo de uma imagem prépria do time na midia, j& que o leitor se acostumou a ver as
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personalidade de Scolari nas cores verde e grena; porém, aos poucos, Portugal foi se
concretizando, em parte pelas vitorias e pela desclassificacdo do Brasil, restando a
maioria dos brasileiros torcer pelo seu antigo técnico, fazendo com que a equipe fosse

sendo, cuidadosamente, conhecida e reconhecida por si so.

Por altimo, temos o jornal O Globo: de 6 de junho a 8 de julho, Portugal foi
manchete de 48 matérias no caderno referente ao Mundial. A ordem das matérias no
suplemento comegava com a cobertura da selecdo brasileira, e depois se dividia
conforme os grupos e times que jogariam no dia. Mesmo assim, noticias sobre o time
lusitano eram, praticamente, diarias. E a comparagdo com a equipe verde-amarela era
inevitavel. A primeira noticia ja traz a referéncia: Portugal vive dia de Brasil — Felipdo
atrai 13 mil torcedores ao primeiro treino (06/06). Desse modo: Portugal, um time sem
histéria no futebol e que conseguiu ser vice-campedo da Eurocopa em 2004 (em que
perdeu para a Grécia), comeca a ser assediado como se fizesse parte do grupo dos
favoritos, como era o caso do Brasil. Outro ponto relevante € colocar o técnico
brasileiro como motivo do interesse. A propria matéria aborda o fato de que foi
necessaria a vinda de um “estrangeiro” para ensinar ao time como ter maior auto-estima.
J& a conhecida imagem, um tanto quanto paterna, de Luiz Felipe comeca a se expandir
sobre a equipe quando se tem um texto intitulado: Na Familia Scolari, s6 muda o

sotaque — Estilo de Felipéo faz sucesso em Portugal(07/06).

Uma importante diferenga na abordagem da imagem de Felipdo, que no caso de
O Globo ira facilitar a criacdo de uma idéia propria do time portugués, € que materias
relacionadas a personalidade, crencas e habitos do técnico (tdo comuns na Folha e no
Estadao) ndo fazem parte da cobertura do jornal carioca. A Gnica mencao que se fez a
isso aparece quase ao término da competicdo, quando Portugal iria disputar a semifinal
com a Franga — 0 que ja era um mérito e praticamente um recorde para um time que
comecou 0 campeonato desacreditado — e foi dado a Felipdo o papel de lider (quase
espiritual, j& que foi atribuido a ele a propria conquista da auto-estima, como foi dito
anteriormente): Sé ele pode rir — Felipdo reza na Igreja de Santa Maria e da até
conselho a fiéis (03/07). Com relacdo a essa manchete seria possivel ainda acrescentar
dois itens: em primeiro lugar, a ja conhecida derrota para a Franca que desclassificou o
Brasil, referindo que, no estado de decepcdo em que os brasileiros se encontravam,

Scolari era um dos poucos que podiam erguer a cabeca e aparentar felicidade; segundo,
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e aqui cabe o destaque como lider espiritual, quando a sua ida a igreja desperta a
admiracdo de pessoas que o abordaram pedindo conselhos de como ter forga para

aglentarem as dificuldades da vida (como tratou a matéria em quest&o).

Outra alusdo ao talento brasileiro que “servia” de guia para o time lusitano é
materializada em outro personagem: Anderson Luis de Souza, mais conhecido como
Deco, nascido em Sdo Bernardo do Campo e naturalizado portugués. ‘Brasileiro’ salva
Portugal — Deco faz o 1° gol da vitoria portuguesa sobre o Ird por 2 a 0 (18/06).
Brasileiro entre aspas porque esta em outra selecdo e é tido como o responsavel pela
vitdria, algo um tanto exagerado ja que a partida teve dois gols da equipe portuguesa (0
outro feito pelo portugués Cristiano Ronaldo). Matérias tratando das emoces e
nervosismo do jogador também foram publicadas, como: Deco revela ansiedade para
estrear no mundial (13/06) — ja que no jogo anterior ele fora poupado para recuperar-se

de dores musculares.

O jornal também aproximou Scolari do Brasil quando a equipe canarinho
comegou a ndo render conforme as expectativas. Entdo, enquanto as matérias tratavam
de um time brasileiro com baixo rendimento e muitas falhas, eram colocadas também
noticias e frases de Felipdo referentes aos jogadores numa espécie de incentivo, como
se, mesmo longe de dirigir a selecdo brasileira, ele soubesse exatamente 0 qué e como
fazer, de maneira positiva e ndo tratando como se tivesse a intencdo de alguma revanche
ou recalque. Por exemplo, quando o assunto era o baixo rendimento do jogador
Ronaldo, o fendmeno, as manchetes que o ligavam ao Scolari eram as seguintes: Palpite
de Felipdo: Ronaldo esta com caréncia afetiva — ‘Ele precisa de uma palavra amiga’,
diz o técnico (17/06); e ‘Quando vocé precisar do Ronaldo, seja amanha ou depois, ele
decide’ — Luiz Felipe Scolari (20/06).

Com relacdo ao desenrolar dos jogos, a postura frente a selecdo portuguesa €
mais objetiva e direta do que os demais titulos analisados nos outros jornais, trazendo 0s
nameros do jogo com frases menos agressivas, como Portugal vence México e pega
fregués nas oitavas (22/06) e Selecéo de Felipdo elimina a Holanda com recorde de
expulsdes (26/06). Enquanto nos outros veiculos o episodio contra a Holanda foi tratado
com mais “sangue”, a unica declaracdo mais forte foi a seguinte: ‘Nunca vi uma selecao

fazer tanto por seu pais’ — Emocionado, Scolari afirma que portugueses mostraram a
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torcida o espirito de Libertadores (26/06). Sobre esse jogo — que ficou marcado pelas
quatro expulsdes e dezesseis cartdes amarelos — ndo houve muitos desdobramentos nas
paginas do jornal. A imagem do time de Portugal € criada e descolada da do técnico
mais rapidamente do que nos jornais paulistas. Quando os elogios aparecem, ndo vém
somente em nome de Scolari, mas como: O esplendor de Portugal (02/07) e
Portugueses buscam a paz para chegar a vitdria (30/06). Aos poucos, até a imagem de
Scolari é caracterizada como original das terras lusitanas: A terrinha de Felipdo - (...)
rei na pequena cidade de Cascais (proxima de Lisboa) onde mora (04/07). Ou seja, a
“terrinha” de Scolari ndo € mais o Brasil, ou 0 Rio Grande do Sul, estado em que

nasceu, mas a sua nova patria, seu novo lar.

Entretanto, ha um titulo que se destaca dentre os demais pela sua caracteristica
mais literaria e até um tanto quanto poética: Portugueses rezam para ouvir 0s sinos da
vitoria — Despertar com badaladas significa continuar na Copa (01/07). Essa noticia
precedeu o jogo das quartas-de-final contra a Inglaterra, que foi disputado nas cobrangas
de pénaltis e que terminou 3 a 1 para Portugal, mas o verdadeiro significado explicado
no texto era de que os jogadores eram acordados todos os dias pelos badalos dos sinos
de uma igreja proxima. Caso eles acordassem novamente com este som, dessa vez nao
seria nada desagradavel e nem atrapalharia o sono dos atletas, mas seria uma prova de
que eles seguiriam vitoriosos, rumo a tdo sonhada final. A esperanca foi concretizada ao
passarem para a semifinal, que seria disputada contra a Franca, equipe responsavel pela
eliminacdo do Brasil.

Ja quando Portugal perde para a Franca (05/07), manchetes como: Bye, Brasil, a
ultima ficha caiu... (06/07) apresentam um contexto bem mais negativo do que o tratado
pela Folha e Estad&o. A ultima ficha era a representacdo do ultimo brasileiro — Scolari -
que teria chances de chegar a final e desclassificar (como “vinganga”) a Franga.
Enquanto os jornais paulistas falam de um povo portugués orgulhoso pelo rendimento
além das expectativas, O Globo fala d"O fim do sonho portugués (06/07) e d"O
frustrado sonho portugués (09/07) — apds a derrota para a Alemanha, que culminou na
quarta posicdo no Mundial. Até as matérias anteriores ao jogo disputado contra a

Alemanha ja falavam de um time “desmotivado” e “sem animo” (08/07).
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Desse modo, a cobertura de O Globo ficou caracterizada pela rapida construcdo da
imagem independente de seu treinador, apesar de todas as referéncias e créditos
sugeridos inicialmente, assim como trata de maneira mais objetiva os resultados e com
poucas historias e desdobramentos (quando comparados a cobertura feita a selecao
brasileira, ou a abordagem dos jornais Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo). Apesar
do elevado nimero de matérias a respeito (48 textos, o que resulta em uma média de
aproximadamente 1,5 textos/dia, uma producao/citacdo praticamente diaria), a tematica
estava mais focada no grupo em si e na lideranca de seu treinador, do que no drama e

romantizagdo do campeonato.

V — BREVES CONSIDERAGOES

O que podemos verificar ao longo da analise efetuada é que, antes do inicio da
competicdo, os trés jornais selecionados, em diferentes niveis, procuraram valorizar a
qualidade dos jogadores brasileiros e a for¢a do conjunto. Havia um reforco continuo da
idéia de que o Brasil era o maior favorito a conquista do titulo, em funcdo do
retrospecto recente e dos valores individuais. Ao longo do evento, porém, abandonou-se
paulatinamente esse discurso efusivo, e os media preferiram relativizar a campanha da
selecdo nacional, a partir de fortes criticas e de constru¢des de sentido que procuravam

denotar a fragilidade de jogadores, dirigentes e corpo técnico.

Paralelamente a isso, destacou-se a atencdo que os media brasileiro comegaram a
dedicar a Selecdo de Portugal, treinada por Luis Felipe Scolari (0 mesmo técnico que
comandou o Brasil na conquista da Copa do Mundo de 2002). Depois que a Selecédo
Brasileira foi eliminada da competicdo pela Selecdo da Franca, e diante do confronto
Franca x Portugal numa das semifinais do torneio, foi possivel notar uma mutacdo do
discurso jornalistico, a partir da “adocdo” da equipe portuguesa como exemplo bem

sucedido de equipe, em contraponto ao fracasso nacional.

A partir da compreensdo do funcionamento do texto e da imagem na imprensa
brasileira, pode-se notar como séo produzidos os mecanismos de significacdo operados
nas paginas dos cadernos de Esporte. O texto jornalistico configura-se, assim, como um
discurso construido historicamente pelo uso e diretamente relacionado com suas

condigdes de producdo. Nesse sentido, 0os conceitos de isencdo, neutralidade e
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objetividade, que algumas teorias acabam por imputar a pratica jornalistica, acabaram
por ser refutados diante de interesses comerciais dos media analisados e diante da
afirmacéo e da negacao de sentimentos nacionalistas que permearam parte da cobertura
da Copa do Mundo de 2006.

VI - REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
BAKHTIN, Mikhail M. Estética da criacéo verbal. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1992.

BENVENISTE, Emile. “Da subjetividade na linguagem”, em Problemas de Lingiiistica Geral.
S&o Paulo, Editora Nacional/Edusp, 1976.

BRANDAO, Helena H. Nagamine. Introdugio & analise do discurso. 72 ed., Campinas (SP),
Editora da Unicamp, s/d.

BOURDIEU, Pierre. Ce que parler veut dire: I’économie des échanges linguistiques. Paris,
Fayard, 1982.

ECO, Umberto. Viagem na irrealidade cotidiana. Rio de Janeiro, Nova Fronteira, 1984.
DUCROT, Oswald. O dizer do dito. Campinas, Pontes, 1987.
FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso., 6 ed., Sdo Paulo, Loyola, 1996.

GREGOLIN, Maria do Rosario e BARONAS, Roberto (org.). Analise do discurso: as
materialidades do discurso. Sdo Carlos (SP), Claraluz, 2001.

JAKOBSON, Roman. Lingtistica e comunicacgdo. Sdo Paulo: Cultrix, s/d.

MAINGUENEAU, Dominique. Pragmética para o discurso literario. S&o Paulo, Martins
Fontes, 1996.

ORLANDI, Eni. Discurso e texto: formulacéo e circulacio dos sentidos. Campinas, Pontes,
2001.

PECHEUX, M. “Analise automatica do discurso”, (1969), in GADET, F. & HAK, T. Por uma
andlise automética do discurso. Campinas: Unicamp, 1990.

PINTO, Milton José. Comunicacdo e discurso: introducdo a andlise de discursos. Sdo Paulo,
Hacker Editores, 1999.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo. Vol. 1. Floriandpolis: Insular, 2004.

VIVALDI, Gonzalo Martin. Géneros periodisticos - reportaje, crénica, articulo - analise
diferencial. Madrid, Paraninfo, 1987.

15



