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Resumo

Este artigo analisa as perspectivas tedricas das pesquisas de comunicagdo sobre midia e
cancer. Partiu-se do pressuposto de que esta enfermidade se constitui em um importante
problema de salde publica e, portanto, é constantemente abordada nos meios de
comunicacdo, além de ser um objeto de estudos comunicacionais. Com o0 objetivo de
verificar as perspectivas aplicadas na relacdo entre a doenca e a midia e o perfil dos
pesquisadores que estudam essa tematica, foi tomado como base os artigos publicados no
anais dos congressos nacionais da Intercom entre 2007 e 2017. Os conceitos de
midiatizacdo e analise de contetdo deram aporte tedrico e metodoldgico para a pesquisa
que conclui que a representacdo do cancer pela midia é um dos temas mais investigados
pelos pesquisadores, que concentram seus esfor¢os, sobretudo, nos veiculos televisivos.
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Introducgéo

Entre as questdes de salde publica que sdo retratadas frequentemente pela midia
estd o cancer. Sua complexidade, o aumento do nimero de ocorréncias em pessoas de
diferentes classes sociais e a necessidade de se descobrir a cura para determinados tipos
desta enfermidade sdo fatores que podem fazer crescer o interesse dos veiculos de

comunicacdo pela tematica. Por ser um elemento da vida humana que esta relacionado a
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midia, esse topico abre possibilidades de investigagdo no campo de estudos
comunicacionais.

Somente em 2018, o Brasil ira contabilizar 600 mil novos casos da doenca, de
acordo com estimativa do Instituto Nacional do Cancer (Inca). O carcinoma de pele néo
melanoma é o tipo mais frequente no pais - cerca de 165 mil novos casos diagnosticados
por ano, de acordo com o instituto -, sendo seguido pelo de prostata para os homens (68
mil novos casos), e de mama, para as mulheres (59 mil novos casos).

Comunicacéo e saude é um campo interdisciplinar do saber, de acordo com Pitta

(1995). Para a pesquisadora, o sentido de interagdo entre essas duas areas esta baseado:

Em primeiro lugar, porgque junto com o sexo, o dinheiro e as trangressées em
todos esses temas, SAUDE E DOENGCA parecem ser objeto privilegiado nos
meios de comunicacdo de massa. Talvez porque o fascinio pelos temas da satde
lato e stricto sensu venha pelo fato de tratarem dos limites e dos riscos inerentes
a vida e a morte. Depois porque, talvez, a ideologia desenvolvimentista que
fundamenta o projeto tecnoldgico coincida com o anseio humano de prolongar a
vida, a juventude, e exorcizar a morte, tornando-a um objeto manipulavel. Por
fim, porque, talvez, nesse processo de ordenac¢édo do mundo préprio da midia, as
questdes de saude e doenga sirvam para presentificar uma nogdo magica de
ciéncia. (PITTA, 1995 p. 5).

O jornalismo especializado em salde pode ser visto como uma modalidade de
divulgacdo cientifica, de acordo com Bueno (2001). Para ele, essa categoria € a mais
importante, principalmente se levarmos em consideracdo o0 espago e 0 tempo que sdo

dedicados a ela pelos meios de comunicacéo.

Assim como na divulgacdo cientifica, temos como matéria-prima, para 0 processo
da comunicagdo em saude, dados, informagdes e conhecimentos que se
constituem, efetivamente, em uma mercadoria valiosa. Por este motivo, a fonte
em geral ndo é isenta e busca empreender um esfor¢o mercadoldgico ou pessoal,
nem sempre ético ou transparente, para veicular na midia aquilo que lhe interessa
ou, 0 que soa mais surpreendente, para impedir que determinadas informagdes
cheguem a opinido publica, quando contrariam os seus interesses. (BUENO,
2001, p. 672).

Fausto Neto (1999) explica que o poder das midias esta na capacidade de

construir, por meio de discursos, conceitos e referéncias que se transformardo no

3 AGENCIA BRASIL. INCA: Brasil deve ter 600 mil novos casos de cancer por ano em 2018 e 2019. Disponivel em:
<http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-02/inca-brasil-deve-ter-600-mil-novos-casos-de-cancer-por-ano-
em-2018-e-2019>. Acesso em: 22 mai. 2018.
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cotidiano dos cidaddos. Esse pensamento vai de encontro ao defendido por Mateus
(2017), que afirma que as sociedades midiatizadas seriam aquelas em que todos os
processos sociais e culturais, em todas as esferas, passam pelas midias. Dessa forma,
segundo ele, ndo ha mais uma distin¢do clara entre a esfera da midia e as demais instancias
da sociedade.

O conceito de midiatizagdo, preconizado por Braga (2006), pode ser relacionado
a pelo menos dois ambitos sociais. O autor cita que o primeiro corresponde aos processos
sociais especificos que passam a se desenvolver (integral ou parcialmente) segundo
I6gicas da midia — ou seja, midiatizacéo de instancias da politica, do entretenimento e da
aprendizagem. Em um nivel macro, o segundo aspecto trata da midiatizacdo da prépria
sociedade, de acordo com o pesquisador.

Para ele, um dos objetivos da midiatizacédo é o de abreviar o tempo de circulacdo
— no sentido econémico, de circulagdo de mercadorias. Fazendo um paralelo com o
jornalismo, é possivel apreender que seria uma redugdo no tempo de propagacao das
noticias. Schudson (2010) reforca que a reportagem, nada mais €, que o produto oferecido
pelos meios de comunicagdo, uma vez que o “fazer jornalistico” pode ser considerado um
negdcio, cuja renda se baseia na “troca” da credibilidade dos leitores pelo dinheiro
provindo da propaganda feita pela publicidade, que ainda é a principal financiadora desse
segmento comercial. O valor econdmico de um jornal, por exemplo, ainda é medido pelo

publico que ele alcanca.

A circulacdo tornou-se menos uma questao privada de orgulho e renda e mais um
indicador publico e auditado do valor do jornal como meio de publicidade. Os
jornais ndo poderiam julgar seus anunciantes do alto; eles préprios eram julgados
pelos anunciantes. (SCHUDSON, 2010, p. 107).

Braga (2006) esclarece que a sociedade sabe que estd sendo afetada pela
midiatizacdo, por isso, ela se organiza para enfrentd-la. “Essa organizagdo afeta o
conteudo das produgdes midiaticas e 0 modo como cada individuo o recebe” (idem, p.
14). Esse processo se contrapde a visdo informacional* e estd de acordo com a nova
perspectiva de coletividade vivenciada pela populacéo, principalmente apds o surgimento

da internet. O autor acredita que a comunicagdo ndo € feita de forma unidirecional, ou

4 Segundo Mauro Wolf (1999), a Teoria da Informagc&o é centrada em uma visdo mais objetiva da comunicacio. E
baseada em um modelo linear emissor-receptor, cujo objetivo é oferecer o maximo de informagéo com o minimo de
distor¢do e maxima economia de tempo e energia.
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seja, do emissor para o receptor, mas de forma comunicacional, em que a sociedade age

e produz desde as primeiras interacbes midiatizadas.

O sistema de interacdo social sobre a midia (seus processos e produtos) é um
sistema de circulacéo diferida e difusa. Os sentidos midiaticamente produzidos
chegam a sociedade e passam a circular nesta, entre processos, grupos e
instituicbes, impregnando e parcialmente direcionando a cultura. Se n&o
circulassem, ndo estariam “na cultura”. (BRAGA, 2006, p. 27).

Diante dessa perspectiva, Fausto Neto (1999) explica que o desafio do campo de
pesquisa em comunicacdo e saude reside na compreensdo dos modos pelos quais 0s
processos midiaticos “dizem” aos usudrios.

Partindo do pressuposto de que o cancer se constitui como um importante
problema de salude publica em todo o mundo e, por isso, é constantemente trabalhado nos
veiculos de comunicacdo, além de ser um valido objeto cientifico de estudos, propde-se
uma analise do como a patologia vem sendo estudada pelas pesquisas de comunicagao
nos ultimos dez anos, com o objetivo de verificar quais as perspectivas aplicadas a relagcdo
entre a doenca e a midia e qual o perfil dos pesquisadores que trabalham com essa
temaética.

Para isso, foi tomado como base os artigos publicados nos anais dos congressos
nacionais da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
(Intercom) no periodo de dez anos, de 2007 a 2017. O intuito foi o de levantar a
quantidade de trabalhos dedicados ao cancer, por meio da identificacdo do termo nos
titulos e/ou palavras-chave do Grupo de Pesquisa (GP) Comunicacdo, Divulgacéao
Cientifica, Saude e Meio Ambiente. O conceito tedrico de midiatizacédo foi aplicado neste
trabalho, bem como a anélise de contetudo de Laurence Bardin (2016), que serviu como

aporte metodoldgico para verificar os pressupostos levantados por esta pesquisa.

O cancer na midia

De acordo com Mukherjee (2012), o céncer é uma doenca causada pelo
crescimento descontrolado de células. “Esse crescimento é deflagrado por mutagdes -
mudancas no DNA que afetam especificamente os genes estimuladores do crescimento

ilimitado das células” (idem, p. 22). Pode acometer diversos 6rgdos e tecidos.
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O céncer € uma doenca expansionista; invade os tecidos, estabelece colénias em
paisagens hostis, buscando “refugio” num 6rgdo e depois emigrando para outro.
Vive desesperada, inventiva, ferroz, territorial, astuciosa e defensivamente — por
VEezZes Como Se nos ensinasse a sobreviver. Enfrentar o cancer é encontrar uma
espécie alternativa, talvez mais adaptada a sobrevivéncia que nés mesmos. (idem,
p. 58).

O pesquisador complementa que, para combater esta enfermidade, é preciso
encontrar mecanismos que impegam que essas mutagdes ocorram em células suscetiveis
ou buscar meios de eliminar as células mutantes — ou seja, que decorrem de um processo
de multiplicacdo descontrolado - sem comprometer o crescimento normal. Esse, no
entanto, é o maior desafio da medicina moderna, uma vez que crescimento maligno e
normal sdo processos entrelagados geneticamente.

Embora seja uma patologia com fundo genético, o cancer também esté ligado aos
habitos de vida. E é nisso que a midia pode exercer um papel fundamental, principalmente
qguando o assunto é prevencdo. Os veiculos de comunicacdo podem propagar
comportamentos de vida saudaveis como ndo fumar, praticar exercicios fisicos, ingerir
alimentos ndo cultivados com o uso de agrotoxicos, ingestao de frutas, verduras e legumes
e a diminuicdo do consumo de bebidas alcoodlicas. Pereira Junior (2001) aponta que “para
que haja participacdo em saude, é condicédo essencial a informacdo. Essa entendida como
conceito, implica a realidade transmitida em linguagem simples, precisa e clara” (idem,
p. 439).

Independente do topico referente a saude publica, buscar informacbes de
qualidade é fundamental. Principalmente com o recente advento das fake news®, “boatos”
sobre novos medicamentos, tratamentos e possibilidades de cura do cancer surgem a todo
momento e sdo divulgadas, sobretudo, nas redes sociais. Diante desse fato, os veiculos de
comunicacdo podem oferecer noticias isentas e objetivas sobre o tema e desmistificar
supostos contetidos que circulam na sociedade.

O Brasil, no entanto, ainda “se comunica mal” nesse campo, segundo Pereira

Junior (2001, p. 436-437):

Entretanto, no Brasil, constata-se que a prevencdo em salde foi relegada a um
segundo, terceiro e, possivelmente, quarto plano, remetendo as ja suficientes
verbas das secretarias municipais, estaduais e do Ministério da Satde a medicina

5 Fake news sio noticias falsas, publicadas e divulgadas com o intuito de enganar o publico, atendendo a algum
interesse escuso (ALVES, 2017).
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assistencial. O que ocorre é que nos deparamos com um grande entrave, pois
segundo Bejzman (1991, p. 34), no Brasil, comunicamos pouco e mal no campo
da saude publica. (ibidem).

O ponto de vista do pesquisador vai de encontro ao momento vivenciado pelo
mercado jornalistico brasileiro. Os veiculos de comunicacdo vém limitando o nimero de
profissionais nas editorias especializadas, como a focada em salide. Em 2017°, por
exemplo, os jornais O Globo e Extra tiveram suas redagdes unificadas e, por isso, mais
de 30 jornalistas foram demitidos, reduzindo o numero de profissionais nas editorias de
bairros, cultura, economia, esportes e salde, entre outras.

A imprensa ainda pode ser considerada como um 6rgédo de democracia direta pela
populacdo, apesar de todas as problematicas que o setor vem enfrentando nos Gltimos
anos, com a crise do modelo econdmico, com a auséncia da obrigatoriedade do diploma
para exercer a profissdo no Brasil e 0 advento das redes sociais. Lippmann (2008) cita
que a midia é encarregada dessa funcdo em uma escala muito mais ampla, e dia a dia,
com a incumbéncia de promover o inicio das acdes, referenda-las e, posteriormente,

recorda-las.

(...) no melhor dos casos a imprensa é serva e guardid das institui¢oes; e no pior,
um meio pelo qual alguns exploram a desorganizagdo social para seus proprios
fins na medida em que as instituicdes deixam de funcionar, o jornalista

inescrupuloso pode “pescar nas aguas revoltas”, e 0 consciencioso precisa jogar
com as incertezas. (LIPPMANN, 2008, p. 308).

O autor reforga, com isso, que as noticias ndo sao um espelho “fiel” das condi¢oes
sociais da comunidade, mas um relato do jornalista de um aspecto que se imp0s naquela
localidade, pois todo o jornal € um resultado de uma série de sele¢bes sobre que topicos
e em que posicdo eles devem ser veiculados.

Lippmann (2008) explica que ha uma suposi¢do de que a imprensa deveria fazer
espontaneamente para 0s usuarios de midia o que a democracia é incapaz de fazer, ou
seja, apresentar uma imagem mais precisa do mundo exterior na qual as pessoas estdo
interessadas e inseridas. Ha, no entanto, um longo caminho a ser percorrido para que 0s

veiculos de comunicacgédo atinjam esse ponto: € preciso empresas jornalisticas isentas e

6 PORTAL COMUNIQUE-SE. O Globo e Extra unificam redagéo e mais de 30 sdo demitidos. Disponivel em:
<https://portal.comunique-se.com.br/o-globo-demite-jornalistas-das-editorias-de-cultura-economia-e-esportes/>.
Acesso em: 12 jun. 2018.
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ndo voltadas a interesses de mercado e, por conseguinte, preocupadas apenas com 0S
anseios da populacéo.

Para verificar os pressupostos tedricos sobre cancer e midia, este artigo partira de
pesquisas em comunicacdo sobre a tematica realizadas nos Ultimos dez anos e
apresentadas nos congressos nacionais da Intercom. A andlise de conteudo preconizada
por Laurence Bardin (2016) serd utilizada para esta analise, por ser “um conjunto de
instrumentos metodoldgicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento, que
aplicam a ‘discursos’ (conteudos e continentes) extremamente diversificados” (BARDIN,

2016, p. 15).

O cancer nas pesquisas em comunicacao entre 2007 e 2017

Entre os anos de 2007 e 2017 o GP Comunicacdo, Divulgacao Cientifica, Saude
e Meio Ambiente da Intercom contabilizou a apresentacdo de sete trabalhos cujo termo
cancer aparece no titulo e/ou palavra-chave. Ndo houve artigos publicados com essas
especificacbes nos anos de 2016, 2013, 2011 e 2008. Os trabalhos a serem analisados por

esta pesquisa séo:

cancer no jornal O
Globo

Ano do congresso Titulo do trabalho Autores Palavras-chave

2017 Subjetividades Allan de Gouvéa | Cancer,
exemplares e em | Pereira e Kétia Lerner | (auto)biografia,
perigo: notas sobre memoria,
memoOria, cancer e subjetividade,
representacdes televisao
televisivas

2015 Doenga, jornalismo e | Katia Lerner Cancer, doenca,
visibilidade: notas jornalismo,
sobre a cobertura do visibilidade
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2014 Telejornalismo, Allan de Gouvéa | Telejornalismo,
politica e saude: os | Pereira politica, salde,
enguadramentos e as representacdo social,
representagdes do cancer
cancer no Jornal
Nacional

2012 Lula e o céncer: entre | Carolina Falcdo Narrativas
mitologias e mitoldgicas,
midiatizagOes midiatizagéo,

mediacéo, cancer,
comunicacgéo

2010 A representacdo do | Carla Costa Garcia Cancer,
cancer na  FSP: representacgéo,
corroborando mitos e jornalismo,
imaginarios divulgagdo cientifica,

mitos

2009 Ciéncia para todos: o | Marcio Vieira | Ciéncia, comunicagdo
cancer de pele e as | Oliveira cientifica, televisdo
radiagOes ultravioleta
no telejornalismo
brasileiro - o papel
educativo e a
percepcao das
matérias de CT&I na
midia brasileira

2007 Comunicacéo da [ Sénia Regina Schena | Comunicagdo da
salde: divergéncias e | Bertol salude, cancer de
convergéncias entre a mama, andlise de
comunicagédo enquadramento,
secundaria na jornalistas, cientistas
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divulgacdo do cancer

de mama

Pela tabela acima, é possivel perceber que os autores Allan de Gouvéa Pereira e
Kétia Lerner apresentaram dois trabalhos cada um ao longo do periodo analisado, o que
aponta para uma continuidade nas pesquisas desses dois individuos.

Se seguirmos com este estudo, no entanto, sera possivel constatar que existem
outras semelhancas entre os trabalhos. Divulgacdo e comunicacdo cientifica também

aparecem com frequéncia, bem como a palavra midiatizagéo.

Palavras ou termos semelhantes Frequéncia de ocorréncias
Cancer 13
Representatividade 5
Saude 4
Televisao 4
Doenca 2
Midiatizacdo 2
Divulgacéo cientifica 2

O termo cancer € 0 mais citado, aparecendo em todos os titulos e palavras-chave,
com excecdo do trabalho apresentado em 2009 no GP. Representatividade é o segundo
vocabulo que mais aparece, 0 que demonstra que ha um interesse dos pesquisadores em
comunicacdo de verificar como a doenca é abordada pela midia, principalmente em seu
aspecto social.

Saude e televisdo aparecem, juntos, como o terceiro termo que mais desponta nas
pesquisas em comunicacdo. E possivel depreender que hé interesse dos especialistas e
estudantes da area em conhecer 0s impactos que esse tema tem nos programas de
televisdo. Ha, por exemplo, uma anélise sobre o Jornal Nacional, considerado um dos
maiores telejornais do Brasil, comandado atualmente por William Bonner e Renata

Vasconcellos.
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A televisdo ¢ dita como um veiculo tradicional e de “massa”, o que sugere que ¢é
visto por grande parte da populacdo brasileira e, consequentemente, carrega consigo certa
tendéncia em influenciar o pablico por meios dos seus programas e do conteddo
divulgado aos usuérios. I1sso pode explicar a atracdo dos pesquisadores em analisar esse

meio de comunicacéo.

O que cria a maioria das impressdes que nos chegam do mundo invisivel é um
tipo de pantomima apresentado & exaustdo como devaneio. O nimero de vezes
que nods conscientemente decidimos qualquer coisa sobre eventos além da nossa
visdo é pequeno, e cada opinido de um homem do que ele poderia realizar, se
tentasse é ténue. H& raramente um assunto prético, e, portanto, um hébito pequeno
de decisdo. Isso seria mais evidente ndo fosse o fato de que a maioria da
informacdo quando nos chega carrega consigo uma aura de sugestdo de como
devemos sentir as noticias. Aquela sugestdo nds precisamos, € se nos nao a
encontramos nas noticias nos voltamos aos editoriais ou a um conselheiro
confiavel. (LIPPMANN, 2008, p. 205).

Midiatizacdo, doenca e divulgacdo cientifica figuram como o quarto vocabulo
com mais apari¢des nos estudos apresentados nos congressos nacionais da Intercom.
Diante desse quadro, é notavel que, pelo menos, um dos trabalhos trabalha com o conceito
preconizado por Braga (2006). Como parte dos estudos se concentram em televisao, é
possivel fazer a relacdo entre o pensamento defendido pelo pesquisador e 0 meio de
comunicagdo, uma vez que ele acredita que a imagem e 0 som (caracteristicas basicas da

televiséo) constroem a realidade.

Com as possibilidades da imagem e do som, a exposicdo de situaches
estimuladoras de experiéncia vicaria se amplia, enquanto objetivacdes postas a
circular na interacdo social. Assim, quando antes se construia a realidade através
de interacdes sociais baseadas essencialmente na expressao verbal, é possivel
hoje objetivar e fazer circular imagens (referenciais ou imaginarias), sons e,
particularmente, “experiéncia”. (BRAGA, 2006, p. 19).

O cancer € uma doenca que, quase sempre, é apresentada nas editorias de ciéncia
e saude dos jornais, revistas, portais de noticia e programas televisivos e radiofonicos,
entre outros. Tematicas como essa, no entanto, sdo geralmente consideradas matérias
“frias” ou de “gaveta”, o que significa que sdo atemporais € podem ser publicadas a
qualquer momento pela midia, inclusive sendo manchetes ou capas de revistas e jornais.
O surgimento de repdrteres especializados em um determinado assunto despontou

no jornalismo norte-americano na década de 1920, de acordo com Schudson (2010). A

10
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criacdo de editorias dentro dos jornais mostrou a necessidade de os repdrteres se
especializarem em um tépico especifico, o que vai na contramao da formacéo generalista
oferecida pelas escolas de comunicacdo e jornalismo até os dias atuais — esse tipo de
profissional ¢ conhecido, de modo geral, por saber “falar de tudo” para todos.

Dominar vocabularios especificos, por exemplo, ajuda a explicar para o publico o
assunto da melhor forma possivel e, consequentemente, informa-lo com propriedade

sobre o tema. Essa premissa pode contribuir para uma educacéo para a saude.

Os exemplos s&o inimeros e absolutamente contundentes. Eles confirmam a tese
de que o investimento em educacdo para a saude representa um vetor importante
na prevencao de doencas e na definicdo de politicas publicas que atendam aos
segmentos menos favorecidos. (BUENO, 2001, p. 672).

E por meio dos jornais, revistas, sites de noticias, canais de televisio e estacdes
de radio que a populacédo absorve novos contetidos sobre doencas, tratamentos, vacinas e
procedimentos cirurgicos, entre outros. Informacéo de qualidade nessa area contribui para
a promogdo da saude no pais.

Diante da analise dos titulos e/ou das palavras-chave dos artigos apresentados nos
congressos nacionais da Intercom entre 2007 e 2017 é possivel perceber que a
representatividade do cancer na midia foi um dos temas mais investigados pelos
pesquisadores de comunicacdo que apresentaram seus trabalhos no GP Comunicacéo,
Divulgacédo Cientifica, Saide e Meio Ambiente, fato que aponta para um determinado
interesse dos especialistas e estudantes sobre essa problematica.

O jornalismo focado em saude, enquanto modalidade de divulgacdo cientifica,
também é um dos topicos abordados e a midiatizacdo € utilizada como aporte tedrico para,
pelo menos, um dos estudos averiguados por esta pesquisa. A televisdo foi 0 meio mais
examinado pelos estudiosos, o que comprova certa preferéncia por analisar veiculos de
comunicagdo considerados de “massa”, que, provavelmente, atingem grande parte da

populagéo brasileira.

Consideracoes finais

O perfil, portanto, do pesquisador em comunicacao que apresentou seus trabalhos

no GP Comunicagéo, Divulgacéo Cientifica, Saude e Meio Ambiente é o de um estudioso
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que analisa, sobretudo, a representagdo do cancer na midia televisiva utilizando, por
exemplo, a midiatizacdo como aporte tedrico. Os temas doenga, saude e divulgagédo
cientifica também aparecem como caracteristicas desse investigador que deixou
registrada suas contribui¢bes e perspectivas para 0 segmento entre os anos de 2007 a
2017.

O exame dos dados mostrou que a representacdo dessa enfermidade na midia é
uma questdo importante para ser investigada na area, principalmente porque o cancer
ainda ndo possui cura para todos 0s seus tipos e estd constantemente sendo pauta de
diferentes veiculos de comunicacdo, seja pela criacdo de novos medicamentos e
tratamentos para seu combate ou pela descoberta de substancias que sejam Uteis para sua
erradicacdo - mesmo que isso sO seja possivel em um futuro distante.

Os estudos se concentraram nos formatos televisivos, o que confirma a
possibilidade dos autores considerarem a importancia desse meio de comunicacao que é
o0 preferido de 63% dos brasileiros para se informar; a internet ocupa apenas 26% da
preferéncia do publico’.

Outros tipos de formatos poderiam, no entanto, ser levados em consideracao, tais
como 0s jornais, revistas, sites de noticias, e programas radiofonicos, que também
atingem grande parcela da populacdo e apresentam caracteristicas distintas da televisao.
Nos ultimos anos, € inegavel o papel que as redes sociais desempenham na oferta de
conteddo e informacdo para a populacdo, por isso, seria interessante - e de valida
contribuicéo - que os pesquisadores da area pensassem no impacto e nas perspectivas que
esses novos meios desempenham nessa problematica.

Seria necessario, por outro lado, mostrar as implicacdes que as fake news tém
sobre a propagacdo de temas voltados para a saude. Se “espalhando” pelas redes sociais,
os “boatos” ganham corpo e notoriedade entre pessoas de diferentes faixas etarias e
classes sociais e ainda estdo sendo arquitetados mecanismos que impegam ou combatam
esse tipo de conteudo.

Recentemente, em 2015, a midia brasileira realizou a cobertura do caso da

fosfoetanolamina sintética®, um composto quimico estudado por pesquisadores da

" G1. TV é 0 meio preferido de 63% dos brasileiros para se informar, e internet de 26%, diz pesquisa. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-0-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-
informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml>. Acesso em: 12 jun. 2018.

8 G1. Pacientes pedem na Justica que USP fornega capsula de combate ao cancer. Disponivel em: <
http://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/noticia/2015/08/pacientes-pedem-na-justica-que-usp-forneca-capsula-de-
combate-ao-cancer.html>. Acesso em: 20 jun. 2018.
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Universidade de S&o Paulo (USP) de Séo Carlos que promete combater os sintomas
avancados do cancer. O acontecimento gerou interesse do publico e, consequemente,
ganhou notoriedade em varios meios de comunicagdo, porém, até o fim do primeiro
semestre de 2018 ndo foi comprovada sua eficacia por meio de testes clinicos. Grupos de
pacientes em redes sociais colaboraram para aumentar os boatos e as noticias sobre a
substancia.

Reportagens sobre assuntos voltados a salde, portanto, necessitam de maior
espaco nos veiculos jornalisticos, principalmente por causa do teor dos conteddos
abordados que s&o de grande valia para o publico. A populacdo precisa ter o acesso
garantido a informagdo sobre novas e antigas doencas, descoberta de vacinas,
medicamentos e tratamentos, possibilidades de cura e o surgimento de substancias que
podem prolongar sua vida.

Se 0 objeto a ser discutido € o cancer, é ainda mais fundamental que as pessoas
obtenham conteudos de qualidade para evitar que a propagacao de “boatos” ganhe espago
nas rodas de conversa entre amigos, colegas de trabalho e familiares.

O acesso seguro a informacdo é uma das maneiras de reverter o processo de
difusdo de fake news, tematica que esta em “alta” tanto nas escolas de jornalismo e

comunicagdo, como na sociedade midiatizada.
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