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Resumo

Apesar da vasta oferta de produtos nas mais diferentes midias, o jornalismo especializado
em saude carece de uma formulacao tedrica que dé conta de suas especificidades enquanto
fendmeno sociocultural. O objetivo deste trabalho é compreender o que €, quem faz,
para quem se faz e como é feito o jornalismo especializado em salde para além dos seus
manuais e estudos normativos, tracando uma reflexdo acerca de suas caracteristicas
singulares e distingdes de outras narrativas que cercam a temética da saude. Oferece-se,
ainda, uma aproximacdo tedrica com o conceito de hibridacdo cultural, que pode
contribuir com a teorizagéo acerca das diferentes especializa¢bes do jornalismo.
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1. Mapeando um campo em formacéao

Toda investigacdo parte de uma grande pergunta, que ndo necessariamente é a
questdo-problema da pesquisa, mas a tangencia em seus mais diversos aspectos. Entender
0 que é o jornalismo especializado em salde é uma dessas grandes questdes: muito
embora 0s produtos na area se multipliqguem, acarretando também uma ampliacdo nas
reflexdes académicas, o campo ainda carece de discussdes epistemoldgicas e tedricas
acerca de sua formacao e de suas defini¢des centrais.

Caracterizado por sua interdisciplinaridade, bem mapeada nos estudos que se
ocupam das discussdes sobre 0 campo da comunicagdo em saude (ver Araujo et al, 2007),
o0 jornalismo especializado tem caracteristicas muito peculiares, que merecem um esforgo
investigativo por parte de pesquisadores cujos objetos se encontram no campo da saude
e por aqueles cujo interesse esta localizado no jornalismo. No geral, os textos que buscam

refletir sobre o jornalismo e suas especializa¢fes sdo manuais praticos a serem utilizados
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por estudantes ou por profissionais, 0 que os afasta de discussdes mais abstratas sobre
articulac@es tedricas e seus desdobramentos.

Tavares (2009) traz uma reflexao sobre jornalismo especializado a partir da leitura
de pesquisadores espanhois, cuja trajetoria de pesquisa no campo se mostra mais densa.
Uma das abordagens oferecidas por tais estudiosos é justamente a “especializa¢do pelos
conteudos”, que estaria indiretamente relacionado a “questdes de consumo, de método e
de linguagem, o que se observa também em outras perspectivas reflexivas”(Idem, p.119).
No Brasil, por outro lado, a leitura se revela ainda fragmentada e com uma trajetdria de
producdo que toma especialmente a midia impressa como objeto central.

Neste texto, busco compartilhar pressupostos e definicbes que podem ser Uteis a
compreensdo e a categorizacao do jornalismo especializado em salde, mas também as
teorias do jornalismo especializado, de um modo geral. A ideia é apontar para o fendbmeno
de hibridacao (Canclini, 2013) como um processo sociocultural capaz de mixar distintos
campos ao jornalismo, gerando produtos originais, com caracteristicas proprias. Tal
processo é tomado como um pressuposto acerca do jornalismo especializado em salde,
ou seja, parte-se da definicdo de que este € uma construcdo hibrida, mesclando processos
e praticas da salde com processos e praticas do jornalismo.

Outros parametros irdo nos conduzir na busca de defini¢cbes que contribuam com
teorizagdes sobre este fendmeno hibrido. Para isso, parte-se de quatro perguntas acerca
do objeto investigado: o que é, quem faz, para quem se faz e como é feito o jornalismo
que elabora narrativas sobre a satde, o corpo, a mente e, de um modo geral, sobre a vida?
Estas questdes irdo conferir uma categorizacdo Util a qualquer estudo que envolva estes

campos ou que com ele dialogue.

2. Breve historico do jornalismo especializado em saude

Do ponto de vista da pratica profissional da divulgacdo cientifica, Massarani e
Moreira (2003, p.42) registram a segunda metade do século XIX como um “momento de
otimismo em relagdo aos beneficios do progresso técnico” e como um ponto chave para
0 aprimoramento dessas atividades. Mais tarde, especialmente a partir de 1920, a
profissionalizacdo das comunidades cientificas aumentaria ainda mais esse espaco

discursivo e politico de discussao da temas da saude.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

Nesse periodo, os assuntos relacionados a saude ja se encontravam ao popular. Os
almanaques farmacéuticos, por exemplo, tinham grande penetracdo entre as camadas
populares e, além de serem uma ferramenta de marketing para a implantagdo das
farmacias de manipulacdo, também difundiam uma ideia de cuidado do corpo que
comecava a se consolidar. Nesse sentido, como registra Gomes (2006), o xarope, a pilula
ou o elixir eram apresentados como uma promessa para a boa aparéncia e para 0 corpo
saudavel.

Considerado um dos embrides do jornalismo especializado em salde, o
almanaque marca uma transicdo da linguagem predominantemente cientifica para uma
linguagem popular, disposta a dialogar com grupos sociais cujos saberes comegavam a se
abrir para a medicina. Esse formato acabou influenciando o discurso dos jornais
impressos e, mais tarde, das radios, produzindo um primeiro encontro midiatico entre
cientifico e popular.

Os sucessivos movimentos de especializacdo na ciéncia — que da classica divisdo
entre ciéncias naturais e da sociedade passou a abarcar outras tantas — tiveram seu impacto
também no jornalismo. Assim, ao longo do século XXI, as editorias de ciéncia passaram
a se dividir em diferentes nichos de cobertura, como salde, tecnologia e meio-ambiente.
Este foi um movimento ao encontro de um publico que também comecava a se
especializar e a se interessar por produtos adaptados as suas demandas.

Tal segmentacdo resultou na profissionalizagdo dos jornalistas que atuavam em
cada ramo da cobertura e também das suas fontes, mais adaptadas a visibilidade e
projecao proporcionados pelo jornalismo. Ao mesmo tempo em que as discussdes sobre
salide ganhavam espaco no debate publico, seus personagens passavam a ter relevancia
na arena discursiva. Foi o caso, por exemplo, do médico e cientista José Reis, um dos
principais nomes da divulgacéo cientifica no Brasil, que se tornou um comunicador e foi
colunista de grandes jornais do pais a partir da década de 1940.

Com o avanc¢o da medicina e da especializacdo jornalistica, a cobertura sobre a
satde ganhou espaco junto ao publico. Na década de 1980, por exemplo, revistas como a
Superinteressante tratavam do assunto sob a otica da ciéncia, estabelecendo uma relagéo
bastante proxima com os objetos da divulgacgdo cientifica. Alem disso, a cada vez mais
expressiva popularizagdo de produtos televisivos fez com que programas como
Fantastico, por exemplo, abordassem assuntos da area. Ou seja, mesmo em veiculos de
carater mais generalista, a salde nunca deixou de ser tratada como pauta jornalistica.

Olhar para esse fenbmeno como objeto teorico, portanto, implica apreciar sua
trajetoria de construcédo e consolidagdo, que ocorre de forma paralela a preocupacéo social
com questdes relacionadas ao corpo e a saude, fenémeno relativamente moderno. Como
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texto cultural, os produtos jornalisticos emergem gquando se tornam Uteis e necessarios a
organizacgdo do cotidiano, tornando-se também um registro material das transformacoes
sociais e culturais de um determinado tempo.

3.Hibridagdes no jornalismo especializado em saude

E pressuposto deste trabalho compreender o jornalismo especializado em satde
como objeto da hibridacéo entre dois distintos campos e seus sucessivos movimentos de
entrecruzamento. Um desses campos é a midia, produtora de textos culturais e cuja
atuacdo da-se em torno de especificidades que resgataremos no ponto 4 deste estudo.
Outro é o campo da saude, aqui entendido como Idcus de agdo e de efeito do saber-poder
da medicina e da instituicdo cientifica (Foucault, 2010).

O conceito de hibridacdo aqui utilizado é o de Nestor Garcia Canclini,
antropologo, autor do cléssico Culturas Hibridas. Nas paginas finais do seu livro, o autor
registrou o grafite e os quadrinhos como “géneros impuros”, “constitucionalmente
hibridos”; “lugares de intersec¢do entre o visual e o literario, o culto e o popular,
aproximando o artesanal da produg¢ao industrial e da circulagao massiva” (Idem, p. 336).
De acordo com a abordagem que se pretende discutir neste estudo, assim também ¢é a
pratica jornalistica, que em suas diferentes especializacfes opera segundo a logica da
popularizacdo de saberes e conhecimentos especificos para vocaciona-los a um consumo
massivo.

O universo do jornalismo esta, entdo, repleto de produtos tomados pelo processo
de hibridacdo, pois assim se encontra a base cultural sobre a qual a sociedade esta
estabelecida. No seu trato diario, lida com termos que parecem concorrer, mas, na
verdade, complementam-se, tais como tradicional e moderno; culto, popular e massivo.
O jornalismo especializado em saude é fruto dessas dindmicas e reorganizacdes, na
medida em que sua fungdo ndo é simplesmente reproduzir o conhecimento cientifico, mas
apresenta-lo em outra roupagem, embalagem e estrutura narrativa.

Portanto, é ponto de partida deste estudo considerar que, em sua intersec¢do, 0s
campos da saude e do jornalismo criam uma narrativa hibrida, tensionada por uma forma
e por uma estetica que pertencem ao universo cultural e simbdlico do popular; ao passo
em que seu contetdo € tributario de uma linguagem e de um saber respaldados pelo
universo da ciéncia, ndo apenas erudito, como sustentado por uma tradigdo positivista.
Esses permanentes contrastes ndo se dissolvem no momento da hibridag&o: ao contrario,
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somam-se e originam um produto cujas caracteristicas levam ao publico um repertorio
que sera coparticipe na sua producéo de sentidos sobre o corpo, a saude e a vida.

4. DefinigOes

A partir do pressuposto de que o jornalismo especializado em salde é resultado
de processos de hibridacdo, é importante retomar a tentativa de defini-lo pensando em
suas caracteristicas particulares. Pois se considerarmos que produtos hibridos sédo
originais, sua definicdo também deve tomar em conta suas particularidades e dindmicas
préprias.

Atentativa de definir o jornalismo especializado em saude para além dos manuais
profissionais se daré a partir de quatro questdes centrais. A ideia é articular um conjunto
de definigdes que identifique quem elabora seus produtos, o que é feito, como é feito e
para quem é feito o jornalismo especializado em satde. Com isso, objetiva-se contemplar
diferentes momentos do fenébmeno comunicacional (emissdo, circulacdo e recepcao),
distinguindo o objeto do jornalismo a partir dos seus atores e produtos, que constituem
narrativas cujos modos de producéo e circulacdo sdo bastante especificos.

4.1 Quem faz e o que € feito

O jornalismo especializado em saide é um campo que elabora narrativas sobre
salde a partir de l6gicas de producédo particulares e a partir da adesdo ao mundo fatico,
ou seja, a realidade. Essas logicas de producdo delimitam quem faz o jornalismo
especializado em salde: os jornalistas (ou produtores de textos jornalisticos) e suas
fontes. Os jornalistas e suas fontes, por sua vez, representam instituicbes, que se
relacionam em movimentos de tensdo e de dialogia, e cujos objetivos finais sdo sempre
distintos: as instituicdes midiatica e médico-cientifica.

A instituicdo midiatica projeta-se como um sistema que abriga empresas de
diferentes portes e configuracfes. As empresas publicas, por exemplo, sejam elas estatais,
comunitarias ou educativas, podem tratar a satde a partir também do seu conceito publico
e universal e de suas aproximagdes com o Estado. Por outro lado, as empresas privadas,
por estarem submetidas também a outras institui¢fes, de onde surgem seus anunciantes,
acabam construindo seus produtos com base em outros procedimentos e filtragens.

Reconhecer isso néo significa dizer que as empresas privadas estdo associadas a
laboratorios farmacéuticos ou a industria médica, mas sim vislumbra-la enquanto um
elemento de um complexo jogo de interesses que, de algum modo, pode interferir no
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produto jornalistico, embora essa ndo seja nem de longe uma regra. Esta caracteristica
definidora € essencial para se destacar que, embora exista sempre um compromisso com
0 publico, o produto jornalistico também surge cercado de interesses comerciais, em uma
I6gica empresarial.

A instituicdo medico-cientifica, por outro lado, € co-autora das narrativas do
jornalismo especializado em saude, seja por meio de suas fontes técnico-especializadas,
seja por meio de suas acGes que sdo permanentemente vigiadas e acompanhas pelas
instituicdes midiaticas. No caso da saude, a instituicdo médico-hospitalar, historiografada
por Michel Foucault em O Nascimento da Clinica, Historia da Sexualidade e Microfisica
do Poder, entre outros, tem um papel de destaque na construcéo dos textos jornalisticos.

O filésofo evoca, em seus trabalhos, o saber médico como um dos motores da
biopolitica, como um mecanismo de normalizacdo e de ajustes de um corpo sao, apto a
ser motor de trabalho e desenvolvimento. A autoridade dos médicos e dos seus discursos
alimenta a credibilidade dos produtos jornalisticos, fazendo com que a fonte da medicina
seja um recurso imprescindivel para as narrativas sobre saude produzidas pelo jornalismo.

A adesao formal a autoridades da ciéncia e a mensageiros de uma ordem racional
prevalece por razbes historicas. Medina (2008) refletiu sobre as influéncias do
pensamento de Augusto Comte e do positivismo nos modos de se fazer e de se pensar 0
jornalismo. Ao resgatar o cientificismo do século XVIII e a extrema valorizagdo dos
saberes e conhecimentos pautados na racionalidade, ela construiu uma critica a0 modo
como um campo que deveria estar aberto a pluralidade constituiu alguns de seus vicios.

Das ordens imediatas nas editorias dos meios de comunicagdo
social as disciplinas académicas do jornalismo, reproduzem-se
em préaticas profissionais 0os dogmas propostos por Augusto
Comte: a aposta na objetividade da informag&o, seu realismo
positivo, a afirmagcdo de dados concretos de determinado
fendbmeno, a precisdo da linguagem. Se visitarmos os manuais de
imprensa, livros didaticos da ortodoxia comunicacional, &
estardo fixados os cénones dessa filosofia, posteriormente
reafirmados pela sociologia funcionalista. (Medina, 2008, p.25).

Estas questdes relacionadas ao quem faz evidentemente influenciam na construcéo
das narrativas e na definicdo sobre o que é feito: uma narrativa que centra-se numa
abordagem cientifica sobre o corpo e 0 modo como lidamos com ele. Tendo em conta o
pressuposto ja compartilhado de que o jornalismo especializado em saude hibridiza
processos e praticas da satde com processos e praticas do jornalismo, entende-se que esta
narrativa passa por reescritas até chegar a uma audiéncia heterogénea, processo este que
entende-se como de traducéo cultural.
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Isso implica dizer que todo jornalista € um tradutor em potencial, estando a ideia
de traducdo relacionada a nogdo de que “tudo ¢ tradugdo, pois o (re)escrito nunca ¢
original — o que vemos sdo camadas discursivas que se desdobram em outras, de modo
infindavel” (SILVA ¢ SOARES, 2013, p. 111). As camadas discursivas de um texto sobre
salide guardam aspectos relacionados as rotinas jornalisticas, ao lugar das fontes nesse
processo e a forma como o jornalista visualiza o leitor de suas estdrias. Guardam, também,
aspectos relacionados a criacdo e a autoria nos momentos de tessitura da narrativa. Muito
mais do que o gesto de transformar um fendmeno biolégico em uma analogia, traduzir
significa construir um texto outro.

Para além dos aspectos de producgdo do texto, outra discusséo pertinente sobre o
jornalismo especializado em salde diz respeito a sua categorizacdo. A relacdo entre
informacdo e entretenimento também é classica nesse tipo de producdo, ja que assuntos
praticos exigem uma abordagem pratica sobre o cotidiano. Nesse aspecto, a categorizacao
priméria do jornalismo especializado em salde quanto ao género, no entendimento deste
estudo, esta associada ao jornalismo utilitario. Segundo Vaz (2013, p. 59), trata-se de uma
atividade “que se propde a elaborar uma informacgao util, utilizavel e pratica”, estando
conectada aos interesses da audiéncia, o que ja indica que é origindria de um
conhecimento do publico por parte do seu produtor. “A mensagem de cunho utilitario é
uma espécie de municao que o individuo recebe para enfrentar a vida cotidiana” (Idem,
p. 60).

Tal entendimento excluiria do jornalismo especializado em salde, pautas sobre o
sistema publico de saude, sua qualidade, gestdo da salde e etc, que estariam associados
aos classicos géneros informativos, pertinentes a outras editorias que ndo diretamente a
de satude. Um bom exemplo é o da rede britdnica BBC, que tem jornalistas especializados
na cobertura do NHS (equivalente ao nossos Sistema Unico de Saude) e outros
especialistas em pautas relacionadas a salde na perspectiva do cuidado, da prevencéo e
das explicacOes e inovacgoes cientificas.

Apesar disso, entende-se que pautas sobre vacinas, sobre epidemias (como dengue
ou zika virus, por exemplo), sobre problemas enfrentados pelos usuarios dos servicos de
saude também podem pertencer a categoria “jornalismo especializado em satude”,
justamente por terem como for¢a motriz a preocupacao premente com 0 corpo. Estas
pautas, especialmente quando associadas a explicacBes que prevalecem no género
utilitario, costumam contar com preocupagdes que transcendem do corpo bioldgico para
0 corpo social.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
419 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC—2 a 8/09/2018

Pautas sobre satde mental e sobre beleza também costumam compor o escopo do
jornalismo especializado em satde. O Bem Estar, exibido pela Rede Globo, é um bom
exemplo disso. Tematizado como um programa de saude, ele explora pautas
diversificadas também voltadas aos cuidados estéticos e com a mente. Em ambos 0s
casos, mais do que uma preocupacao efetivamente cientifica, existe uma Idgica cultural
operando — a de que estamos todos sujeitos a problemas da modernidade, como expressos
pelo ditado mente s&, corpo sdo ou pelas cada vez mais difundidas dietas e dicas de
exercicios para a manutencdo de um corpo belo.

A adesdo a esses assuntos e pautas jornalisticas alimenta um nicho que vem sendo
chamado por alguns tedricos de lifestyle. Em posi¢do quase que dicotdmica ao conceito
de salde publica — orientado para um bem estar geral -, este termo sugere uma
preocupacdo mais subjetiva e individual com aspectos relacionados ao corpo, aos modos
de vida, ao ambiente doméstico etc. Esse conceito assume muito aquilo que se entende
como um ideal de “bem estar”, ndo so relacionado ao trato com o corpo, mas com 0s
contextos nos quais esse corpo se insere e com 0s quais dialoga,

Na TV britanica, por exemplo, contetdos associados ao lifestyle sdo comuns desde
a década de 1980, e sua relacdo com os assuntos da salde é inevitavel. Beleza e culinéria
sdo questbes sempre associadas a cuidados com o corpo e com uma boa dieta alimentar.
O conteido, em sua maioria, é produzido com a ideia de orientar e oferecer dicas préaticas
para a audiéncia. Segundo Christensen (2016), a midia € agente de praticamente tudo que
é relacionado a salde: descobertas cientificas, recomendacdes e ideias para o
entretenimento, guias de consumo, remédios caseiros — tudo com o objetivo de “educar”
a audiéncia sobre saude na mesma medida em gue a abastece de entretenimento.

4.2 Para quem e como se faz

No geral, o jornalismo especializado em saude é produzido para uma audiéncia
ampla e heterogénea, o que indica que ndo deve ser pensado a partir do conceito de nicho
ou segmentacéo, que particularizam universos de recep¢ao tomando como base interesses
em comum. Como ja argumentamos, a salde, entendida como regida pela institui¢éo
médico-cientifica e por consequéncia pela instituicdo hospitalar, € objeto de interesse da
humanidade pelas inimeras relagdes que evoca.

Os movimentos de segmentacdo podem tomar também a salde como objeto,
particularizando-a em produtos para audiéncias especificas — como sites que falam sobre
salide para veganos, para quem pratica exercicios fisicos com frequéncia ou que dirigem
suas narrativas para pacientes com diabetes ou outras doencas. Neste caso, quanto mais
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especifica é a audiéncia, mais segmentado serd o produto. Apesar disso, a especializacéo
se da de forma diferenciada a segmentacao.

As pautas de salde estdo relacionadas, de certo modo, a uma preocupagao
pedagdgica e preventiva. Mesmo 0s assuntos cuja abordagem cientifica predomina quase
sempre vém com a proposta de um senso de utilidade, ou seja, de gerar no receptor, para
quem o produto € feito, uma sensacao de recompensa, de promover e produzir um saber.
Esta € uma caracteristica reveladora, pois destaca um reconhecimento de que o publico
Se preocupa com o0 corpo e a salde, o que torna a pauta rentavel, ao mesmo tempo em que
posiciona o veiculo como estando voltado ao interesse publico.

Questdes de enderecamento também sdo igualmente importantes para as
defini¢bes do jornalismo especializado em saude. Entender com quem ele dialoga e para
quem ele fala, seja um texto elaborado por empresa publica ou comercial, ¢ uma forma
genuina de dar conta de suas especificidades. Neste aspecto, pensar a narrativa noticiosa
como texto que circula para atingir uma audiéncia plural e heterogénea, ndo segmentada,
é uma forma de compreender a salde como preocupacao de todos, ainda que diferentes
grupos sociais tenham diferentes preocupacdes quanto ao corpo, a mente, a vida e a morte.

Diferentemente do que ocorre com o jornalismo cientifico, por exemplo, que €
voltado a um consumidor que se interessa por temas da area ou tem algum envolvimento
com seus desdobramentos, as narrativas do jornalismo especializado em salde se dirigem
ao leitor comum, por isso ganham espacgos em produtos também generalistas. A audiéncia
plural e heterogénea é o que constitui produtos cada vez mais populares, que se alimentam
do contetdo médico-cientifico, mas se transformam para chegar ao ponto de destino.

Tais questdes estdo diretamente inseridas nas rotinas de producdo jornalisticas,
pois o0s jornalistas projetam uma audiéncia para suas narrativas. O leitor imaginado
(Storch 2012) é uma entidade presente como estruturadora de um discurso que é
materializado, guardando marcas dos seus processos produtivos. Por isso é tdo comum
que textos sobre saude que tratam de algum fendmeno cientifico ou biolégico se utilize
de metéaforas ou analogias com situagdes do cotidiano, transformando seu conhecimento
em algo mais facil, mais acessivel, mais popular. A ideia de dialogar com diversos
publicos tende a afastar leitores muito especializados, que acabam procurando outras
narrativas para se informarem. A ideia de atrair um publico maior ao consumo e, por isso,
elaborar produtos com uma linguagem mais simples, é uatil também por questdes
mercadologicas, para garantir uma maior circulacdo e audiéncia.

Alguns aspectos produtivos relacionadas ao jornalismo especializado em saude
sdo mapeados por uma experiéncia etnografica no programa Bem Estar (Miranda, 2018),
exibido pela Rede Globo, que trata diariamente de pautas sobre saude, mesclando o
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género informativo ao opinativo na constru¢do do género utilitario, com a presenca de
médicos-consultores. A partir de entrevistas e de observacdo, 0 como é feito registra uma
série de especificidades da midia televisiva, como preocupagdo com as imagens, com a
desenvoltura das fontes e com a construcao estética de uma narrativa atrativa a audiéncia,
mas também traz em seu bojo questdes que extrapolam a midia.

Uma dessas questdes € justamente a centralidade oferecida ao saber médico e a
dependéncia da medicina para construir-se como um produto crivel a audiéncia. A énfase
na “medicina baseada em evidéncia” e a parceria desenvolvida com médicos
reconhecidos em suas areas de atuacdo ddo pouca margem a emergéncia de outros
discursos. Evidentemente, trata-se de uma caracteristica desse programa, mas € um
fendmeno que tende a se repetir em outros produtos, de outras midias.

O como é feito também pode ser diretamente relacionado as institui¢des que regem
o jornalismo especializado em salde. Seus didlogos e interacdes, seja em processos de
sinergia ou de afastamento, incidem diretamente no material que circula social e
culturalmente. Quando as instituigdes midiaticas e médico-cientifica se aproximam, a
narrativa tende a manter-se dentro do que Clavreul (1983) chama de ordem médica, mas
incorpora elementos da cultura midiatica, em sucessivas reescritas estéticas. Quando se
afastam, o género utilitario deixa de predominar para que o informativo assuma o papel
de narrador central das historias sobre satde: como no caso de uma reportagem do The
New York Times? que circulou em 2017, questionando a penetragdo de alimentos
industrializados junto a populac6es de baixa renda.

5. Considerac6es finais

Definir o jornalismo especializado em salde é tarefa complexa, considerando a
diversidade de produtos jornalisticos que circulam com essa categorizacao. Entender que
determinadas categorias ndo se equivalem — tais como especializagéo, nicho e editoria,
por exemplo —também é um desafio para que se teorize acerca desses objetos. Entretanto,
vislumbrar esses produtos a partir de dindmicas que sdo comuns a todos eles, com a
compreensdo do fendmeno comunicacional e seus momentos de emisséo, circulagdo e
recepcdo, é tarefa preliminar para dar conta de formulag6es tedricas mais evidentes.

Esse exercicio pode ser feito para além da empiria e se resume a ideia de levar em

conta que processos e praticas do jornalismo na producdo de suas narrativas sao sempre

2 Disponivel em: https://www.nytimes.com/2017/09/16/health/brasil-junk-food.html
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diferentes de processos e préaticas de outros campos produtores de narrativa. Um texto
didatico de prevencdo fornecido por uma secretaria da saude, por exemplo, tem diferentes
condi¢des de producdo e circulacdo, logo, ndo podem ser encarados como objetos
equivalentes.

Do mesmo modo, é importante que tedricos do campo da salde, ao fazerem suas
criticas aos produtos jornalisticos, tenham em conta que, embora exista um ideal
normativo de que noticias sirvam ao publico, esta ndo é a ténica que prevalece no modelo
brasileiro, fartamente regido por instituicdes privadas, repletas de anuncios da industria
farmacéutica, alimenticia e afins. Compreender essas especificidades é assumir novos
pontos de partida: por exemplo, a de que a prevengdo ou a preocupagdo pedagogica
podem se manifestar nos produtos jornalisticos, mas ndo sdo seu objetivo Unico, nem
mesmo preferencial.

O jornalismo especializado em saude é, dentro de todas as complexidades e
desdobramentos que incidiriam nessa frase, um produto da cultura, regido pelas
instituicdes midiaticas e médico-cientificas e cujos produtos circulam tendo em conta o
seu valor para a audiéncia e 0 que esta pode determinar em valor para as empresas que
desenvolvem estes produtos. E, portanto, promotor de narrativas hibridas, nos quais as
I6gicas e processos da Salde se encontram as l6gicas e processos particulares do

Jornalismo pela via do consumo.
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