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Resumo - O atigo é parte da dissertacdo de mestrado do autor e explora aspectos
histéricos e metodoldgicos de como o difusonisamo influenciou a préica jorndigica na
Embrapa. Para tanto, nos posicionaremos com uma Visdo critica ab modedo de
transferéncia de informagdes, adotado pela empresa em suas relagbes com a sociedade.
Com base em feramentas da Andise do Discurso, procura-se identificar as marcas de
uma discursvidade difusonista presente na politica de comunicagdo desta empresa,
percebendo a fungéo desse tipo de assessoria de imprensa num papel mais que mediador
de informagbes, quando assume uma poscdo fundamentad na formatacdo das
ideologias, nas disputas de poder, através do mangjo das linguagens.
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1 - Introducédo

A préica do jornadismo cientifico pelas assessorias de imprensa da Empresa
Brasilera de Pesquisa Agropecu&ia (Embragpa) tem sSdo marcada pea influéncia
discursva de um deerminado moddo de difusonismo, uma préica fortemente
verificavd no modedo de transferéncia de tecnologias adotado pela empresa, de um
modo gerd, e paticulamente na divulgacdo de noticias. Nesse ambiente o difusonismo
tornorse uma moddidade comunicaciond tdo eficaz, quanto  ideologicamente
hegembnico. Inicidmente Stuaremos 0 processo de evolucdo por que passou a difuséo
de inovagbes no campo das ciéncias sociais de um modo gerad e da sociologia rurd
especificamente. Correa Jinior® congidera gue o difusionismo

[..] é o termo utilizado para designar varias linhas tedrico-
metodoldgicas de orientacdo funciondista, surgidas nos Estados
Unidos a partir dos anos quarenta sob o nome de diffusion research,
voltadas para a difusdo de inovagBes tecnoldgicas no campo.
Influenciado no inicio pela Sociologia Rurd, o difusonismo
incorporou, na década de sessenta, os estudos de Comunicacdo
Socid, quando o0s proprios socidlogos norte-americanos  ja
manifestavam suas primeiras criticas aquela corrente e questionavam
a especificidade do rural como categoria andlitica

Silveira e Pippi (2005, p.70) também apontaram questdes sobre o difusonismo e
o jorndismo, destacando as consequiéncias de uma certa “invaséo culturd” nos planos
cientifico e midiético:

O Difusonismo foi uma €ficiente metodologia de difusdo de
inovagdes nos paises periféricos a partir da segunda metade do século
XX. A técnica importada dos Estados Unidos pelas ingtituigtes
extensonistas estatais provocou uma invasdo de novas tecnologias
nem sempre adequadas ap cen&rio socio-econdmico dos campos
brasileiros. A dependéncia travestia-se, entdo, do carater cientifico-
tecnologico, modelo amparado na revitdizacdo do termo
imperialismo cultural, legitimada pelo apreco do senso comum as
idéias importadas dos paises centrais.

O difusonismo € a teoria que andisa o desenvolvimento de culturas e
tecnologias e defende a tese de que determinada inovacdo tem inicio gpenas numa

cultura especifica, para O entdo ser difundida de vérias maneiras a partir desse ponto

3 “ Paradigmas da Comunicagdo Rural”, artigo disponivel em:

http://ww.agricoma.com.br/artigocomruralwilson
fonseca.htm. Data do acesso: 14/06/2006.
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inicd. A Teoria Difusoniga foi deserwvolvida, principamente na Alemanha pelo padre
Father Wilhedm Schmidt e Fritz Gragbner.

Na Comunicacdo Rurd e na Sociologia Rurd o conceto de difusio mas
adotado foi aguele cunhado por Rogers (1995, p.05), que faa de um “processo pelo qua
uma inovacdo é comunicada através de certos canais a0 longo do tempo entres os
membros de um sstema socid. E um tipo especid de comunicagdp, em que as
mensagens A0 relacionadas a novas idéias’. Duarte (2004, p.20) acrescenta que “Seu

objetivo € reduzir o tempo entre a geracdo de umatecnologia e sua adogao” .

No campo da Sociologia Boudon & Bourricaud (1993, p.161) também
andisaram o conceito de difusdo:
Chama-se difusdo o processo pelo qua uma informacdo verdadeira
ou fasa (um boato, por exemplo) uma opinido, uma atitude ou uma
prética (por exemplo, a utilizacdo de uma nova técnica agricola ou de
uma prética anticoncepcional) se expande numa populacdo dada.
A gquestéo da veracidade da informacdo é centra no conceito de difusdo tendo
como meio o jorndismo. Ndo se pode admitir que informagles falsas, desvirtuadas ou
ma intencionadas ganhem espaco facil nos processos de difusfo jorndigica Assm

como naciéncia, o mito da verdade esta na genedlogia do jorndismo.

Boudon & Bourricaud (idem, p.161) dizem que o processo de difusio tem sua
génese nos estudos de epidemiologia, consderando que difusdo pode ser considerado

seme hante a* contaminagdo”:

O processo logistico € um processo fundamenta em epidemiologia (o
crescimento do nimero de individuos contaminados é proporciona ao
nimero de agentes contaminadores e ao nimero de individuos ndo
contaminados e, por conseguinte, vulneraves).

Essa € uma compreenséo de difusdo que se desenvolve através da interagdo entre
individuos que patilhan uma mesma condicdo socia (comunidades, agrupamentos,
populagdes etc). Para esses autores, a difusdo via midia, por exemplo, ndo pode ser
consderada“contagiosa’:

Suponhamos que uma mensagem sgja “difundida’” de maneira repetida
pelo radio ou pelaimprensa e que sgja pequena a probabilidade de essa
mensagem ser transmitida de boca em boca, como, por exemplo, no

caso de uma populacdo de individuos com pouco relacionamento entre
S. (BOUDON & BOURRICAUD, 1993, p.161)
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E preciso considerar, no entanto, que as midias também podem funcionar como
“contaminadoras’ do ambiente socid ao difundirem idéias e informaghes que
comegaram a circular gpenas nos circuitos pré-midiéticos. Nesse sentido, entendemos
que, em situacies especificas, aimprensa pode exercer um pape de difusorade

mensagens equivalente ao dos difusores “ contagiantes’.

Se entendermos a difusio mididica como extensdo (e potencidizadora) do
processo de difusdo “boca a boca’, chegaremos a compreensdo de que o difusonismo
praticado por jorndistas em assessorias de imprensa de 6rgdos de C&T atende as
mesmas caracteristicas dos modelos de difusdo interpessod. Mas compreensdo O
serd possivel se entendermos, como Charaudeau (2006, p. 33), a informacdo como um
processo dependente da linguagem:

A informagdo €, numa defini¢do empiricaminima, atransmissdo de um
saber, com a guda de uma determinada linguagem, por alguém que o
possui a aguém que se presume nNdo possui-lo. Assim se produziriaum
ato de transmissdo que faria com que o individuo passasse de um
estado de ignoréncia a um estado de saber, que o tiraria do
desconhecido para mergulha-1o no conhecido [...]

Para Boudon & Bourricaud (idem, p.163) a complexidade do processo de
difusfo cresce a medida que a informacéo (produto) difundida edtiver relacionada com
as exigéncias de um mercado. Nesses casos, as informagdes “[...] sGo adotadas menos
em consequéncia de um processo de ‘contagio’ interpessod do que pelo fato de serem
‘difundidas nas vitrinas e revigas’. O produto difundido para a necessdade dos
mercados acaba sendo subgtituido periodicamente por novos produtos (inovagcoes) e,
nesse caso, “O processo de difusdo do primeiro produto continua a desenvolver-se, mas
gparece uma SUpPerposican: Seu sucessor comega a substitui-lo no mercado” (BOUDON
& BOURRICAUD, p.163).

O mercado da informacdo moderna € a midia. Nos modelos de difusdo diferentes
daguele dos contatos interpessoais, 0os mecanismos de difusdo (como o jornalismo)
atuam como estimuladores da adocdo das inovagdes. Para Boudon & Bourricaud (idem,
ibidem) a eficacia do processo de difusio mididtica dependera da qudidade da

informagéo das fontes.
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E preciso consderar ainda os efeitos da concorréncia entre os atores sociais nos
processos de difusdo. Nessa sStuacdo, segundo Boudon & Bourricaud (idem, p.164),
“[...] a difusdo é o efeito da concorréncia entre os atores, tendo cada um interesse em
edar mas bem amado, s mas ingdruido ou mas produtivo que seu vizinho'. Os

atores observam que,

De fato, a adogdo de uma novidade ou de uma inovagdo por um
individuo raramente é passiva[...] Numerosos estudos mostram que o
processo de adogdo ou rejeicdo € precedido de uma fase exploratoria
a0 longo da qua o individuo busca gpoio — e aconselha-se — em
algumas redes de informagéo [...]

Interessa-nos, fundamentalmente, compreender de que forma os meos de
comunicacdo e a prética jorndidica nas assessorias de imprensa funcionam como
difusores de “novidades’ no meio socid contemporaneo. Se, por um lado, auam
especificamente como estimuladores da difusio de informagdes novas, noutro aspecto, a
préatica jorndigtica acaba funcionando, €a prépria como uma espécie de difusora centrd
ou, de outro modo, auando como super-enunciadora das novidades num mercado
amplificado de informag0es.

Paa dém de uma fungdo “contagiosa’, incentivando uma seqiéncia
incomensurdvel de “imitagdes’ de padrdes e comportamentos, a difusdo na midia acaba
por assumir a funcdo estimuladora de adog&o (ou rejeicdo) de novas idéias, conceitos e
pratices. Mas que mediadora de informagbes, €la assume também um papd
fundamenta na formatacdo das ideologias, nas disputas de poder, aravés do mango das
linguagens.

Tratando da questéo da recepcdo, Charaudeau (2006, p. 36) val observar que,

[...] haveria o problema da difusédo dainformacéo. N&o poder difundir
uma informacdo € ndo poder fazer saber — logo, uma vez mais, néo
poder informar. Em conseqliéncia, surge a necessidade de organizar
um sistema de distribuicdo em diregdo ao avo que se quer atingir.

A midia é um desses tipos de sSstemas de distribuicdo de informagdes, criado e
aimentado por setores diversos da sociedade e, por isso mesmo, interessada em difundir
informagdes que aendam aos seus interesses especificoss O difusonismo mididico
obedece, dessa forma, exigéncias conjunturals, gerdmente vinculadas a atores socias
interessados em monopolizar a didribuicdo de informagbes que favoregam suas
posicies no sistema socid. Bourdieu (1997, p. 65) também faa do pape difusionista do
jornalismo quando diz que:
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Os jorndistas — seria preciso dizer o campo jornaistico — devem sua
importancia no mundo socid ao fato de que detém um monopdlio
real sobre os instrumentos de producéo e de difusdo em grande escala
da informagdo, e, através desses instrumentos, sobre 0 acesso dos
simples cidaddos, mas também dos outros produtores culturais,
cientistas, artistas, escritores, ao que se chama por vezes de “espago
publico”, isto &, a grande difusio.

A critica a0 modelo difusonista é antiga, inclusve dentro da prépria Embrapa
Tratando especificamente do processo de geracdo e transferéncia de tecnologia,
Schiottfeldt (1991; p.102) faz relacéo da viabilizacdo do modelo difusonista, no inicio
da década de 70, com a grande disponibilidade de subsidios para o crédito agricola:

Este fato proporcionou uma certa legitimidade a0 modelo “linear” de
geracdo e transferéncia de tecnologia, em que a pesquisa “gerava’, a
extensdo “transferia’ e o produtor “adotava’, nessa ordem, um
determinado pacote tecnoldgico. Este, por sua vez, era desenhado
para subgtituir inteiramente o sistema de producdo em uso, 0 que O
era possivel, evidentemente, por forca do subsidio, exceto em alguns
casos especialissmos.

Para o autor, o difusonismo que impregnou a préica cientifica da Embrapa
desde seu nascedouro se caracterizava por uma “atificididade socioecondmice’,
vinculado a um modeo dependente do financiamento publico. Schiottfeldt (idem) néo
deixa de notar, entretanto, que o modismo difusoniga foi pernicioso também na
formacdo das geraches de pesguisadores, extensonistas (e agui  acrescentamos

jorndistas) que sucederam os profissionais cooptados por esse modelo:

[...] O quefoi ainda menos percebido é a vasta influéncia que exerceu
no condicionamento cultural, comportamental e metodoldgico de
ingtituicBes e dos profissionais da pesquisa e da extensdo. Muitas das
dificuldades e dos dilemas hoje vividos podem ser creditados, em
grande parte, a essa influéncia e a rigidez ingtitucional que tornaram
excessivamente lentas as reagcbes a mudangas profundas, mas
previsivels, no ambiente externo. (p.102)

Lista (2005, p.2) também apontou caracteristicas podtivistas no modelo que a

Extensio Rura brasileiraimplantou entre os anos 60 e 80:

A segunda fase, que orientou as agdes dos extensionistas no periodo
de abundancia de crédito agricola subsidiado (1964 a 1980), era
chamada de “difusionismo produtivista’, baseando-se na aquisicdo
por parte dos produtores, de um pacote tecnolégico modernizante,
com uso intensivo de capital (méguinas e insumos industridizados).
A extensdo rura servia como instrumento para a introdugéo do
homem do campo na dindmica da economia de mercado. A
Assisténcia Técnica e Extensdo Rura (ATER) visava 0 aumento da
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produtividade e a mudanca da mentalidade dos produtores, do

“tradicionad” para o “moderno”.
Schlottfeldt (1991) é um dos primeiros a goontar a transformagdo da difusio
dentro de uma perspectiva mercadologica assumida posteriormente pela Embragpa. Em
suas conclusdes 0 especidista em Economia Rurd indica a posshbilidade de que o

processo difusionista se confunda com agBes propagandigticas:

A funcéo “difusdo de tecnologid’, entendida em seu estreito sentido
de pouco mais que a disseminacdo dos resultados de pesquisa, esta
longe de atender as necessidades de Empresa em relacdo ao seu novo
papel e aos djetivos estratégicos. A ser mantida nesses termos, é
preferivel substitui-la por uma funcéo especidizada de divulgacéo
técnico-cientifica e de “marketing’, atribuida as unidades
descentralizadas e a propria Sede (p.110).

2 - Comunicacao ver sus Extensao

A critica ao difusionismo gerado por estudiosos vinculados & Escola de Viena®
origina-se dentro do campo especifico da Comunicacd Rurd, notadamente nas
abordagens metodoldgicas de comunicacdo adotada nas préticas da chamada “Extenséo
Rura”. Segundo Azambuja® (1999), dentro do espectro das teorias da modernizacéo, a

partir da década de 70, o difusionismo seria acusado de ser “monolégico”, por

[...] ndo considerar sua aplicacdo diferenciada em paises menos
desenvolvidos, utilizar a comunicagdo verticd e de sacrdizar os
meios de comunicagdo em comunidades que ma tinham contato com
alguma espécie de midia.

O autor avdia que no Brasl esse moddo foi incorporado profundamente nos
plangamentos e procedimentos agricolas das agéncias oficiais, comprovando nossas
ugpeitas de que também a Embrapa foi influenciada pela febre difusonista que assolou

as indituicbes do Estado e da iniciativa privada, notadamente ao que tange 0s processos

4 Antes da Primeira Guerra Mundial, um grupo de pensadores austriacos e alemaes criou a escola de Viena. Um dos

principais representantes desse grupo era o padre Wilhem Schmidt, autor de uma teoria dos ciclos culturais, que
obteve notoriedade em sua época. Segundo a escola de Viena, todas as culturas existentes na atualidade sdo
derivadas, gragas a um processo de difusdo, de alguns poucos centros onde teriam sido realizadas todas as invencfes
culturais. Fonte: http://www2.anhembi.br/html/ead/ciencias sociai §/lu08/l02/index.htm. Acesso em: 23/06/2006.
5 Texto eletrénico sem numeragdo de péginas, disponivel em:
<http://www2.metodista.br/unesco/PCLA/revistal/
perfisl.htm> Acesso em: 16 jun. 2006.
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de trandferéncia de informacbes cientificas e tecnologicas, a partir daquele periodo.
Azambuja (Idem) acrescenta:
E curioso verificar que, apesar da preocupacio epistemoldgica dos
proprios formuladores das teorias da modernizaco, identificada por
Beltran em seu trabaho, agumas indituicdes nacionais de
desenvolvimento voltadas a0 setor primaio ainda utilizan os

pressupostos tedricos do difusionismo ta como eles foram
originalmente concebidos.

Para Freire (1977; p. 24), o trabaho dos agronomos dedicados a Extensdo Rural

merece censura, umavez que,

Néo |he cabe, portanto, de uma perspectiva realmente humanista,
estender suas técnicas, entrega-las, prescrevé-las, ndo |he cabe
persuadir nem fazer dos camponeses 0 papel em branco para sua
propaganda.

Na concepcdo freireana, os profissonais da agronomia vinculados ao trabaho
extendoniga, assumindo nessa praxis também o papel de educadores, deveriam negar-
se a tarefa de “domesticacdo” dos camponeses. “[...] sua tarefa corresponde ao conceito
de comunicacdo, ndo ao de extensdo”. (FREIRE, 1977; p. 24).

A adverténcia do pedagogo também serviria para os profissonas de
comunicagdo (principamente, os jornalistas) que prestam servico de assessoria para
agronomos e extensionistas, em indituices de C&T, a exemplo da Embrapa. Por isso
consderamos que, a exemplo do moddo de transferéncia de tecnologias, a producéo de
noticias da empresa também foi desenvolvida sob o prisma da proposta difusionista
funciondigta. 1ss0 pode se tornar cada vez mais evidente a medida que for andisado o

discurso indtituciond enunciado pelo seu servigo de assessoria de imprensa (comumente
chamado de setor de comunicacéo).

2.1 - O Rdise Difusonisa

Defendemos a idéa de que o nive de difusonismo de um rdise se mede pea
probabilidede de publicacdo integrd do materid jorndigico. O  difusionismo
jornalistico se caracterizaria assm ndo apenas pelo contelido das mensagens, mas
também por suaforma, aembaagem que caracteriza alinguagem dos relises.

Tentamos mostrar como 0s dementos de um discurso difusonista influenciam o

enunciado dos relises da Embrgpa sobre a biotecnologia Uma das principais
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caracteristicas desse tipo de enunciacio é o que vou chamar de efeito monopdlio®. Sodré
(1984) em sua antoldgica reflexdo sobre a linguagem da tdlevisio brasileira, classificou
como discurso eristico os modelos discursivos destinados ao monopdlio da enunciacéo
mididica
O discurso erigtico anula a troca fundamenta da comunicagéo, ja que
0 proposito do fdante é faar sozinho. Ndo se constrGi ai nenhum
espaco onde uma verdade possa vir a ser provocada pela linguagem:
a significacéo ja nasce fechada. A abertura cede a univocidade, o
monologo substitui o didogo. (SODRE, 1984, p.23)
A andie de discurso conddera os efeitos de sentido uma feramenta
imprescindivel no entendimento de como os discursos sdo constituidos. Observando os
discursos do Jorndismo Cientifico, Orlandi (2001, p.151) d& exemplo de um tipo

especifico de efeito de sentido:

O jorndigta |é em um discurso e diz em outro [..] ou sga, hd um
duplo movimento de interpretagdo: interpretacdo de uma ordem de
discurso que deve, a0 produzir um lugar de interpretagdo em outra
ordem de discurso, congtituir efeitos de sentidos que sdo préprios ao
que se denomina “jornalismo cientifico” [...].

Orlandi (2003, p.21) va definir o proprio discuuso como o “[..] efeito de
sentidos entre locutores’. A diferenca € que numa enunciagd monoldgica como a
produzida nos textos dos rdisess da Embrgpa, o fluxo comunicaciond é
predominantemente unidireciond. Nd s pode fda de “locutores’, mesmo
compreendendo 0 papd dos dedtinat&ios do discurso do jornalismo cientifico na

formulacdo das mensagens oriundas dos servigos de assessoria de imprensa.

A autora caracterizou aguns tipos de discursos, tentando diferenciar 0 modo
como funcionam a partir dos dementos de suas condigdes de producdo e de sua relacéo

com 0 modo de produgdo dos sentidos que esses discursos favorecem:

a. discurso autoritério: aguele em que a polissemia € contida, o
referente € apagado pelarelacéo de linguagem que se estabelecee o
locutor se coloca com agente exclusivo, apagando também sua
relacdo com o interlocutor;

® Efeito monopdlio é o efeito de sentido criado pelo enunciador, buscando a monopolizagdo da enunciagdo, impondo
um discurso monolégico (BAKHTIN, 1988; p.98), produzindo mensagens unidirecionais que criam um efeito na
“fald’, denotando sua intencionalidade comunicacional vinculada ao convencimento. Na comunicagdo entende-se
que o intencional ndo significa garantia de que a mensagem serd percebida pelos receptores da forma como os
remetentes queriam.
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b. discurso polémico: aguele em que a polissemia é controlada, o
referente é disputado pelos interlocutores, e estes se mantém em
presenca, numa relacdo tensa de disputa pelos sentidos;

c. discurso ludico: aguele em que a polissemia esta aberta, o referente
esta presente como tal, sendo que os interlocutores se expdem aos
efeitos dessa presenca inteiramente ndo regulando sua relacdo com
0s sentidos. (idem, p.86)

O papel dos enunciadores sociai's responsavels pela divulgagdo cientificatem
importancia fundamenta nessatramadiscursva. Essa posicéo sujeito no enunciado de
ciéncias criou, inclusive, um novo paradigma para a teoria do discurso. E o que Mourzo

(2003, p.53) vai chamar de “paradigma do terceiro homem’:

Este paradigma supde o discurso cientifico elaborado por um club
de homens de ciéncia que produzem um discurso especifico interno
com 0s seus resultados; sO depois intervém um novo actor social, o
mediador, o vulgarizador. Este personagem faz a transposicéo, a
trandacdo, a traducdo desse saber, transportando-o a uma
comunidade de receptores.

A idéia que prevdece aqui € a de que a vulgarizacdo da ciéncia vai ocorrer
eetivanente por inicidiva de um SUjeito enunciador que ndo pertence nem a
comunidade cientifica, nem a comunidade receptora (destinat&ia) das informagoes
cientificas. Evidentemente, esse enunciador vulgarizador de ciéncias ndo pode ser
condderado autbnomo, como querem parecer s 0s jorndistas incumbidos das
assessorias de imprensa dos indtitutos cientificos. Mouréo (idem) val dizer mesmo que:

N&o hd, pois, mediador autbnomo. Aquele que fda em nome dos
outros ndo fala em seu nome. A nogdo de “porta-voz” ndo designa a
transparéncia, mas a gama que vai da divida completa a confianca
total. Se ndo for um infiltrado, um agente duplo no interior das duas
comunidades, este modelo do terceiro homem € um péssmo modelo

(MOURAO 2003, p.53).

O rdise cientifico da Embrapa é produzido, nessa concepcdo, por um enunciador
comprometido com interesses mais corporativos que edtritamente cientificos. Nesse
caso, a autonomia do jorndista se perde em decorréncia das exigéncias ingtitucionais a

gue se submete o discurso- usudrio re-apresentado por esses enunciadores,
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