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Resumo

O objetivo dessa pesquisa é estudar a presenca de eementos ficcionais no Jorna
Naciond (Rede Globo), a partir da cobertura de noticias relacionadas a ciéncia e a
tecnologia. S0 investigadas 10 reportagens sobre o tema veiculadas no periodo de
agosto a dezembro de 2006. O foco da andise é o discurso mididtico, congruido a
partir da relacdo entre imagem e texto. Nesse sentido, buscamos entender as edtratégias
discurdvas utilizadas na configuracdo do telgornd e o seu funcionamento, enquanto um
dos principais géneros televisuais. Sob esse olhar surgem questdes como a encenacéo
audiovisua no discurso dainformacéo.
Palavras-chave: telgornd; ciéncia; discurso.
I ntroducéo

Ese trabdho investiga a presenga de eementos ficcionails no Jorna Naciond
(Rede Globo), a partir da cobertura de noticias relacionadas a ciéncia e a tecnologia. S&o
investigadas as reportagens sobre o tema veiculadas no periodo de agosto a dezembro
de 2006. Para empreender a andise deste materia, coletado a partir da gravacdo dos
programas, selecionamos um “corpus’, condituido de 10 reportagens de divulgacéo
cientifica No periodo mencionado foram gravadas em 24 fitas VHS, 96 edigbes do
Jornal Naciond. O “corpus’ foi selecionado de acordo com 0s assuntos mais recorrentes
no telgornal, como as noticias relacionadas a satide e a astronomia, por exemplo.

Através dessa pesquisa pretendemaos conhecer um pouco mais sobre a televisio e
as circungténcias e edratégias que caracterizam o discurso mididico da informagdo. Ror

outro lado, estamos também procurando entender e perceber as implicagOes,
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convergéncias e divergéncias entre o discurso mididico da divulgacdo cientifica e o
discurso préprio da ciéncia.

Interessa-nos estudar 0s mecanismos e formas empregadas na congtrucéo do
discurso do telgjorna, sobretudo nas reportagens de divulgac@o cientifica. Como se da a
representacd0 da ciéncia nesta midia televisud, ou sga como a midia percebe e
goresenta a ciéncia no dia-a-dia? Assm, o foco da andise é o discurso mididtico,
congruido a partir da relacdo entre imagem e texto. Nesse sentido, tomamos como
referencia tedrico a andlise do discurso, a partir da proposta de Charaudeau (2006),
para quem, o sentido de discurso consiste, em proceder a uma correlacdo entre dois
polos.

No discurso da informagd mididtica, como veremos mais adiante, a corrdagéo
se da entre duas ingténcias. uma enquanto lugar de producéo (midia) e outra, enquanto
lugar de recepcdo (espectador, publico). Essas duas instncias se colocam em Situagdo
de troca socid e estabelecem vinculos, por meio de um contrato implicito, chamado por
Charaudeau (2006, p.68) de “contrato de comunicacdo”. Esse contrato € um quadro de
referéncia a0 “qua se reportan os individuos de uma comunidade socid quando
inicdam uma comunicacdo” (Charaudeau, 2006,p.67). O quadro de referéncia é o lugar
onde estdo indtauradas as convengbes e as normas dos comportamentos linguageiros,
sem as quais ndo seria possivel a comunicacdo humana. O quadro de referéncia diz
respeito ao jogo de regulacdo das préticas socias, estabelecidas pelos individuos “que
tentam viver em comunidade e peos discursos de representacdo, produzidos para
judtificar mesmas praticas a fim de vdoriza-las’ (Idem). Segundo Charaudeau (
2006), a findidade do contrato de comunicacdo mididica se organiza em torno de duas
visadas. a primeira é a busca de fazer saber, ou visada de informacéo propriamente dita
e a segunda, visada de fazer sentir, que visa captar 0 espectador por meio de estratégias
e digpositivos de seducéo.

Para Charaudeau (2006), o discurso de informacdo mididtica esta estruturado em
trés tipos de critérios. de auaidade, de expectativa, de socididade. Esses crité&rios sfo
modos de organizacdo do discurso mididico que se basdam nas questdes do como
descrever (0 descritivo), como contar (0 narrativo), como explicar € ou persuadir (0
argumentativo). Seguindo essas definigdes, Charaudeau ( 2006,p.151), evidencia:

O acontecimento ndo € jamais transmitido em seu estado bruto, pois, antes de ser
transmitido, ele se torna objeto de racionaizacles. pelos critérios de selegdo dos
fatos e dos atores, pela maneira de encerré&los em categorias de entendimento,
pelos modos de vighilidade escolhidos.
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Para empreender esta andlise, tendo em vidta as idéas de Charaudeau ( 2006),
buscamos identificar, sobretudo, as caracteriticas da linguagem utilizada pelo
telgornal, investigando a presenca ou ndo de eementos de ficcdo em seu formato. A
ficcdo engloba agui os processos de produgdo e criagdo, que S0 edratégias de
encenacdo visua, como por exemplo: recondtituicdes dos fatos, dramatizagOes, gréficos,
cenarios especificos, enquadramentos presentes nas reportagens.

Procuramos responder as problematizagbes agui propostas ao longo de trés
capitulos, assm didribuidos no primero - “Tegornd: encenacdo audiovisuad da
informagdo”, apresentamos nossa metodologia de andise, centrada, como ja dissemos,
em Charaudeau (2006), e discutimos as caracterigticas do género telgornd; no
segundo, “Ciéncia e midid’, nos detemos as representacies televisuais da ciéncia, na
relacdo entre ciéncia e midia e em como se da a percepcdo da ciéncia no cotidiano. No
capitulo trés gpresentamos os resultados das andlises e as conclusies.

Este trabadho que apresentamos no XXX Congresso Brasleiro de Ciéncias da
Comunicacdo, especificamente no Nucleo de Pesquisas Comunicacdo Cientifica, € um
resumo do primeiro capitulo de nossa dissertacdo.

1. Telgornal: encenacéo audiovisual da informagéo

Neste capitulo, primeiramente, tracamos algumas concepcdes em torno da midia
televisud, no sentido de identificar as dicotomias, ambiglidades e antagonismos que
envolvem um dos meios mais hegemdnicos de nosso tempo - a tdevisdo. Este veiculo
€ entendido agqui como recurso tecnolégico de difusdo de imagem, por meio do qua se
produz sentido. Entre o reconhecimento das possibilidades intertextuais e a critica
severa trazemos agumas idéias de tedricos como Machado (2005), Kelner (2001),
Barbero e Rey (2001), Bourdieu (1997), Charaudeau (2006), Storey (2002), Shohat e
Stan (2006) sobre a televisfo e apresentamos as caracteristicas  dominantes do
telgornad enquanto género televisvo, aproximando-o do cinema direto. Para findizar o
capitulo, apresentamos, a partir de Charaudeau, nosso entendimento acerca do discurso
e encenacdo audiovisuas dainformacéo.

1.1. Televisdo e producédo de sentidos

As mediagtes, feitas por meio das imagens e das tecnologias vém transformando
as formas de ver e de olhar. Em Filosofia da caixa preta, Vilém Husser (2002, p.9)
excreve “imagens sdo mediacbes entre homem e mundo [..] Imagens tém o proposito

de representar 0 mundo’. A esse respeito, Pesavento (2003, p.39) dntetiza “As
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representacies congtruidas sobre o mundo ndo sO se colocam no lugar deste mundo,
como fazem com gue os homens percebam a redidade e pautem a sua exiséncid’.

E aravés das imagens que o olhar se rediza e transforma 0 mundo externo em
dgo interno, vivido, auséncia em presenga; sombra em evidéncia e 0 epirito se
maeridiza “As imagens permitem, pois, ese duplo movimento: sar de 9 e trazer o
mundo para dentro de s” (Novaes, 2005, p.12). A congtrucéo imaginaia do mundo pde
em relacd duas caracteridticas essenciais da cultura pds-moderna tecnicidade e
visudidade. Elas se imbricam, embardhamse com o objetivo de encurtar as distancias
entre 0 imagin&io e o red; entre redidade e ficcéo; entre 0 naturd e o attificid.

No centro dessas dicotomias estéo as midias e, sobretudo, a televisio. Esse
aparelho de producdo de magens técnicas, que Callins (1989 apud Storey, 2002, p.263)
classficou como “0 auge da cultura pos-modernd’, revolucionou as formas de
percepcdo, de ver, de olhar, e colocou a imagistica com um sentido muito mais forte em
nossa vida cotidiana. Por sua vez, Kelner (2001, p.108-109) pontua que a televisio
“pode ser interpretada como a magquina de imagens mais prolifica da histéria, gerando
entre quinze a trintaimagens por minuto e, assm, milhdes de imagens por did’.

Eficientes em gpresentar a evidéncia da redlidade, a representacdo imaginada do
red e marco das hibridagbes de nosso tempo, as imagens televisuais fazem parte de um
arsend de artefatos e objetos, por meio dos quais os individuos se orientam, produzem
sentidos e dgnificados para as suas praticas e sua cultura. Cabe-nos perguntar: “O que
guerem as imagens, qual o segredo de sua vitaidade?” (Mitchd, 2003, p.35). N&o
obteremos um codigo para decifré&-las ou uma senha secreta e misteriosa para desvela-
las. A imagem € o proprio migtéio. As imagens sGo objetos visuais dotados de uma
complexidade de dgnificados, que ndo sfo dados de antemdo. Eles se constroem na
relacéo delas com os sujeitos. “Isso sgnifica aceltar que os objetos ndo tém vida, mas
sm adquirem sentido pela experiéncia de quem os olha e os possui...” (Hernandez,
2000, p.128).

1.1.2Modosdever epensar aTV

O edauto de €ficiéncia do discurso audiovisud fez com que a tdevisio
colecionasse criticas severas, principamente no que diz respeito a seu conteido. Nesse
aspecto, esse meo de comunicagdo é tido como principa artifice da industria cultural®,

termo que surgiu a partir da Teoria Critica. A maioria dos estudos gpoiados na Teoria

“Para saber mais sobre industria cultural e teoriacritica, ver: Freitag (1986), Mdos (1996) e Riidiger (1999).
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Critica invediga tdo somente as influbncias condderadas “madéficas’ paa os
espectadores, as distorgdes da realidade, manipulagdes de poder, presentes na televisdo.

Esse tipo de critica pode impedir a vishilidade de experiéncias criativas e
culturais redlizadas pela tdevisio e coloca todos 0s seus enunciados na vda comum
das formas perversas de producéo televisva. Como afirmam Barbero e Rey (2001,
p.25), nesse tipo de visdo sobre a televisdo €la € encarada “a partir de um discurso
maniqueista, incgpaz de superar uma critica intelectudmente rentdvel [..] justamente
porque a Unica coisa que propde é dedigar o televisor.”

Com uma egpécie de cegueira, guiada por um direcionamento Unico, é
impossivel perceber que a televisdo possui sentido ambiguo e contraditorio. A televiséo
pode a0 mesmo tempo apriSonar ou Soltar, censurar ou democratizar, oprimir ou
libertar: “Aos poucos a televisito sai do purgatorio ou do gueto especidizado dos
socidlogos, tecndlogos e edrategistas de marketing, e passa a s encarada como
indiscutivel fato da cultura de nosso tempo” (Machado, 2005, p.21).

E preciso uma critica capaz de digtinguir as formas perversas das congrutivas, a
informacdo independente e autbnoma, da informacdo submissas Desta manera,
compreendemos a televisito como um espaco de contradigdes, de conflitos, de
ambiguidades onde as dicotomias como o belo e o feio, o popular e o erudito, podem se
encontrar. Estas dicotomias, t&o presentes na pds-modernidade, aparecem na televisio,
por um lado, “com sua supoda reducdo das complexidades do mundo em um fluxo de
imagens banais e desprovidas de profundidade’, (Storey, 2002, p.263), mas também,
por outro, como espaco de “préticas visuals e verbais que podem propor, por exemplo,
um jogo consciente de intertextudidade e de ecletismo radicd” (Storey, 2002, p.263-
264)°. Ainda como afirmam Barbero e Rey (2001, p.111), “a tdevisio congtitui um
amhito decisvo do reconhecimento socioculturd, do desfazer-se e do refazer-se das
identidades coletivas e dos povos’.

N&o se trata de fechar os olhos aos apelos comerciais e a mercantilizagdo da
cultura promovidos pela televisin. Afinad de contas, com excegdo de redes publicas e
considerando que 0s canais s80 uma concessao do Estado, as emissoras de radiodifusdo
pertencem a empresas privadas, que visam lucro: “gpesar da sofisticacdo semidtica de

seu jogo intertextua e ecletismo radicd, a televisito estd condenada a ser ago

5Tradug&o nossa.
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desesperadamente  comercid”  (Storey,2002, p.264). Contudo, a televisito ndo €
exclusvamente e a todo ingtante destrutiva. Faz-se necessirio ir dém do smples olhar
sobre as aparéncias, de apreender e compreender as mediacbes que se déo entre as
I6gicas de producéo e as logicas de recepcdo, entre as matrizes culturais e os formatos
indudriais.
1.1.3. Televisdo e matrizes culturais

A obsarvacdo sseméica em direcdo as inlUmeras possibilidades apresentadas
pela tdevisio permite-nos identificar dgumas experiéncias cridivas e inventivas de sua
programacdo. S80 essas experiéncias que nos levam a crer que a televisdo € também o
espaco de expressdes do cotidiano e de préticas culturais. Em A televisdo levada a
s&rio, por exemplo, Arlindo Machado (2005) relaciona dezenas de programas mais
importantes da historia da televisio em todo 0 mundo, entre os quais destacam-se
alguns brasileiros como a recente adaptacdo produzida pela Rede Globo (1998) ca peca
de Ariano Suassuna, O auto da compadecida.

A miniss&rie O auto da compadecida foi exibida em quatro capitulos pela Rede
Globo de Teevisso. A producdo feita em peicula, origindmente paa a TV, foi
posteriormente levada a0 cinema. O texto leve e dvertido de Suassuna foi adaptado a
televisdo com riqueza de detdhes e fidelidade assombrosa. As personagens Chicd e
Jodo Grilo, uma dupla de nordestinos, que sobrevive a custa do “jeitinho” e da
“maandragem” ganham vida na tda Um pobre e mentiroso; o0 outro, covarde e
medroso, lutam pelo péo de cada dia, enganando a todos na pegquena cidade de Taperoa,
no interior da Paraiba. O cen&io escolhido para as filmagens foi uma daguelas
pequenas cidades do sertdo do nordeste brasileiro (Cabeceiras - PB), onde o reldgio
parece ndo andar, a tecnologia ainda ndo chegou e a fofoca é o principd meio de
comunicacao.

A miniss&rie O auto da compadecida foi exibida em quatro capitulos pela Rede
Globo de Teevisfo. A producdo feita em peicula, origindmente paa a TV,
posteriormente, foi levada ao cinema. O texto leve e divertido de Suassuna foi adaptado
a tdevisito com riqueza de detdhes e fiddidade assombrosa As inesquecivels
personagens Chicd e Jodo Grilo, uma dupla de nordestinos, que sobrevive a custa do
“jetinho” e da “maandragem” ganham vida na tda. Os dois um pobre e mentiroso; o
outro, covarde e medroso, lutam pelo pdo de cada dia, enganando a todos na pequena
cidade de Teperoa, no interior da Paraiba. O cenario escolhido para as filmagens foi
uma dagueas pequenas cidades do sertdo do nordeste brasileiro (Cabeceiras - PB),
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onde o reldgio parece ndo andar, onde a tecnologia ainda ndo chegou e a fofoca é o
principal meio de comunicaggo.

O auto da compadecida, com sua exortacdo a oraidade, a0 prosaico, a
smplicidade da vida cotidiana pode ser caracterizado como uma forma de abordagem
na tdevisio de uma edtética da ressténcia, em que uma nova forma de percepcdo
dedocdiza os saberes, rompe as fronteiras e descentrdiza o olhar, que passa a enxergar
também a periferia®.

1.1.4. A posicao do espectador emrelacdoa TV

Questdo fundamental para se entender os processos audiovisuais de producéo de
sentidos é pensar a posicdo do espectador e sua relacdo com 0s melos na tentativa de
promover um modelo capaz de omper 0 regime outrora unidireciona e gorir uma nova
perspectiva did égica, centrada agora num tripé meio — obra — espectador.

Ao negociar as questbes do espectador 0 desafio que se coloca diante do intenso
fluxo audiovisud da informacdo, em que predominam as novas tecnologias, € a
autonomia dos sujeitos e sua identidade. O que estd em jogo neste campo de forgas é a
identidade culturd do individuo. Essa rdacdo diaddgica abre uma nova perspectiva,
uma mirada culturd, que desestrutura as hegemonias e rompe com 0 determinismo e
com a tradicdo liner do modelo cartesano. Esse rompimento € a caracteristica
essencid da pos-modernidade, que tem a capacidade de desarticular, desestruturar,
surpreender e ingigar 0s modelos classicos e seus canones: “Assm, a televisio como o
ujeito poés-moderno, deve conceber-se como um lugar, uma interseccdo de mensagens
culturais mltiplas e em conflito” (Collins, apud Storey, 2002, p.264)". E neste espaco,
uma especie de mosaico, que a cultura popular se infiltra e desequilibra as estruturas
das grandes narretivas.

Na televiso, a articulagéo entre S de trés espacos que a compdem, constituem
lugares particulares de construcdo do sentido. Seguindo raciocinio de Charadeau
(2006), esses espacos sdo: O espaco externo, aquele dos acontecimentos do espaco
publico; um espaco interno onde se desenrola a cena mididtica de representacéo dessa
redidade e um espaco duplo interno-externo, que seria 0 lugar das trocas smbdlicas
entreaTV e o telespectador.

1.2. O telgiornal como géner o televisual

5Discussio semelhante, sb que com relagéo ao cinema, sobretudo, é desenvolvida por Shohat e Stam (2006)
"Tradugo nossa.
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E a partir das relagdes entre o dudismo ficcio e redidade que se situam os
géneros do discurso televisud. Os géneros televisvos sdo tipologias, classificages,
formas e modos de organizacdo da imagem e da paavra Os géneros S0 a maneira
como classficagOes sfo estruturadas e gpresentadas na grade de programacdo
televisva com o0 objetivo de produzir sentidos e ggnificados, conforme assnda

Machado (2005, p.67):
Género é uma forga aglutinadora e estabilizadora dentro de uma determinada

linguagem, um certo modo de organizar idéias, Meios e recursos expressivaos,
suficientemente estratificado numa cultura, de modo a garantir a comunicabilidade
dos produtos e a continuidade dessa forma junto as comunidades futuras.

Assm, quando falamos em teenovela, estamos fdando em género de ficcdo
televigva quando fdamos em tegornd, fdamos em género de informacéo teevisud.
Essas duas categorias sf0 as principais modaidades de géneros televisvos, embora ndo
sgam as Unicas.

O tegornd pode ser tratado como género derivado do didogo televisud,
concebido a partir da entrevista, uma atividade que envolve dois sujeitos em Stuacdo de
comunicacdo, na qua um tem por finaidade obter determinadas informacBes e o outro
o direto de fornecé-las ou ndo. O didogo fundamenta a entrevista, que conditui os
géneros informativos, dentre ees a reportagem, cuja findidade € explicar um
determinado evento da vida socia por meio de um relato, de uma narrativa
1.2.1 A estrutura do telgjornal

O tdgornd é uma das formas de relato do cotidiano socid na televisio. Relatar
€ contar, narrar, expor, reportar, explicar e comentar os acontecimentos do mundo. 1sso
implica em reconhecer que “rdaar e comentar acontecimentos € uma aividade
impregnada de subjetividade™ (Charaudeau, 2006, p.241). O relato de fatos do
cotidiano € prerrogativa do telgornal, o que ocorre por meio de representagdes, com 0
uso de uma linguagem prépria, que incorpora texto, imagens em movimento, entonacéo
de voz e outros recusos audiovisuais (trilha sonora e gréficos, por exemplo): “o
telgorna € antes de mais nada, o lugar onde se d&o atos de enunciagdo a respeito dos
eventos’ (Machado, 2005, p.104).

Impregnado de melodrama®, o telgorna, d& suporte a véias vozes como
expressdes de narrativas cotidianas, que produzem efeitos de verdade, ou um

emaranhado de versdes da verdade: ‘Sujeitos falantes diversos se sucedem, se revezam,

8A respeito de melodrama ver, Xavier (2004).
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Se contragpdem uns aos outros, praticando atos de fala que se colocam nitidamente como
0 seu discurso com relagao aos fatos relatados’ (Machado, 2005, p 104).

Edtranho paradoxo: a relacéo intrinseca com o dramético pretende tornar visivel
0 oculto; transformar mentira em verdade. O pressuposto do telgornd € de que quem
chora ndo mente. Esse tom nelodramético pde o telgornd em relacdo com o cinema,
de onde os notici&ios televisvos extrairam moddos de movimentos de camera, de
enquadramentos, de planos de filmagem.

1.2.2 O telgornal eo cinemadireto

O tegornd surge nos Estados Unidos na década de 50, poucos anos depois do
desenvolvimento da prépria televisdo. Primeramente, 0 cinema de longa-metragem de
ficcko foi a grande referéncia e contribuiu, sobremaneira, para a linguagem do
telgornd, que tem sua essncia, contudo, associada a0 cinema-documentario, mas
especificamente, com o cinema direto, cujo inicio esta associado a produtora Drew
Associates, formada em torno do repdrter fotogré&fico Robert Drew e do cinegrafista
Richard Leacock ( 1954, Estados Unidos)®.

No cinema direto, a camera colocada como uma mosca na parede, apenas
observa a cena e € como Sse captasse a vida como da é, sem interferéncia do cineasta.
Assim como no tegorndismo, o objetivo do cinema direto € trazer 0 maximo de
realidade atona. Segundo Nichols (2005, p.48),

Nos filmes de puro cinema direto, 0 estilo busca tornar-se “transparente”,
como o edtilo classico de Hollywood - captando as pessoas em agdo e deixando
gue o espectador tire conclusdes sobre elas sem a guda de nenhum comentério,
implicito ou explicito.

1.3. Linguagem e discurso

Discurso € uma edratégia da linguagem por meio da qua os individuos se pdem
em Stuacdo de troca socid, cujo sentido é efetuado pela atividade linguageira do homem,
a partir de uma relago reciproca entre sentido e forma. Nesse sentido, “a linguagem néo
s refere somente aos ssgemas de Sgnos internos a uma lingua, mas a Sstemas de valores
que comandam O usO desseSs Sgnos em circunsténcias de comunicacdo particulares’
(Charaudeau, 2006, p.33).

9 Segundo DaRin (2004, p.136-137), Drew e Leacock ndo consideravam seus trabalhos documentérios, mas cine-
reportagens ou jornalismo filmado.
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Discurso séo formas de construgéo de uma determinada lingua em que os sujetos
s colocam em reacdo, se fazem entender, se fazem perceber e estabelecem vinculos,
comunicagdo: “Assm, pode-se dizer que a informacéo implica processo de producéo de
discurso em sStuacdo de comunicacdo’( Charaudeau,2006,p.34). Ainda, de acordo com
Charaudeau (2006,p.40), “o discurso ndo € a lingua, embora sgja com ela que se fabrique
discurso e que este, num efeito de retorno, a modifique’. Sob esse viés, a lingua eta
relacionada a0 ponto de vista das formes gramdticais, da sintaxe e da semantica, enquanto
que o discurso adquire um sentido que ultrgpassa as fundamentagbes puramente
linguisticas da manifestacdo verba. Conforme escreve Charaudeau (2006, p.40),

O discurso esta sempre voltado para outra coisa aém das regras de uso da lingua.
Resulta da combinacdo das circunsténcias em que se fala ou escreve (a identidade
daguele que fala e daquele a quem este se dirige, a relacdo de intencionalidade que
os liga e as condicdes fisicas da troca) com a maneira pela qual sefala

Assm, percebe-se que para Charaudeau o sentido do discurso é efetuado pela
atividade linguageira do homem, em Stuacdo de troca socid, e a partir de uma relacdo
reciproca entre sentido e forma, ou sga, nos signos-formas que as linguagens permitem
congtruir e redizar durante o processo de reconhecimento, catalogacéo e organizacdo do
mundo.

A partir deste conceito 0 que se estabelece é uma andlise do discurso como
instrumento que Srva de base para desencadear um processo de interpretacéo capaz de
descobrir 0o ndo-dito, o0 oculto, as significagcbes possiveis que se encontram por tras do
jogo de gparéncias. Nesse sentido, as imagens, texto, sons da informacdo mididtica sfo
tomadas aqui como discurso, numa busca as respostas das questbes formuladas por
Mitchel (2003, p.35), “0 que querem as imagens, qual o segredo de sua vitaidade?’

O quadro de referéncia que permite o reconhecimento reciproco das restricbes da
Stuacdo de comunicacdo pelos parceiros da troca linguageira et ligado as convengdes
dos comportamentos linguageiros, sem as quais ndo haveria a comunicacdo humana.
Trata-se de uma espécie de acordo prévio sobre os dados desse quadro de referéncia,
chamado por Charaudeau (2006, p.68) de “ contrato de comunicacdo”.

O contrato de comunicacdo possibilita os parceiros da troca linguageira organizar
0 agparente caos do mundo, ou estabelecer co-relaces entre o imaginario e a redidade; €
0 que permite a decodificacdo de dados e informacbes e faz com que a aparéncia se
transforme em redidade. Desse contrato resulta a Stuacdo de comunicagdo, que seria a

capacidade dos parceiros reconhecerem as restriges as quais estéo submetidos durante o

10
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ato de comunicacdo: “restricdes de espaco, de tempo, de relacdes, de palavras, bem como
inferéncias em relagcdo aidentidade dos parceiros datroca’ ( Maia, 2005, p.27).
1.3.1. O discurso da informacgao midiética

A informacdo, entendida agui como a transmissdo de um saber, por dguém que
0 possui a dguém que se presume ndo possli-lo, depende basicamente da linguagem:
“A infformacdo € essencidmente uma questdo de linguagem e a linguagem ndo €
transparente a0 mundo, ela gpresenta sua prépria opacidade através da qual se constroi
uma visdo, um sentido particular do mundo” (Charaudeau, 206,p.19). Desta manera, a
informagdo “constréi saber e, como todo saber, depende a0 mesmo tempo do campo de
conhecimentos que o circunscreve, da Situacdo de enunciacdo na qua se insere e do
dispositivo no qua é posta em funcionamento.” (Charaudeau, 2006, p.36). Suscetive
de ser redizada por todos, a informacdo parece transformar-se no dominio reservado de
um setor em particular - as midias - cuja vocagdo essencid seriainformar o cidaddo.

E a patir da rdacio entre essas duas inddncias, uma enquanto lugar de
producdo do discurso (insténcia midiética) e outra de recepcdo e interpretacéo (publico,
espectador, no caso da televisio) que o sentido do discurso de informagdo mididtica se
rediza, por meio de um duplo processo: “processo de transformacéo e processo de
transacdo” (Charaudeau, 2006, p.114).

Os eventos ou acontecimentos do cotidiano transformados em  relatos
informativos ganham um outro sgnificado: “No ritud de passsgem do fato a noticia
engendrase uma nova redidade que, correspondendo a novas representacoes, serve
para enfeiticar a sua redidade origind” (Silva1998, p.14). Todo acontecimento que
vira fao noticioso se insere numa narrativa mididtica, condruida araves de escolhas
efetuadas, a partir de uma série de roteiros possiveis. A escolha dos acontecimentos a
serem noticiados passa por um filtro que segue os critérios de atudidade, de expectativa
e sociabilidade. A atualidade se refere a factudidade, ao aqui-agora, a0 imprevido: “€ o
gue da a noticia seu caréter factuad desprovido de qualquer qualificacdo subjetiva e de
qualquer tentativa de explicacdo de suarazéo de ser” (Charaudeau, 2006, p.133).

1.3.2. A ficgdo no discur so da informagdo televisiva

A construcdo do espaco socia proposto pelas midias, sobretudo pela televisdo,
implica na utlizacdo de uma s&ie de edratégias discursvas e num conjunto de
dispositivos enunciativos por meio dos quais o discurso da informacéo mididica se
estrutura.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Os dispodtivos podem ser entendidos como recursos, como eementos, ou
técnicas que déo suporte fisco a mensagem e e redizam por meio de certa tecnologia:
“O digposgtivo € um componente do contrato de comunicacdo sem o qua ndo ha
interpretacéo possivel das mensagens, da mesma forma que uma peca de teatro néo faria
muito sentido sem o seu dispostivo cénico” (Charaudeau, 2006, p.104). O dispositivo
enunciativo mididtico é um conjunto empregado na enunciacdo discursiva, caracterizado
por uma configuragdo linguageira que se basda em dois regimes semidticos o da
imagem e o0 do som (pdavra, ruido, trilha sonora, musica). Esses digpostivos sfo
utilizados na tentativa de atender aos objetivos da informacdo, pela busca de efeitos de
credibilidade e de captacdo, 0 que se rediza por meio da emocéo e da seducdo geradas
pelo discurso.

A patir das idéas de Charaudeau, entendemos a ficcdo como um dispositivo da
informacdo televisva, que a coloca num universo congruido, fabricado, produzido.
Essa edratégia, que corresponde a encenacdo visud da informacdo, se interpbe ao
discurso mididico e o deixa em uma Stuacdo de tensdo entre as dudidades que o
legitimam: a credibilidade (informacdo) e a seducéo (ceptacdo). O discurso da
informacéo tdevisva também s fundamenta por restricdes de ordem dStuaciond e
discurdva “das influenciam diretamente 0 processo de configuragdo do discurso em
gquestdo, determinando quais 0s acontecimentos serdo tratados e como serdo tratados’
(Maia, 2005, p.31).

Paradoxdmente, os dementos da ficcdo tdevisva visam produzir um efeito de
verdade e goroximam o imaginaio a redidade empirica dos objetos. Esses dispositivos
atendem &s findidades do contrato mididtico da informacdo que busca “gozar de maior
credibilidade possivel com o maior nimero possivel de receptores’ (Charaudeau, 2006,
p.86). A televisio, ao contraio do cinema (longa-metragem de ficcdo, principadmente),
gue escancara e deixa claro o enunciado ficcional, € o espaco no qua ficgdo e redidade
s dtenam, s conjugam e s imbricam permanentemente; “A imagem televisonada
tem uma origem enunciaiva miltipla com finalidades de construcdo de um discurso ao
mesmo tempo referenciad e ficcond” (Charaudeau,2006, p.110). Complementa
Charaudeau (2006, p.223): "Diferentemente do cinema, a televisdo esta obrigada, por
contrato, a dar conta de uma determinada redidade. Assm sendo, €la ndo pode se
goresentar como maguina de fabricar ficcdo, mesmo que, &find, sga isso que da
produza'.

12
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1.3.3. A reportagem como relato no telg ornal

Inserida na edtrutura do telgornd, a reportagem congtitui-se num tipo de relato
gque s fundamenta em narrativas do fato. Maa (2005) classfica a reportagem como
micro-género do telgornd. A reportagem televisva diz 0 que aconteceu e is0 Sgnifica
recondtituir o acontecimento por meio dos procedimentos de designacdo, andogia e
visudizag8o. Esses procedimentos est@ ligados aos dispodtivos da ficgdo televisva
“Para representar 0s acontecimentos do mundo, a televisdo executa uma série de
operacies que permitem aproximar a encenacdo realizada ao universo da representacao”
(Maia, 2005, p.42). Isso é feito com base nas caracterigticas do cinema narrativo de
ficcéo e, sobretudo, do cinema documenta, que influencia)am o modo de organizacéo
dos relatos informativos herdados pela televisio, como ja pontuamos anteriormente.

A reportagem € o lugar externo ao estudio da televisdo, onde o fato aparece mais
explicitamente. Uma voz off (do repdrter, quando ele ndo aparece visudizado na tea),
conduz a narativa, marcada pela presenca de outras vozes. testemunhas, atores ou
epecidigas em determinado evento ou fato. No caso das reportagens de ciéncia,
pesquisadores e cientistas aparecem como protagonistas dos eventos e conferem
autenticidade afalado repdrter e ao fato.

1.4. Jornal Nacional: representacbesdavidanateladaTV

Objeto desse estudo, o Jornal Nacional®® foi escolhido por sintetizar o modelo
predominante na transmisséo de informagles pela televisio, com grande poder de
captacéo de publico. A escolha também se deve a sua representatividade em termos de
audiéncia e abrangéncia Com audiéncia média diaia em torno de 50%, segundo o
Ibope, um dos principais ingtitutos de pesquisa do Pais, o JN cobre praticamente todo
territorio brasleiro.

Caracterizado como género informativo, o JN dia qudidade técnica e recursos
visuais a0 modo de apresentacdo dos fatos do cotidiano e tornou-se ao longo de sua
histdria referéncia para outros telgornais, principamente no que se refere as formas de
configuracdo e ao formato. Além disso, o JN “consagrou um edtilo de apresentacéo
visud requintado e frio, pretensamente objetivo, em que 0 apresentador mostra-se
forma e digante e os efeitos especiais tém importancia decisva, como nunca aé entdo
no telgornaismo brasleiro.” (Silva, 1985, p.38).

1A qui, identificado também com a abreviatura J N.
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Levado a0 ar pela primeira vez em 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacional
foi lancado pela Rede Globo de Televisdo para ser 0 programa de prestigio da emissora
e ha mas de 20 anos ocupa a lideranca em audiéncia no chamado horario nobre da
programaczo televisival?.

O JN incorporou uma linguagem prépria e passou a & a esséncia do chamado
padréo Globo de quaidade. Um padrdo em que os recursos tecnolégicos sdo diados a
narrativa, em muitos casos, fantégtica e insdlita do texto, para produzir um discurso
midiatico capaz de atingir, influenciar e emocionar aingténcia de recepcao.

O contato entre 0 edtudio e o telespectador se rediza desde a abertura do
telgornal, por saudagbes, no caso do JN, de dois apresentadores, localizados numa
bancada, em posicdo frontd e anunciam a escdada, uma espécie de sum&io dos
acontecimentos, ou 0 cardgpio do dia. Os agpresentadores constroem uma imagem de
enunciadores personalizados, que se expressam como e edtivessem fdando diretamente
a cada um dos telespectadores, com certa carga emotiva em relacdo aos acontecimentos
dramdicos do mundo, e com o auxilio de movimentos do rosto, de trocas de planos e
cameras, de certos tons de voz, da escolha de determinadas palavras, 0 que caracteriza
um discurso informativo persondlizado e, por outro lado, sugere uma diégese™® marcada
pelo melodrama.
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