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O jornalismo especializado em satide nas emissoras CBN e BandNews
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Resumo

Este artigo reflete sobre o jornalismo em saude feito através das ondas sonoras das
emissoras jornalisticas Band News e CBN entre os meses de fevereiro e abril de 2017.
O interesse em escrever sobre a relagdo entre rddio e o jornalismo especializado em
saude ocorre pelo leque de possibilidades que o meio oferece na constru¢ao/transmissao
do conteiido de uma forma geral permitindo assim um maior conhecimento/discussao
sobre o0 assunto.
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1. O jornalismo especializado em satde e a construcao da cidadania

A noticia satisfaz um impulso humano bdsico. As pessoas t€ém uma necessidade
intrinseca — um instinto — de saber o que acontece além de sua propria experiéncia
direta. Compartilhamos informag¢des o tempo todo e precisamos delas para viver nossas
vidas, para nos proteger, para nos ligarmos uns aos outros, para identificar amigos e
inimigos. O acesso a informagao contribui de forma direta para a mudanca de situagcao
de quem a consome e € ai que entra o papel do jornalismo que, historicamente, sempre
esteve associado a construcdo da democracia e a conquista de direitos e da cidadania.
Para KOVACH e ROSENSTIEL (2004) “quanto mais soubermos, mais livres seremos’.

Nesse sentido, ndo € exagero afirmar que o acesso as informacdes ligadas a

saude sdo ainda mais fundamentais para essa “sobrevivéncia” do homem em sociedade,

ou seja, para o exercicio da cidadania.

A cidadania expressa um conjunto de direitos que did & pessoa a
possibilidade de participar ativamente da vida e do governo de seu
povo. Quem ndo tem cidadania estd marginalizado ou excluido da vida
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social e da tomada de decisdes, ficando numa posicdo de inferioridade
dentro do grupo social. (...) (DALLARI, 1998, p.14)
O conceito moderno de cidadania tem como base a Declaracio Universal dos

Direitos Humanos definida em Assembléia Geral das Nacdes Unidas em 10 de
dezembro de 1948. Nela, sdo enumerados os direitos que todos os seres humanos
possuem, como por exemplo, o artigo I que afirma: “Todas as pessoas nascem livres e
iguais em dignidade e direitos. S3o dotadas de razdo e consciéncia e devem agir em
relacdo uma as outras em espirito de fraternidade” ou no artigo 25 que j4 retrata essa
cidadania ligada ao acesso a saude: “Toda pessoa tem o direito a um padrdo de vida
capaz de assegurar a si e a sua familia saide e bem estar, inclusive alimentacio,
vestudrio, habitacao, cuidados médicos e os servigos sociais indispensaveis (...)”.

A propria Constituicio Federal Brasileira de 1988 (chamada de Constitui¢do
Cidada) também deixa claro o papel do Estado no direito a saide no artigo 196: “A
saude € direito de todos e dever do Estado, garantido mediante politicas sociais e
econOmicas que visem a reducdo do risco de doencga e de outros agravos e ao acesso
universal e igualitdrio as acdes e servicos para sua promog¢ao, protecdo e recuperacio.”

No entanto, é s6 olharmos ao nosso redor para vermos que esse equilibrio nao
existe. A desigualdade crescente nas condi¢des de satide entre ricos e pobres,
comecando pela simples diferenca de expectativa de vida, j& demonstra que essa
democracia ndo vem sendo cumprida.

E um dos responsdveis por esse desequilibrio €, muitas vezes, a imprensa. Parece
haver uma incoeréncia na sua esséncia. O jornalismo — como j4 mencionado - tem o
dever de levar informagdes de qualidade a sociedade para que seus integrantes se
tornem cidaddos plenos/ativos. No entanto, esse mesmo jornalismo estd cada vez mais
entrelacado com as l6gicas comerciais que visam o lucro. Entdo como quebrar esse
ciclo? Mantendo sempre a ética.

Ter ética em jornalismo, no que se refere a saide € ter um
compromisso firmado com a manutengdo e preservagdo da vida dos
cidaddos. E ter o objetivo de informar em prol do bem estar social.

Promover mais que informagdo, qualidade e respeito a vida.
(SILVERIO, 2011, s/p)

A autora ressalta que abordar saide vai muito além das técnicas de redagdo. “Nao
basta ser uma ‘vitrine estética’ dela. E preciso ser funcional. Por em prética o jornalismo
informativo, preventivo, educativo e de utilidade publica com o intuito de prevenir e

erradicar doencas da populagdo” (SILVERIO, 2011, s/p).
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Afinal, o jornalista ainda é considerado uma fonte confidvel de informagdes por
parte da populacdo. Na pesquisa sobre percepcdo publica da Ciéncia realizada pelo
Ministério da Ciéncia e Tecnologia de 2010, os jornalistas ficaram em segundo lugar
como fontes confidveis de informacgao atrds apenas dos médicos. Ja na versao de 2015,
os mais confidveis sdo: cientistas ligados a institui¢des publicas, jornalistas e médicos,
ou seja, o indice de confianca nos jornalistas ultrapassou levemente o dos médicos.

A enquete forneceu dados ricos sobre o acesso a informacgdo e a divulgacdo
cientifica, embora, esse acesso ainda seja limitado e a desinformacdo grande. Os
brasileiros declararam ter bastante interesse por assuntos de Medicina e Saude (78%),
Meio Ambiente (78%) e Ciéncias e Tecnologias (61%), e certamente, isso pode ser
usado como argumento para os veiculos aumentarem seu espago para esse tipo de pauta.

Para OLIVEIRA (2014, p. 35) as midias costumam codificar as noticias da saide

em duas grandes categorias:

(...) uma ligada a promocgdo da saide (avancos da ciéncia, modos de
cura, descoberta de novos medicamentos, novas tecnologias e
procedimentos pra a erradica¢do de doencas ou de combate aos agravos
da sadde, entre outras coisas), € outra a movimentos imprevisiveis no
ambito da sociedade envolvendo diversos tipos de ocorréncia
relacionados a politica, a grupos sociais, a especialistas, a autoridades, a
governos e/ou ao cotidiano dos servicos do campo da sadde.

Entretanto, SILVERIO acredita que o conjunto de narrativas que vem das midias
jornalisticas sobre a saide € resultado:

nido da simples convergéncia e cooperacdo entre estes dois campos,
mas de intensas disputas simbdlicas, conflitos e tensdo devidos as
diferencas entre a natureza discursiva e os objetivos axioldgicos
preconizados por cada um, que definem e particularizam os modos de
dizer, nomear e interpretar os acontecimentos (...). (SILVERIO, 2014,
p-37)

O jornalismo de saide, como uma forma especializada de jornalismo, ou ainda um
“braco” do jornalismo cientifico é construido pela interacio de médicos, bidlogos,
farmacéuticos, entre outros. Cabe ao jornalismo ndo apenas o papel de decodificador.
Espera-se algo muito maior: ter um papel utilitdrio e se colocar a servigo do receptor; é
ser um espago de estimulo ao debate publico. Somente através de informagdes com
qualidade e ética que as atitudes e comportamentos sociais podem ser transformados.

AZEVEDO (2009) aponta em sua dissertacdo de mestrado que desde o surgimento

da imprensa, saide e doenca ocupam espaco em suas pdginas. Tivemos desde os
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interesses gerais pelas Ciéncias, passando pela medicina pura, movimentos feministas
conectados a satde até atingir seu apogeu entre os anos 80 e 90 do século XX com as
revelacdes sobre a AIDS.

Mas como definir saide? A Organizacdo Mundial da Saide (OMS) afirma ser um
“estado completo de bem-estar fisico, mental e social € nio meramente a auséncia de
doenca ou enfermidade” e defende que “a saide de todos os povos € fundamental para a
paz e a seguranca e depende da plena cooperacdo dos individuos e do Estado”. Assim,
uma vez presente nos diversos veiculos jornalisticos, as informagdes sobre saude
passam a ter um enorme valor para seu publico, e segundo LOPES (2012, p. 11) os
jornalistas e as instituicdes precisam estabelecer uma comunicagao eficaz para ambas as
partes. Assim como acredita BURKETT, 1990, p. 2:

No mundo da redacéo cientifica para os meios de comunicag¢ao
de massa, um ensaio bem escrito e importante, dirigido a uns
poucos leitores selecionados, pode ser deixado sem publicar
para dar lugar a histérias de menor importancia que lidam com
o bizarro e o pseudocientifico ou com temas de mero interesse
humano. Um dos desafios €, entdo, comunicar de forma precisa
e interessante, para que o verdadeiro conhecimento desperte o
interesse de um publico maior.

A verdade € que o jornalista especializado, ainda mais o de saide, enfrenta uma
grande dificuldade em usar a linguagem “adequada”. OLIVEIRA (2002, p. 43) explica
que a “redacao do texto cientifico segue normas rigidas de padroniza¢do e normatiza¢ao
universais, além de ser mais drida, desprovida de atrativos”. Por isso, 0 uso de metaforas
e analogias com o cotidiano trazem bom resultado. “Quando as pessoas conseguem
associar um principio ou uma teoria cientifica a alguma coisa que lhes € familiar, fica
muito mais facil a compreensdao do assunto, a comunicagdo cientifica torna-se eficaz”
(OLIVEIRA, 2002, p.44).

O texto jornalistico exige seriedade na sua redacdo, entretanto, seriedade nao
precisa ser sindnimo de sofisticacdo. A leveza € essencial para o seu entendimento e,
escrever para o grande publico pressupde simplicidade sem o didatismo. BURKET
(1990, p. 75) reforca que como em todo o Jornalismo, a redagdo cientifica apdia-se
sobre cinco fatores: documentacao, verificacao, interrogacao, observagao e participagao.

Nao existem modelos, ou seja, a qualidade do texto vai depender do material que
vocé coletou durante a entrevista, a observacdo dos fatos. Nao existe a magica do
conteddo, logo, a arte do bom jornalismo e do jornalismo em sadde, por exemplo, é a

qualidade da apuracdo.
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Os redatores, particularmente os redatores de ciéncia, t€ém mais
escolhas sobre como fazer seu trabalho do que muitos
acreditam. O processo todo é uma série de escolhas ou um
consenso estabelecido com os editores. Nunca uma histdria se
‘escreveu pro si mesma’, como alguns reporteres afirmam. Se
algumas histérias saem facilmente de sua maquina de escrever
ou processadora, provavelmente é porque o contetido torna as
suas decisdes faceis ou vocé vé€ rapidamente um inicio que
funcionard. Vocé pode ser mais rdpido do que alguns de seus
colegas em tomar uma decisdo. Entretanto, é ficil esquecer que
ndo existe uma maneira certa de organizar uma histéria. Todas
as matérias representam uma série de escolhas criativas.
(BURKETT, 1990, p. 118)

E nada melhor do que o meio Réddio para oferecer essa relacdo de proximidade
com o publico, que além do uso de uma linguagem mais simples cheia de metaforas e
analogias com o cotidiano contribui para a transmissdo do conhecimento e a construg¢ao

da cidadania desde o seu surgimento.

2.0 radio como um meio democratico na construcao da informacao

O Réadio € um meio de comunicacdo quase universal, pois traz o mundo para
aqueles que ndo sabem ler e ajuda a manter o contato com os que ndo podem ver.
“Trata-se de um meio cego, mas que pode estimular a imaginacdo, de modo que logo ao
ouvir a voz do locutor o ouvinte tente visualizar o que ouve, criando na mente a figura
do dono da voz. (...) as imagens do rddio sdo do tamanho que vocé quiser”. (MCLEISH,
2001, p.15). Para o autor, o radio fala para milhdes ao mesmo tempo em que fala para
cada individuo; € veloz, ndo tem fronteiras; € simples, € barato, tem personalidade e
serve ao publico.

O fato € que noventa e cinco anos depois (sua primeira transmissao no pais
ocorreu no dia 7 de setembro de 1922, nas comemoracdes da Independéncia, na entdo
capital federal Rio de Janeiro) o rddio ainda encanta um publico grande e diverso,

justamente por nao possuir restricoes.

O rédio é, por definicdo, um meio dinamico. Estd presente 14, onde a
noticia acontece, transmitindo-a em tempo real para o ouvinte.
Também aparece ali, onde se faz necessdria uma cancdo para
espairecer ou enlevar. E chega acold, naquele cantinho humilde a
carecer de uma palavra de apoio, de conforto ou, quem sabe, de
indignacdo. Neste século XXI de tantas tecnologias e, por vezes, de
poucas humanidades, constitui-se por natureza, e cada vez mais, em
um instrumento de didlogo, atento as demandas do piiblico e cioso por
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dizer o que as pessoas necessitam e desejam ouvir em seu dia a dia.
Tudo de forma muito simples, clara, direta e objetiva.
(FERRARETTO, 2014, p.13)

Apesar de o rddio brasileiro estabelecer-se a partir de uma dupla determinagao — a
principio antagbnica — de ser um veiculo de comunicacdo privado, portanto, sujeito as
regras do mercado e, a0 mesmo tempo, controlado pelo Estado que se responsabiliza
pela sua concessao e fiscalizacdo, sua origem/desenvolvimento esteve ligado desde o
inicio com as Ciéncias.

Em 1916 nasceu a Sociedade Brasileira de Ciéncias, que se transformou depois,
em 1922, na Academia Brasileira de Ciéncias (ABC). Ela esteve ligada em 1923 com a
fundacdo da Réadio Sociedade do Rio de Janeiro (considerada oficialmente a primeira
emissora do pais) através da parceria de cientistas, professores e intelectuais, entre eles
Edgard Roquete Pinto que tinha como objetivo a difusdo de informacdes e temas
educacionais, culturais e cientificos. Os académicos produziam, escreviam e
apresentavam os programas, além de irradiar cursos e palestras cientificas sobre temas
de fisica, quimica, histéria natural, boténica.

Além disso, a emissora contou com a presenga ilustre, em 1925, de Albert Einstein
que proferiu “apds minha visita a esta Radio Sociedade, ndo posso deixar de mais uma
vez admirar os espléndidos resultados a que chegou a ciéncia aliada a técnica,
permitindo aos que vivem isolados os melhores frutos da civilizacgao. (...)"3

O Projeto Memoria da Rddio Sociedade desenvolvido pela FIOCRUZ tenta
recuperar a memoria da emissora e, respectivamente, sua ligacdo com a Ciéncia. Os
responsaveis por esse projeto explicam no site (Fiocruz/radiosociedade) que nos anos 20
acreditava-se muito no potencial da divulgacdo e educagdo cientifica das novas
tecnologias. “Seria uma disseminacdo barata, rdpida e facil dos conhecimentos,
alcangando numa s6 voz os lugares mais remotos do Brasil. O radio seria um meio de
democratizar a informacao e educar toda a nacao”.4

A histéria nos mostra, no entanto, que o rddio acabou indo em direcdo ao
entretenimento (humor, radionovelas e os destaques dados para cantores e cantoras que

se tornaram celebridades nacionais) de forma predominante, no entanto, a0 mesmo

3 Texto extraido do site http://www.fiocruz.br/radiosociedade/cei/ceilua.exe/sys/start.htm?infoid=21&sid=33.

<Acesso em 30 de abril de 2017>
* Informagdes obtidas no site http://www.fiocruz.br/radiosociedade/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?infoid=21&sid=33.
<Acesso em 30 de abril de 2017>
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tempo, o meio sempre fez questdo de investir em jornalismo e € ai que aparecem temas
ligados a Cidadania, Ciéncias e Saudde, por exemplo.

JUNG (2007, p. 35) afirma que:

o jornalismo, mal ou bem, sempre fez parte da programacgdo. A noticia
dividia o tempo com a industria do entretenimento, que se difundia
pelos programas de auditério, apresentacdo de calouros e transmissdes
de novelas. (...) Informar foi verbo conjugador em todos os tempos do
radio.

MCLEISH (2001) defende o meio como um multiplicador/acelerador do processo
de informar a populagdo, como um vigilante sobre os que detém o poder e como um
fornecedor de informacdes e servicos visando o desenvolvimento do cidadao.

Com a chegada do transistor na década de 1950 — que permitiu a reducdo do
tamanho dos aparelhos, melhorando a mobilidade - o radio ultrapassou fronteiras e o
ouvinte passou, a saber, sobre saldrios, higiene, esporte, politica, entre outros assuntos.
No fim da década de 1950 o jornalista Reinaldo Jardim criou na rddio Jornal do Brasil
um servico de utilidade publica parecido com uma sessdo de achados e perdidos no qual
os ouvintes de todo o Rio de Janeiro trocavam informacoes.

Um pouco antes (anos 1940) os empresdrios ja despertaram para o potencial

informativo do veiculo com o ataque a Pearl Harbor em 7 de dezembro de 1941 em um

domingo. STEPHENS, 1993, p.618 apud BETTI, 2010, p. 2 explica que

nido havia jornais vespertinos aos domingos. A partir do primeiro
boletim — que interrompeu um jogo de futebol americano (...), logo
depois que os cabos de telégrafo despacharam a noticia, as 14:22 (Costa
Leste) — até a manha de segunda feira, o rddio teve exclusividade sobre
esta noticia.

O réadio € heterogéneo e se comunica com “diversos escaldes socioculturais e,
consequentemente, com diferentes niveis de compreensdo. Hoje, o publico, em geral,
nao € muito especializado e € preciso conseguir que as mensagens radiofonicas possam
chegar a todos os escaldes da audiéncia, captando o interesse de cada um”. (PRADO,
1989, p. 31 e 32).

Apesar desse livro ter sido escrito ainda na década de 1980 a ideia defendida por
PRADO € a mesma nos dias de hoje. Ainda temos que falar com um ptblico variado e
que ndo domina todos os assuntos — apesar da internet os fazer acreditar que sim — e

com uma linguagem de f4cil compreensao.
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Por isso a importancia de equilibrar a base da linguagem radiofonica que “engloba

0 uso da voz humana (em geral, na forma da fala), da musica, dos efeitos sonoros e do

siléncio, atuando isoladamente ou combinados entre si” (FERRARETTO, 2014, p.31).

Combinados entre si de forma harmonica esses elementos sdo a base do radio.

A dramatizac¢do no rddio estimula a sensibilidade do destinatario. Os
personagens, mesmo quando descritos no texto, sdo recriados pelo
ouvinte, de acordo com seus padrdes estéticos e de comportamento. A
voz e os efeitos sonoros conduzem a narrativa, mas o efeito de sentido
produzido pelo discurso radiof6énico oferece um leque maior do que na
televisdo, na medida em que a imagem ndo é dada a priori, mas
construida pelo ouvinte. (ABREU, 2014, p.2)

Quando um locutor 1€ um texto se torna um ‘“vendedor” das ideias que estdo ali,

dai a importancia de articular bem as palavras, dar um ritmo adequado a cada leitura.

O bom profissional de rddio parte de um conceito em relacdo ao que
pretende produzir e, com base nessa defini¢do, planeja e executa o seu
produto, tendo claro o papel de cada elemento da linguagem em relagdo
aos objetivos pretendidos. (FERRARETTO, 2014, p.32)

Além disso, ao contrario do radio do passado que exigia um belo timbre de voz,

hoje, a naturalidade, a simplicidade e a pronuncia correta das palavras atrai muito mais

0 ouvinte.

O importante € ter uma boa dic¢do, articular bem as palavras, saber
pronunci-las corretamente, inclusive as estrangeiras. E preciso
também ter um compasso, uma espécie de balanco adequado ao falar,
ou seja, ndo pode ser muito rdpido, que ninguém agiienta,e nem
devagar demais, que todos dormem. Uma voz equilibrada consegue
dosar o tempo certo para a locugdo. (PRADO, 2006, p.91)

E o texto? Este segue as normas universais do jornalismo: clareza, concisdo,

precisao, simplicidade e objetividade. O que o diferencia de outros meios € a sua

instantaneidade. “O ouvinte s6 tem uma chance para entender o que estd sendo dito.

Lembre-se de que a mensagem no radio se ‘dissolve’ no momento em que € levada ao

ar. (...) O jornalista precisa ter em mente que estd contando uma histéria para alguém

(...).” (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 72). E € nesse sentido que ha um bom casamento

entre o texto cientifico, de satide e o texto de radio. “A missao do redator é conquistar o

ouvinte na primeira frase. Se a primeira frase ndo levar a segunda, a comunicagdo esta

morta” (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 72). De forma geral deve-se evitar palavras
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dificeis, ou seja, ser mais coloquial e usar sentencas de frases curtas mesmo em

programacoes jornalisticas ou especializadas.

3. O jornalismo especializado em satide nas emissoras all news CBN e Band News

All-news pode ser traduzido livremente como tudo-noticia e sua caracteristica é
oferecer uma programacao integral que transmita apenas contetido jornalistico tanto na
TV quanto no radio.

No Brasil esse modelo nasceu através da rddio Jornal do Brasil AM no final da
década de 1980 quando o superintendente da emissora Carlos Lemos viajou aos Estados
Unidos e voltou empolgado com o que viu sendo feito por 1a. A ideia era criar um novo
habito no ouvinte “ouvir noticias sucessivas o dia inteiro ou a maior parte do dia”, o que
acabou ndo dando muito certo por falta de recursos e do interesse da audiéncia.

O formato all-news viria a emplacar somente em 1° de outubro de 1991 quando a
Central Brasileira de Noticias (CBN) entrou no ar em FM. Pertencente ao grupo Globo
a “radio que toca noticias” tem quatro emissoras proprias e 30 afiliadas e conta com
cerca de 200 jornalistas, entre reporteres, produtores, editores e comentaristas.s

Por cerca de 14 anos reinou absoluta até o lancamento da BandNews em 20 de
maio de 2005. Pertencente ao grupo Bandeirantes, a BandNews tem operacdes em Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Salvador, Curitiba, Brasilia,
Fortaleza, Jodao Pessoa, Vitéria e Orlando na Florida.

A CBN troca o ciclo de informagdes a cada meia hora e a BandNews a cada vinte
minutos. Quando a CBN nasceu ndo existia no pais nenhuma experi€ncia com
emissoras all-news que tivesse dado certo, por isso, levou um tempo para que pudesse
criar sua estrutura. Desse modo, a emissora ficou por um longo periodo associada a um
conteido mais denso/pesado enquanto a BandNews nasce com a proposta de ser mais
leve/jovem.

Mas, na verdade, ambas estdo classificadas no que chamamos de género

jornalistico que, para FILHO (2003, p. 89) ¢ o:

5 Texto extraido do site http://cbn.globoradio.globo.com/institucional/historia/HISTORIA.htm. <Acesso em 30 de
abril de 2017>
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instrumento de que dispde o rddio para atualizar seu piblico por meio
da divulgagdo, do acompanhamento e da andlise dos fatos. Os seus
relatos podem possuir caracteristicas subjetivas do ponto de vista dos
conteidos e, portanto, acrescentar ao ato de informar opinides
particulares sobre os acontecimentos. (...) os géneros radiof&nicos
estdo relacionados em razdo da funcdo especifica que eles possuem
em face das expectativas de audiéncia.

Para o autor, os géneros podem ser jornalisticos, educativo-cultural,
entretenimento, publicitario, propagandistico, servico e especial e, cada um deles, tem
formatos que servirdo para atingir propésitos especificos.

O género jornalistico, por exemplo, pode abranger os formatos de nota, noticias,
boletins, reportagens, entrevistas, comentdrios, editorial, cronicas, radiojornal,
documentdrio jornalistico, mesas redondas ou debates e programas especiais. (FILHO,
2003).

Para a elaboracdo desse artigo optou-se por analisar os géneros/formatos e
linguagens utilizados por cada uma das emissoras na hora de falar/retratar os temas
ligados a Sadde. O periodo de pesquisa ocorreu entre os meses de fevereiro e abril de
2017 com a audicao dos programas direto no dial 90,5 e 96,9 (respectivamente CBN e
BandNews) e/ou através dos sites das emissoras que disponibilizam os dudios dos seus

programas.

3.1 Os exemplos da CBN e BandNews

A CBN tem como marca possuir um grande nimero de comentaristas que
aparecem nha programacao em participacdo especial nos jornais ou tendo seu préprio
espaco com boletins informativos em hordrios pré-determinados que segundo FILHO
(2003, p. 92) é “um programa informativo com no maximo cinco minutos de duragao,
que € distribuido ao longo da programacao e constituido por notas, noticias e, as vezes,
por pequenas entrevistas e reportagens’.

Relacionado ao tema Sadde e afins ha alguns transmitidos em toda a rede e outros
somente em Sao Paulo — que € o interesse — para esse artigo. Foram selecionados entdo:
CBN Saiide e Bem-Estar (2f, 15h32) com Cristiane Segatto; Satide em Foco (2f a 6f,
10h35) com Luis Fernando Correia; Bem-estar & Movimento (2f a 6f, 7Th27) com
Marcio Atalla e Satide em Movimento (domingo, 11h40) com Patricia Julianelli. Além

disso, como programa estendido ha todos os sdbados as 14h02 com reprise aos
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domingos as 21h30 o Consultorio CBN que consiste em uma entrevista mais informal
guiada pela apresentadora Tania Morales com médicos que tiram dividas sobre os mais
diversos temas.

A participacdo de colunistas também sempre foi uma marca da BandNews desde o
seu inicio. Inclusive, pelo sucesso desses quadros € que alguns programas ganharam o
que eles chamam de “versdo estendida” em outros horarios. Podemos citar: Seus Filhos,
E Brasil que ndo acaba mais, entre outros.

Sobre a temadtica Satide podemos destacar os boletins BandNews Em Forma (2f a
6f, 2h57; 5h45; 20h57 e 23h37) com Camila Hirsch e Renata Veneri; Doutor
Diagnostico (2f a 6f, 14h17 e 23h57) com Dr. Paulo Olzon e Isso é coisa da sua cabeca
(4f e 5f, 12h17; 15h47 e 22h05) com Inés de Castro e o psiquiatra Daniel Barros. Os
trés também aparecem na programagdo em versao estendida como um programa de
entrevistas ou até como debate em hordrios alternativos. BandNews Em Forma Versdo
Ampliada (aos sdbados pela manhd), Doutor Diagnostico no Alta Frequéncia as 2f por
volta das 16hs e o Humanamente (que nasce a partir do Isso € coisa da sua cabega) aos
sabados 7h20 com reprise aos domingos 21h20.

No caso dos Boletins, em ambas as emissoras, o jornalista faz uma introducdo
sobre o tema e em seguida formula perguntas para o comentarista/convidado. Os
quadros podem ser ao vivo ou gravados e o tempo varia de 1’30” a 8’. Os comentaristas
sao médicos ou profissionais ligados a Saude e, muitos dos apresentadores/jornalistas
(principalmente na CBN) tem uma vasta experiéncia na area. Em relacdo a linguagem
radiofénica destacam-se apenas o texto € a voz; nao ha uso de trilha e/ou efeito. A
excecdo ocorre com o boletim Isso é coisa da sua cabeca (BandNews) que tem uma
vinheta de abertura e um trilha sonora bem moderna enquanto a jornalista explica o
tema e faz a pergunta do dia. O siléncio aparece quando o médico vai responder o
questionamento.

Percebe-se que na programacdo da CBN a escolha de pauta ocorre com base nas
noticias gerais conhecidas como factuais (febre amarela, plano de saide popular, aedes
aegypti, cancer, entre outros) nos Boletins CBN Saiide e Bem-Estar e Saiide em Foco, ja
nos demais o tema sao sempre dividas enviadas pelo ouvinte.

Na BandNews, a abordagem € diferente. A maioria dos Boletins tem as perguntas
dos ouvintes como base e somente o Isso é Coisa da sua cabeca busca as informacdes

em situacdes do dia a dia e/ou noticias gerais.
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Os programas de entrevista como podem ser classificados o Consultorio CBN
(30’), Dr. Diagnédstico no Alta Frequéncia e BandNews Em Forma versdo ampliada
(cerca de 1°)6 representam uma das principais fontes de coleta de informacio dentro do

jornalismo. PRADO (1989, p. 57) defende que:

a entrevista é formalmente um didlogo que representa uma das
féormulas mais atraentes da comunicagdo humana. Produz-se uma
interacdo mutua entre o entrevistado e o entrevistador, fruto do
didlogo. Esta interacdo — natural na comunicacao humana a nivel oral
— exerce um efeito de aproximac¢do no ouvinte, que se sente incluido
no clima coloquial, ainda que ndo possa participar. (...)

BARBEIRO e LIMA (2003, p. 59) afirmam “boas entrevistas sao as que revelam
novos conhecimentos, esclarecem fatos e marcam opinides”. No caso especifico do Dr.
Diagnostico a entrevista sempre € dinamica porque a (o) jornalista acaba perguntando
ao Dr. Paulo Olzon as dividas enviadas naquele momento por parte dos ouvintes
através das redes sociais ou aplicativos.

O Humanamente € o Unico com formato mais dindmico entre os exemplos
observados. Trata-se de um programa gravado no auditério do Instituto de Psiquiatria
do Hospital das Clinicas da Universidade de Sdo Paulo. Se parece com o que FILHO
(2003) chama de mesas-redondas ou debates. H4 um mediador/apresentador que
organiza, mostra as regras € dd o espaco para os convidados debaterem o tema. No
Humanamente a mediadora € a jornalista Inés de Castro com o apoio do psiquiatra
Daniel Barros. Juntos eles entrevistam o (s) convidado (s) sobre o tema do dia e dao

espaco ao publico presente no auditrio para também fazerem suas perguntas.

Consideracoes finais

Nao é exagero afirmar que o Radio é um dos meios mais proximos do seu
publico e, no quesito cidadania, o mais completo no sentido de fazer valer os direitos
garantidos através da sua programacao. O radio é o porta-voz, o fiscal da sociedade,

aquele amigo que esclarece suas dividas. Aqueles que defendem uma comunicagdo

® Em rddio nos referimos a marcagio do tempo da seguinte maneira: hora °, minuto ’ e segundo >’
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mais democratica afirmam que o ‘“acesso a informagdo contribui para a mudanca de
situacdo”. Ou seja, o conhecimento € sindonimo de liberdade e ter acesso a ele
transforma a pessoa em sujeito ativo na construcdo da sua histéria, ou mais
especificamente, no exercicio do seu direito a cidadania.

Este artigo faz apenas um levantamento — nas duas maiores emissoras
radiofonicas jornalisticas do pais — para identificar se e como o tema Satide é veiculado.
E em um primeiro momento o resultado € positivo. Por qué? Porque hd uma cobertura
consideravelmente extensa sobre o tema, o que possibilita ampliar a difusdo de
informacdes que podem subsidiar propostas ou intengdes para uma educacdo em Saude
a uma parte da populacdo que tem acesso a esse tipo de programacao.

As duas emissoras - tanto nos Boletins quanto nos programas de maior extensao —
funcionam como um canal entre os especialistas e o publico garantindo o acesso a
informacao assegurado pela Constitui¢do Federal no artigo 5°. Ambas escolheram o
jornalismo para fazer isso, afinal, o jornalista € o profissional responsdvel por procurar
informagdes e divulgd-las segundo o interesse publico, relacionando os fatos com as

conseqiiéncias.
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