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Entre a Cidade e as llhas: Consumo e Preservacdo Ambiental na Amazéhia

Neusa Presslér

Resumo

Este trabalho é parte da pesquisa do Projeto Nova Carto§afial da Amazonia
(PNCSA) sob o ponto de vista da politica de comunicacéo daslig@&ts. A pesquisa
tem como objetivo descrever a realidade dos povos tradicionais que naventorno
da cidade de Belém, onde dezenas de familias organizam suen@aishaterial e
social em funcdo das 4guas da Baia do Guajara e do Rio Guamaes&dores,
extratores que ocupam ilhas ao sul de Belém: Maracuja, PapaggGiostau, entre
outras. Com a falta de consciéncia da preservagdo ambiental dagaoputbana da
cidade de Belém e o descuido do poder publico para o tratamento do pepuia;des
tradicionais ribeirinhas sofrem da destruicdo dos recursos (pesjueegetais e
animais) e agravando a sustentabilidade e as formas de sobrevd&ss®a povos. A
pesquisa foi realizada durante o ano de 2010 para a elaboracdo des@8l6 do
PNCSA.

Palavras-Chave Consumo; Lixo; Preservacdo Ambiental; Politica de Comunicacéo.
1 Introducéo

A cidade de Belém localizada na regido norte do Brasil € takdpiEstado do
Para. Com uma populacdo de 1. 392. 031 habitantes é a maior densidade d=mografi
da regido norte 1307,17 hab/km? (IBGE, 2010) é referida no Portal denduds
Estado do Para como a "Metropole da Amazonia" e os dados estisisesentam
Belém como o segundo maior destino de turistas na Amazonia’Légaldade é
internacionalmente conhecida e exerce influéncia nacional seja rdo fde vista
cultural seja econémico seja politico.

Apesar disso, a cidade ndo possui politicas publicas e tdo pouco um
planejamento urbano para gestdo dos residuos solidos urbanos. Dados do Nucleo
Paraense da Associacdo Brasileira de Engenharia SaeitArgbiental (ABEP-Pard)
apresentados em 12 de agosto de 2010 no Seminario "Planejamen@iangegtada

! Trabalho apresentado na Divisdo Temaética 6 , noréBdtente a Ciéncia, Comunicacéo e Sociedade D06,
evento componente do XXXIV Congresso BrasileircCifncias da Comunicacao.

2 professora do Curso de Comunicacdo Social da tsikeele da Amazodnia (UNAMA), Doutora em Ciéncia
socioambiental (NAEA — UFPA 2006), e-mail: neusapler@yahoo.com.br.

3 “Amazo6nia é a regido compreendida pela baciaal&mazonas, a mais extensa do planeta, formad25080 km
de rios navegaveis, em cerca de 6.900.000 km2,gdas aproximadamente 3.800.000 km2 estdo no Brasil
Amazonia Legal, estabelecida no artigo 2 da I&.273, de outubro de 1966, abrange os estados @y Amapa,
Amazonas, Mato Grosso, Para, Ronddnia, Roraimaantis, parte do Maranhdo e cinco municipios dé&dila
representa 59% do territério brasileiro, distrilmujogbr 775 municipios, onde viviam em 2000, seguoddenso
Demografico, 20,3 milhdes de pessoas (12,32% dalagdo nacional), sendo que 68,9% desse contingemt&ona
urbana”. Fonte: <http://www.ibge.gov.br> Acesso 20rjun. 2011.
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de residuos solidos urbanos no Estado do Pard", promovido pelo Instituto de
Desenvolvimento Econémico, Social e Ambiental do Para (IDESP), empaesm
nameros alarmantes sobre o recolhimento do lixo no Estado do Para. Segundo a (ABEP-
Pard), o Para produz 10 mil toneladas de lixo por dia, porém, a mddizzada pelos
municipios s6 € capaz de recolher 6 mil toneladas, deixando no meimEndeica de

4 mil toneladas, isso equivale a 40% do total. Portanto, diariamdfgéado do Para

deixa de recolher 40% do lixo. Do volume recolhido, 28% s&o jogadosxéss li
clandestinos, 10% séao tratados adequadamente e apenas 1,5% ¢€ recidtadta de
independente. O restante é despejado em lixdes clandestinosras a@nitarios
inadequados e nos rios.

No entorno da cidade de Belém, dezenas de familias organizaexisténcia
material e social em fungcdo das &guas da Baia do Guajdcd Rio Guama. Sao
pescadores, extratores que ocupam as ilhas ao sul de Belém: Kiar@cuja,
Papagaios e Combu, entre outras. Com a auséncia de consciénciatandae
populacdo urbana de Belém e o descuido das autoridades para o tamiedd as
populacdes tradicionais ribeirinhas experimentam a destruicdoawsa (pesqueiros,
vegetais e animaisg, com isto, os problemas de sustentabilidade das unidades
domeésticas. A desestruturacdo dos modos de vida destes grupos avancallsar
indiferente do Estado e da sociedade urbana que os invisibiliza, prodogidégetos e
a poluicdo, em escala incontrolavel, que chega com cada marésdrdéa-antigos
ocupantes das ilhas que se dedicam a pesca, manejo e cultivo do acai e de cacau.

A pesca é uma das atividades mais atingida pela poluicdo uas da baia do
Guajara e Rio Guama. Diariamente, o fluxo das aguas carrega dalicidade. Séao
toneladas de residuos que se acumulam nas margens dos furos e ch@gagaedpés.
Entre esses residuos estdo animais mortos (cavalos, cachorras,pediss, que sao
despejados dos mercados, bares e restaurantes); plastico, pneus, desidadsira de
serrarias e Oleos derramados nessas aguas. Os pescadores acongpaeinda de
cardumes.

De acordo com as pesquisas do 29° fasciculo do Projeto Nova CartSgradib
da Amazonia (2010) com base nos depoimentos de pescadores atualdifécitebter
as espécies que antigamente encontravam em abundancia (NPagsaeda, Dourada).
“Hoje, nas redes de malhar e nos pinhéis, em vez de peixes, ficam depositstams pla
pneus e outros dejetos. Desta forma, a obtencdo de alimentossdaerida com a

pesca fica reduzida” (PNCSA, 2010). Assim é cada vez menor agesca cConsumo
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familiar e muito menos para a comercializacdo nos portos da ci@aBeojeto Nova
Cartografia Social da Amazénia (PNCA) tem realizado vaeasides e oficinas que
registram as situacdes que afetam o0s pescadores e estaatiMNesse espacgo de
interlocucéo as liderangas da Associagao dos Pescadorestevistds das Ilhas ao Sul
de Belém: Maracuja, Papagaio e Combu solicitou a colaboracéo glesaeores para
busca de solucéo para a preservacdo ambiental dessas llhas.

A partir dessa solicitagéo, foram ampliadas as pesquisas pdeatificacdo dos
tipos de residuos que chegavam por meio das marés na regido. De paswgeas e
das entrevistas gravadas elaborou-se um planejamento de comumpesgdouscar
solucdo para o problema. Assim, foi necessario, ndo apenas relatartambém
registrar os fatos para mostrar as imagens documentadas pajjossaaores. Entao,
com o objetivo de sensibilizar os diferentes atores sociais (oagéeiz publicas e
privadas) e o poder publico foi elaborado um planejamento de comunicacéficespec
incluindo o documentario de 18 minutos “Entre a cidade e as ilhas’apegaentar o
problema do lixo que atingem e prejudicam a vida social e econénsgaodalacdes
das llhas localizadas ao Sul de Belém: Maracuja, Papagaio e Combu.

O documentario “Entre a cidade e as ilhas” juntamente com asig®
apresentam parte dessa realidade enfrentada pelos povos tradidmreaisorno da
Cidade de Belém. Esse artigo esta estruturado em trés pespectivamente essa
introducgéo, a segunda parte descreve as populacdes ou povos tradicidmaszdaia,

a terceira parte as préticas de consumo e preservacdo mahbée por fim as

consideracdes finais.

2 Populagdes ou Povos Tradicionais da Amazonia

A palavra Amazoénia é conhecida no mundo globalizado, transformou-se em um
icone e marca de uso comercial e politico. Contudo, a realidade ida, ra@gda é
bastante desconhecida pela sociedade brasileira. Sdo povos e consumathcienais
gue tém como desafio lutar contra um processo de invisibilidadal smwi qual,
historicamente, foram condenados. Os mapas elaborados por 6rgaos efiogis
problemas ambientais divulgados pelas midias de massa néo astrataverdadeira
realidade desses diferentes povos.

Em 2005, sob a coordenacgéo do antropdlogo Alfredo Wagner Berno de Almeida

emerge o Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia (PNfDA)juntamente com
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esses diferentes povos passa a desenhar o verdadeiro mapa doesliferens que
habitam na maior floresta tropical do planeta. Esse desentalizade por meio de
pesquisas, levantamento de dados e ofitinas
No inicio, o projeto tinha o nome de Nova Cartografia Social dos Povos e
Comunidades Tradicionais do Brasil e realizava trabalhos em todorie nacional.
Apoés a renovacdo do contrato de financiamento com a Fundacdo Ford, wifoco f
direcionado e constituiu conceitos e explicacbes que ampliaram Btustda as
palavras populacdes tradicionais, cujas palavras remetia evhmagenas a dados
estatisticos e geogréafico.
O conceito e um debate atual sobre a categoria Povos Tradi@anargram-se
em: ACEVEDO MARIN; ALMEIDA, 2006. A definicdo operacional foi contplada
no decreto 6040 que institui a Politica Nacional de Desenvolvimento Swsiedbs
Povos e comunidades Tradicionais: “Povos e Comunidades Tradicionaisupas gr
culturalmente diferenciados e que se reconhecem como tais, posso&s fwoprias
de organizacdo social, ocupam e usam territorios e recursogsismaomo condicao
para a sua reproducdo cultural, social, religiosa, ancestrabrémica, utilizando
conhecimentos, inovacdes e praticas gerados e transmitidos peaddrdArt. 3 do
Decreto N 6.040, de 7 de fevereiro de 2007). A conceituacdo de Almeida (2006, p. 65)
complementa esta definicao:
“Tradicional ndo é a histéria, tradicional é a farmomo o grupo esta
estabelecendo sua relagdo com os meios de prodegde.ocupar num més,
mas a terra é terra tradicional. Que sendo sollivatiamos com a ideia de

populacdo tradicional como imemorial ou vinculadéeaas imemoriais e
pré-colombianas”

Com essa conceituacdo os dados dos povos da Amazbnia contatados pelo
PNCSA e o conhecimento tradicional passaram a ser divulgados por meio dacéabo
de fasciculos. Os fasciculos séo resultado de oficinas de magpegraeticipativo no
contato direto entre os pesquisadores 0s objetos de pesquisa. Asdgersqres e
alunos de graduacéo e de poés-graduacao apdiam o processo no qual ndemimnos
determinado grupo registram quem sdo, onde e como vivem suas realidaoes. C
ressaltar, portanto que os textos dessas publicacbes sdo constiuades que
exclusivamente com os depoimentos das pessoas que participam das oficinas.

4 Ver mais detalhes sobre as pesquisas e atividangsojeto Nova Cartografia Social da Amazénia (PNLCS
<http://www.novacartografiasocial.conicessado em 28 jun. 2011.
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3 Praticas de Consumo e Preservacdao Ambiental

Para a promocdo de consumo de produtos que contribuem para poluir 0 meio
ambiente os enunciados sdo diversos e com grande investimento dgublic#érias.
Fora isso, ndo ha qualquer iniciativa ou comunicagéaadocdo de novas praticas para
evitar o uso do plastico nas garrafas pet, nas embalagendrigeraates, sucos e
bebidas comercializadas na Amazonia.

Com base nessa constatacao, buscou-se identificar nas entrenesasnagens
coletadas os residuos predominantes nas ilhas visitadas. De modo geral, observou que as
garrafas pet e as “latinhas” de cervejas e de refrigenées o que mais prejudivava o

meio ambiente nas llhas.

Foto 1: Neusa Pressler Outubro 2010
Durante a filmagem do documentario Entre a cidage ithas

Ao analisar as imagens e as entrevistas, observou-se que muitesidass
encontrados nas visitas técnicas nas ilhas ndo eram produtos consporidsEus
moradores, mas por outro perfil de consumidores. Constatou-se aindaanipe Vv
produtos eram de custo elevado no mercado o que contradiz com o nivel déosenda
moradores entrevistados.

As organizagcdes com fabricas de refrigerantes e cervejaglisbmibuicdo no
Estado do Pafacomo a Coca-Cola, fabricada e distribuida pela empresa Compar,
Schincariol (Cervejas Skin e refrigerantes) e Cerpa @as\vCerpinha e refrigerantes)
nao comercializam produtos com embalagens retornaveis. Na condunicsiftucional
dessas organizagbes ndo ha nenhuma indicagdo clara de politica uwleécagao.
Observou-se na comunicagdo externa somente as acdes de propagdodaaedes

mercadoldgicas desprovidas da preocupacdo com a preservacao ambiental.

> Compuseram @orpus de anélise deste artigo varias matérias jornafstic entrevistas com moradores das llhas.
Entretanto, ressalta-se, que dada a grande quaatide artigos, documentos e de entrevistas, napdssivel
descrevé-los aqui em sua totalidade. As pesquisasfrealizadas na midia impressa e online duesmtenos de
2010 e 2011 nos principais jornais do Estado da:Barnal Amazdnia, Diario do Para e O Liberal.

® No Estado do Para foi identificada apenas a Emp¥esara com atuacé@o nacional nas préaticas deiragtiio das
embalagens na venda de produtos de higiene pespedumaria.
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Politica de comunicac&®o regras determinadas pela organizacdo que devem
ser seguidas no trabalho de comunicacdo. Tem como objetivo contribuiro para
cumprimento da missdo institucional da Empresa. E o instrumento adoene
normativo concebido para sistematizar as ac¢des de comunicagdo pi@s&m
maximizando seu desempenho. Esta Politica pressupbe a criacdo engé@mude
fluxos de comunicacdo que facilitem a interacdo entre a Organiz seus distintos
publicos de interesse, num processo de influéncia reciproca.

Segundo Nassar (2003), a Politica de Comunicacéo organizacional deve estar em
sintonia com 0s objetivos estratégicos e com a cultura orgamaacia Organizacao e
deve ser assumida por todos indistintamente, em particular por geere etividades
de comunicacdo na Empresa ou participa do processo de tomada de d€xssdes
preceitos estabelecidos na Politica de Comunicacdo Empredadasuporte ao
desenvolvimento de planos anuais ou plurianuais de comunicacao e se desinbram
procedimentos que definem posturas das Unidades da Organizacdo euslos se
profissionais. Esses preceitos auxiliam também a implementdedacdes de
comunicacao e na criagdo de produtos ou programas que objetivem fodalaagem
da organizacéo, contribuindo para a sustentabilidade institucional.

O documento basico da politica de Comunicacao € estruturado conmébase
necessidade, no tamanho e de acordo com o planejamento global da diiganizag
Abrange os conceitos, 0s objetivos, os valores, as diretrizes e 0s jpasioos da
Comunicagdo Empresarial, bem como estabelece o conjunto dos publicosrest
da organizacdo. Nas praticas comerciais, as organizacfesam®enao priorizam a
sustentabilidade institucional para a preservacao ambiental.

Na contemporaneidade, a comunicacdo organizacional, € a disciplinaugle es
como se processa 0 fendmeno comunicacional dentro das organizac¢desitnodam
sociedade local, nacional e global. Na visdo de Kunsch, (2002, p.149), tambéan abar
as formas de comunicacdo empregadas pela organizacdo paraiseaek interagir

com seu publico. Torquato, Kunsch, Bueno, Nassar, as principais referéobras

” Politica de comunicacéo defini-se como, “estratégisica de comunicacdo de uma empresa ou magasReie
devem ser seguidas no trabalho de planejamenagacri produgdo e midia de todas as ferramentasndenecacéo
institucional”. (LUPETTI, 2000, p. 148). Sobre pimd de comunicagdo institucional ver conceito corais
abrangéncia: (BUENO, 2009, pp. 307-327); Politiea@bmunicagcdo Corporativa, org. Laboratério Intdgrae
Marketing e Cultura. Escola de Comunicacao e AftE€A Universidade de S&o Paulo. Sdo Paulo: Com-2605.
Ver também: politica de comunicacdo da Embrapa prEsa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA,
2002).
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comunicacao organizacional, no Brasil, defendem a comunicacao orgamaeammo
estratégica dentro das instituicoes.

Para Kunsch a comunicagdo organizacional compreende a comunicacao
institucional, a comunicacdo mercadoldgica, a comunicacao inteen@omunicacao
administrativa, que devem ser entendidas dentro da perspectiva da emé@onic
integrada, uma filosofia que direciona a convergéncia dessas di@esraaspermitindo
uma atuacgdao sinérgica e dialdgica, (KUNSCH, 2002, p.150).

A comunicagdo externa, inserida na dimensdo da comunicacdo social, “é
responsavel pelo posicionamento e pela imagem da organizacdo nad&jciedam
como foco a opinido publica, para Kunsch (2002), esta diretamente laymla
corporativos institucionais que explicitam o lado publico das organgac6estroem
uma personalidade credivel organizacional e influénciam a political-sacsociedade
onde estéa inserida (KUNSCH, 2002, p.164).

Portanto, a comunicacdo € multidisciplinar, mediando os interesses dos
participantes, os interesses de organizacdes, enquanto unidade ecordniaca, @s
interesses da administracdo. Essa caracteristica do fendmenmicawional - de
mediacdo de objetivos - mostra sua magnitude e importancia pardibreqdo micro
clima interno. Na outra ponta do sistema, as vertentes comunicgtieagjustam a
identidade organizacional ao meio social, processo que englobafas t¥ssicas e as
definidas estratégias de Rela¢cdes Publicas, Publicidade, JomalBsditoracéo,
Identidade Visual e os modelos de sistemas de informag&o. Aiahzdefo da
mensagem elaborada por essas areas produz simbolos e discursestajoe pela
comunicacao institucional por meio da propaganda, da publicidade e dos
relacionamentos, portanto produzem capital simbalico.

Nesse contexto, a comunicacao organizacional, semelhante a todssprde
doutrinamento, de educacao e até de propaganda, assume carastedgsgacialmente
persuasorias. Este objetivo de produzir atitudes e comportamentoselagSes
interpessoais e estruturais da empresa nos parece ser insdeméssim, a
comunicacao empresarial atua como instrumento de persuasdo. Dess#eposta, as
mensagens, as imagens e signos contribuem para a formacéo do camglacdaes de
poder. Nesse campo a difusdo de conhecimento e a informacdo passam a ser poder.

Desprovidas dos servicos publicos basicos esses agentes socias (aov
Amazodnia) ndo recebem informa¢des da comunicagdo publica e instituefenante a

educacdo ambiental. Assim, elaborar comunicacdo institucional comipmc
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dialogicos para esse perfil de publico requer mais estudos ecarglis vao além das
praticas de comunica¢ao considerando apenas emissor e receptamasndie difusao
da informacéo, € preciso avaliar a questdo do letramento easspepbrtantes para a
consciéncia ambiental. Esses aspectos essenciais ndo sdo adosides praticas de
comunicacao institucional das organizacdes da cidade de Belém.

Sobre o letramento, estudos comprovam gue uma pessoa pode ser atfateetiz
nao ser letrada e vice-versa. O conceito letramento pode sedidotea explicacao de
Magda Soares, “No Brasil as pessoas ndo léem. Sao individuosalogm $er e
escrever, mas nao praticam essa habilidade e alguns n&o setpeer preencher um
requerimento”. (SOARES, 2007, p. 29). Para a autora, este € um exengasesdas
alfabetizadas nao letradas. Essa explicacdo se configur@ data das organizacdes
gue mantém filiais em cidades com as caracteristicas mataliede Belém, nao
considerarem aspectos como o letramento na elaboracdo do ptkartejane
comunicacao institucional e ndo adotarem praticas sustentaveisqraeacializacao
dos produtos.

Dados do IBGE apresentam nameros que colaboram com essa problatoatic

letramento na regido norte e em todo o Brasil.

Taxa de analfabetismo em cada estado

Estado (%) |Estado (%) |Estado (%) |Estado (%)
Distrito Federal | 3,23 Santa Catar$)86 | Rio de Janeiro 4,09 S&do Paulo 4,09
Rio Grande do Si,24 | Parana 5,77 Mato Grosso do 305 | Goias 7,32
Espirito Santo 7,52 Minas Gerais 7,66 Mato Grosso | ,82 JAmapa 7,89
Rondénia 7,93 Amazonas 9,60 Roraima 9,69 Para 11,23
Tocantins 11,88cre 15,18Bahia 15,3%Pernambuc6,73
Sergipe 16,98eara 17,1Rio Grande do Norig7,38Maranhdo | 19,31
Paraiba 20,4Biaui 21,1#lagoas 22,5BRASIL 9,02

Quadro 1: Censo 2010 — IBGE (2010)

Na contemporaneidade, discute-se a importancia da comunicacdo e da
informacdo, e esses termos, no senso € comum, Sao postos com o ryesivadsi,
gerando muitas vezes dulvidas desnecessérias, ja que comunicacadonacadosdo
diferentes. Em resumo, o termo comunicacdo, utilizada nessa pesegumisam sua
origem latina a significacdo de comunhéo de partilhar algogragambém identifica o
ato de fornecer o conhecimento de alguma coisa para alguémapinfegmar. Desse

7

modo a informacdo é o objeto a ser transmitido, enquanto comunicacaacaignif
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relacdo. Entdo, ndo basta transmitir os dados, pois as pessoas, bavenecema
mensagem, pensam e a decodificam (MARTINO 2003, p. 16).

A informacéo trabalha com o novo, com a novidade, com a noticia. Bare al
autores “s6 é informacdo quando traz um elemento novo de forma nova, pois
informac&o é algo novo que vai ser adicionado ao nosso conhecimewkanda a
lidarmos e a aplicar a sociedade em que vivemos”. A informacadcélaga pelo
processo da comunicacdo, mas nem tudo que é comunicado € necessariamente
informac&o. Além disso, a comunicacao e a informacdo s6 tém spat@® receptor
da mensagem se estiverem relacionadas com a vida pratom ® dia-a-dia das
pessoas, como citado por (TOTH, 2009). Esses critérios precisaonsaterados com
a espera-se mudanca de comportamento do receptor, em espeasaraagdo do
meio ambiente.

Miege (2000, p. 30), amplia este conceito quando afirma,

Informacgdo € um termo que designa o contelido doéqoermutado com o mundo
exterior & medida que nos adaptamos a ele e leaams os resultados de nossa
adaptacdo. O processo que consiste em recebdizarudi informagdo € o processo
gue seguimos para nos adaptar as contingénciaseio ambiente e, com eficacia,
viver nesse meio. As necessidades e complexidadeddamoderna tornam mais
exigente do que nunca tal processo de informacéosga imprensa, Nn0OSSOS museus,
nossos laboratérios cientificos, nossas universsladossas bibliotecas e nossos
manuais séo obrigados a satisfazer as necessidedakprocesso, ou, caso contrario
ndo atingirdo seu objetivo. Viver com eficacia ¥evicom uma informacdo adequada

[..]
E com base nessa diferenca que foram analisadas as imageomanicagao
institucional das organizagbes na Amazbnia, elaboradas pelas asnpges
comercializam bebidas com embalagens de garrafas pet e datddszartaveis
encontradas nas ilhas visitadas. Observou-se nas praticas olggsazsacdes (Coca-
Cola, Schincariol e Cerpa) a prioridade em atingir 0s consursiépenas por meio da
decisédo de compra. Em se tratando de Amazonia, a preservacdo drébignteermo
que desperta interesse do ponto de vista da opinido, mas ficou evidengado ne
pesquisa que nem sempre vem acompanhado de informacao e tdo pouco esmsidera
guestao do letramento para promover praticas sustentaveis dos ageiatissna cidade
de Belém.
E preciso considerar que o lixo que esta nos rios e igarapésiém B em
algumas cidades do Brasil ndo € somente aquele que é jogado proxinmrouleeios
e praias, mas qualquer lixo que € jogado nas ruas. O grandenpactdie cdes de rua
gue rasgam sacos e sacolas de lixo e espalha pela rua. EmgBalétio chove grande

parte deste lixo desce para 0s rios e igarapés.
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Além disso, 0 senso comum concorda com as criticas ao saco de plastico, mas na
pratica uma parcela muito pequena da populacao brasileira deixasienir produto
industrializado vendido em embalagem plastica, refrigeramstesnpoo, sabonete,
maionese, afinal quase tudo € embalado em embalagem plasssa. ddmpo emerge a
necessidade de reformular as praticas de comercializagétribuicdo dos produtos
industrializados. Portanto, as organizacfes precisam rever valogeslg@aorar acdes
com politicas de comunicac¢ao que priorize a preservacao ambieotedaentize todos
0s agentes sociais da sociedade, em especial o consumidor.

O documentario “Entre a cidade e as llhas” foi apresentado r@oSionBrasil
Alemanha em Stuttgart - Alemanha de 18 a 22 de julho de 2011 na coiaf&vasser,
Abwasser, Abfall-Management (Agua, esgoto, terra e gerenciamento de Resitiuds$
debates foi discutido que na Alemanha quase todas as bebidas indadéasal
comercializadas em embalagens plasticas sdo retornaveis e peddmcadas nos
pontos de vendas (bares, restaurantes e quiosques). Essa foi uma diss medi
encontradas para evitar que os agentes (consumidores) jogasgamagss pet nas

ruas.

Foto 2: Neusa Pressler - Durante participacdo em
Simposio Brasil- Alemanha em julho de 2011.

Cent Pfand: Garrafa vale 15 centavos, na moeda
alema (Euro), se for devolvida nos pontos de vendas

8 Ver sobre o Simpésio Brasil- Alemanha: <http://wwmi-tuebingen.de/deutsch-brasilianisches-

symposium/html/program.html> Acessado em jul. 2011.
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4. Consideracdes Finais

O instrumental tedrico da andlise para a coleta de imagensyistds e
producdo do documentario “Entre as ilhas e a cidade” assim coropaaciem base na
comunicacdo e meio ambiente utilizadas para descrever os proldesigovos da
Amazobnia no entorno das llhas de Belém possibilitou examinar comolaesva
praticas de consumo urbano podem afetar a qualidade de vida e aagéEser
ambiental.

O contato com o0s agentes sociais (povos da Amazbnia) com o mercado
competitivo da cidade foi inevitavel e tem aspectos positivos eiviegjaD positivo
esta relacionado ao sustento e meio de obtencao de renda paravev&otia desses
agentes e o desenvolvimento do saber local por meio da relacdo dastekfer
experiéncias, em especial, pela possibilidade de vender o excelfemqtesca, da
plantacdo, entre outros.

Entretanto, a auséncia de conscientizacdo por parte da sociedadgeqone
perimetro urbano foi evidenciada nas entrevistas e documentos, revelands que
cidadaos ainda desconhecem seus direitos, obrigacdes e carecenticdes palblicas
mais abrangentes e de informacgdes institucionais basicapnogramar a educacgéo
ambiental para praticas mais sustentaveis de produtos industrializados.

Essa pesquisa identificou a falta generalizada de uma phatatte informacdes
institucionais entre as diferentes organizagbes empresapidblicas e privadas na
elaboracdo de politicas publicas para o planejamento e gestdo ido®gesilidos.
Assim, como uma proposta de praticas comerciais sustentaveisagarganizacoes
empresariais que comercializam e distribuem produtos industrializados.ddegse ha
um verdadeiro vacuo de auséncia de comunicacao institucional, ou ejeergublico
nao mostra interesse em discutir 0 assunto e as organizagOoesomaecializam
produtos industrializados ndo se véem responsaveis pelo uso de embalajgens
criticadas pelas politicas ambientais internacionais.

A percepcao acerca do campo da consciéncia para a educac@&ntalmin
Amazobnia ndo ha visibilidade e interesse seja por parte do cidadatose sente
obrigado a mudancas e por parte das organizacoes empresarsgsrglaEiona apenas
por meio da comunicacdo mercadoldgica de compra e venda com um deerfil
consumidor ndo tao exigente para a preservacao ambiental. Por fomuaicacéo
como ciéncia multidisciplinar ndo resolve os problemas sociaspode mostrar e dar

visibilidade para discutir os problemas socioambientais.
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