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Resumo

Esta pesquisa analisa a relacdo entre ciéncia e midia, especificamente sobre a representacio
da exploracdo do espaco sideral no periodo da guerra fria, no evento denominado corrida
espacial. O objeto de estudo sdo produtos culturais desse periodo, tanto na midia quanto na
cultura pop, especialmente no rock. Verificamos que a cultura de midia dessa época
produziria um discurso sobre o processo de exploragdo espacial. Para esta analise
utilizaremos o referencial de Van Djick que afirma que existe uma negociagdo entre ciéncia
e midia, na divulgacdo e recepcao da ciéncia.
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Introducio

A explora¢do do espago pelo homem se consolidou no periodo da denominada
corrida espacial, decorrente da Guerra Fria entre os Estados Unidos e a Unido Soviética. No
mesmo periodo, verifica-se a consolidagdo da midia e de seus produtos culturais, através de
meios de comunicagdo como a televisdo, o cinema e a industria fonografica.

Esta pesquisa analisa a representacdo mididtica da exploracdo do espacgo sideral
nesse periodo em produtos da cultura de midia, especialmente na cultura pop. Para isto
faremos uma reflexdo historico-cultural do periodo, promovendo uma interface entre

ciéncia, arte e midia.

C. P. Snow e as Culturas
Em 7 de maio de 1959, o cientista e romancista Charles Percy Snow proferiu em
Cambridge a palestra intitulada “As Duas Culturas”, em que reflete sobre o afastamento

entre as ciéncias naturais e as ciéncias humanas no Reino Unido. O pensador categoriza os
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protagonistas dessas duas culturas em “cientistas” e “literatos”, sendo que cada um teria
uma “imagem distorcida um do outro” (SNOW, 1995, p. 21). Ao identificar essa divisao de
polos, Snow (1995, p. 29) reitera ainda que essa “polarizacdo € pura perda para todos nos.
Para nds como pessoas, ¢ para a nossa sociedade. E a0 mesmo tempo perda pratica, perda
intelectual e perda criativa”.

O autor ainda considera que esse distanciamento progressivo entre essas duas
culturas, ¢ observado em “todo o mundo ocidental”, e que no caso da Inglaterra ¢ um
reflexo do sistema educacional britanico possuir uma crenga na especializagdo e a tendéncia
de cristalizagdo das formas sociais (SNOW, 1995, p.35). Mesmo quando comparado com os
paises protagonistas da Guerra Fria, Estados Unidos da América (EUA) e Unido das
Republicas Socialistas Soviéticas (URSS), o sistema de ensino britdnico mostrava menos

amplo e mais especifico (SNOW, 1995, p.37).

E valido ressaltar que nesse periodo pos-guerra, conforme relata Hobsbawn (1995,
p. 512), verifica-se que a ciéncia ainda sofria rejeicdo por parte da populacido,
principalmente nos Estados Unidos e na Inglaterra, sentimento decorrente do langamento
das bombas atomicas no Japao ao final da segunda guerra mundial e a corrida armamentista

entre os blocos comunistas e capitalistas.

Guerra Fria, Corrida Espacial e Sociedade

\ \

No que tange a exploracdo espacial, at¢ o periodo anterior a segunda guerra
mundial, para a maioria das pessoas, a exploracdo do espago aparentava ser um fendmeno
de um “futuro distante” (LEVINE, 1994, p.47). Esse sentimento era refor¢ado pela presenca
da fic¢do cientifica na cultura de massa da época, especialmente na literatura, no cinema e

nas radios. Uma obra importante desse periodo ¢ “A Exploragdao do Espaco”, publicada por

Arthur C. Clarke em 1951, que antecipava o langamento de satélites no espago.

Paralelamente, surgia um “fendmeno mundial” de crenga em vida extraterrestre,
somada a imagem negativa da ciéncia na sociedade, com a ideia de que “qualquer ceticismo
em relagdo aos OVNIS era atribuido ao ciime de cientistas de mentalidade tacanha”
(HOBSBAWN, 1995, p. 512). No entanto, observa-se que, apesar desse pensamento
descrito por Hobsbawn, alguns filmes de ficcdo cientifica da época, especialmente “A Ilha
da Terra” e “Assassinos do Espa¢o”, ambos de 1954, retratavam os cientistas como herois, e
suas narrativas demonstravam que esses sujeitos eram ‘““a unica esperanga de continuacao da

civilizacdo humana” (HENDERSHOT, 1997, p. 33). Veremos posteriormente que a trilha
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sonora desses filmes de fic¢do cientifica influenciaria a sonoridade de conjuntos de rock

emulando o espago sideral.

Nesse periodo pds-guerra, verifica-se ainda a consolidagdo da industria cultural,
com a ascensdo dos programas de TV e da musica popular, especialmente do rock
(HOBSBAWN, 1995, p. 495). No que se refere a industria cultural, essa expressao havia
sido cunhada por Theodor Adorno (1903-1969) e Max Horkheimer (1895-1973), em 1947
no artigo “A Industria Cultural: O Iluminismo como mistificagdo das massas”, e se trata de
uma manifestagdo cultural em que o consumidor perde o senso critico, tendo em vista que
seu gosto ¢ padronizado, transformando-o em objeto e tratando-o como se fosse sujeito da

historia (CALDAS, 1986, p. 87).

Para Adorno (1977, p. 295), a industria cultural “impede a formag¢ao de individuos
autobnomos, independentes, capazes de julgar e decidir conscientemente”. Adorno e
Horkheimer (2002, p. 66) consideram que a industria cultural, por si mesma, gera
“saciedade e apatia” e por conta disso hd a necessidade de se fundir com a propaganda,
sendo que esta ultima se torna o “elixir da vida” da industria cultural. Por conta desses
aspectos, segundo a visdo dos tedricos, a industria cultural transforma o consumidor num
individuo consumista e conformista. Esses autores estavam se referindo especialmente a
cultura de massa evidenciada no radio, no cinema e nas revistas. A televisdo nao havia sido

totalmente difundida na sociedade de consumo até entdo.

Voltando ao contexto da Guerra Fria, inicia-se um processo de guerra tecnologica e
corrida espacial pelos EUA e a URSS, tendo como marco o lancamento do primeiro satélite
artificial no espago, o Sputnik 1, pelos soviéticos, em 3 de novembro de 1957. Esse satélite
ndo estava relacionado a alguma coleta de dados no espago. Trazia consigo dois
radiotransmissores que emitiam um sinal de beep, que podia ser sintonizado por radios
amadores. Para C. P. Snow (1995, p. 34), o satélite foi admiravel pelo “uso vitorioso dos

conhecimentos existentes”.

Cabe ressaltar que, até entdo, mais da metade da populagao dos EUA “nunca havia
ouvido falar em satélites espaciais” (MICHAEL, 1960, p. 574). O que permite-nos observar
que mesmo com a presenga da exploragdo espacial na midia da época, apenas apds o

langamento do Sputnik, que a exploragao espacial teve impacto popular nesse pais.

Conforme afirma Alan J. Levine (1994, p. 57), o satélite causou uma comog¢ao nos

EUA, de modo que os americanos perceberam que os soviéticos tinham tecnologia para
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lancar armamentos a longa distancia. Observa-se entdo que os Estados Unidos iniciam um
processo de reestruturagdo das “organizagdes governamentais” responsaveis pela “defesa,

espago e investigacao cientifica” (LEVINE, 1994, p. 70).

Por conta disso sdo criadas: a Administragdo Nacional de Aerondutica e Espaco
(NASA), que seria a agéncia dedicada a “explorar o espago”, “menos de um ano apos o
langamento do Sputnik” (WINTER e MELO, 2007, p. 32), a Fundacao Nacional da Ciéncia
(NSF), que promoveria a integracdo entre a “comunidade cientifica” e os professores de
educacdo basica (DUSCHL, 1985, p. 542) e projetos de reestruturagdo curricular no ensino
de ciéncias como o Physical Science Curriculum Study (PSSC) e o Project Harvard Physics
(BARRA e LORENZ, 1986 apud NARDI, 2005, p. 67). Por conta dessas atividades,

verifica-se que essas atitudes buscavam de certa forma, reverter a condi¢do de “descrenca”

da populagdo em relagdo a ciéncia.

Articulando esse contexto historico com a ja citada palestra de C. P. Snow,
observa-se que o autor relaciona o distanciamento progressivo entre os cientistas e o0s
literatos como um fendmeno essencialmente vinculado as questdes educacionais e
académicas do Reino Unido. No entanto, José Van Djick, incorpora as questdes midiaticas
fundamentais para a construcdo e recepcdo da ciéncia. Para a autora holandesa, Snow
ignorou o trabalho de populares autores de fic¢do cientifica, que traziam uma aproximagao

entre a arte e a ciéncia (VAN DIJICK, 2004, p. 180).
A exploracao espacial e sua representacio na midia e a cultura pop

Ao trazer o foco para a questdo midiatica, Van Djick (2004, p. 182) relata a
auséncia da midia na palestra de C. P. Snow, especialmente porque nessa época “a televisao

comegou a ter uma substancial presenca nas salas de estar do ocidente” e complementa:

Ele nunca menciona esse novo aparato que poderia, potencialmente, abrir novos
caminhos para a educagdo em massa das audiéncias em assuntos de ciéncia. Como
sabemos, a primeira fungdo da televisao ndo ¢ a de ser um educador em ciéncias, e
sim um meio para entretenimento de massa. Temos considerado a televisdo, assim
como o0s jornais, como ferramentas para a disseminacdo de ideias e conhecimento e,
gradualmente, temos reconhecido o seu papel constitutivo na construgao da ciéncia.
(VAN DIJICK, 2004, p. 182).

Essa afirmag@o de Van Djick entra em consonéncia com a hipétese do potencial de
educagdo em ciéncias que um produto cultural, presente na midia, apresenta. O que nos traz
a hipotese de utilizarmos o termo “cultura da midia” em vez de cultura de massa, para a

analise desses produtos. Essa expressdo, para Douglas Kellner (2001, p. 52), “tem a
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vantagem de designar tanto a natureza quanto a forma das produgdes da industria cultural”
e os modos de “distribuicao”. Portanto ao analisarmos essa relagdao social entre ciéncia e
midia, ¢ importante evidenciar a instdncia e o contexto de producdo desses produtos

culturais.

Mas de que forma podemos evidenciar a presenca da midia, e suas influéncias
culturais, nesse periodo de corrida espacial? Inicialmente, verifica-se que os soviéticos
tiveram lideranca, pois além de enviarem o primeiro satélite no espaco € o primeiro ser vivo
no espaco — a cadela Laika, a bordo do Sputnik 2, em 3 de novembro de 1957 — foram os
primeiros a enviarem o homem ao espago, o cosmonauta Iuri Gagarin em 12 de abril de
1961. Gagarin, na nave Vostok 1, realizou uma 6rbita ao redor do planeta num intervalo de
tempo de 108 minutos, aterrizando sem nenhum efeito colateral ao seu corpo (LEVINE,

1994, p. 119).

O desempenho inicial da URSS na corrida espacial era um reflexo da politica
cientifica desse pais pois, segundo Hobsbawn (1995, p. 527), os cientistas tinham “prestigio
social” maior do que qualquer outra ocupagdo. Tanto que o historiador afirma que essa foi a

classe “mais consciente nas fraquezas e limitacdes do sistema”.

Os EUA conseguiram realizar o primeiro voo tripulado ao espaco alguns dias apds
Gagarin, com o astronauta Alan Shepard, em 5 de maio de 1961. Integrante do Projeto
Mercury, em que foram selecionados setes pilotos para uma possivel viagem ao espago, o

astronauta teve uma recepgao calorosa da populagdo, sendo tratado como heroi.

Conforme afirma Launius (2008, p. 208), os astronautas foram mitificados pela
sociedade norte-americana, especialmente em cinco pontos: eram herois que representavam
a sociedade rumo ao desconhecido; traziam a personificacdo do representante masculino da
classe média branca; pelo traje, se diferenciavam dos ‘“americanos ordinarios”; ser
astronauta significava pertencer a uma elite, que também os diferenciava do resto da
sociedade; e representavam o jovem e poderoso que traria um “maravilhoso futuro para a
nac¢do”. Portanto, verificamos que essa caracterizacao dos astronautas estava pautada em

hipoteses explicitamente conservadoras da sociedade.

Consequentemente, o governo norte-americano procurava estratégias de
desenvolver o seu programa espacial, conforme ja discutimos em paragrafos anteriores, mas

também necessitava de meios de mostrar a populacdo o desenvolvimento desse programa e,
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nesse caso, o radio, o cinema e principalmente a televisdo foram fundamentais para o

programa espacial estadunidense.

O discurso do presidente John Kennedy, em 25 de maio de 1961, demonstra o
papel da midia na transmissdo da ideologia do governo dos EUA. Nessa transmissdo, o
presidente afirmava que o programa espacial de seu pais faria com que o homem chegasse a
Lua em até dez anos. Segundo Levine (1994, p.123), por orientagdes de especialistas da
NASA, Kennedy alterou a data para a chegada do homem a Lua de 1967, para o periodo de
“até dez anos” (LEVINE, 1994, p. 123).

Essa midiatizagdo da corrida espacial influenciou diversos produtos da cultura,
especialmente apos a metade da década de 1960: séries como “Star Trek” (1966-1969)
trouxeram o tema da ocupagdo do espaco pelo homem; filmes como “Barbarella” (1968)
apresentaram temas mais liberais a sociedade, trazendo erotismo, ironia € humor para a
exploracao do espaco; e Stanley Kubrick trouxe o seu olhar critico e satirico a Guerra Fria
em “Doutor Fantastico” (1964) e junto a Arthur C. Clarke realizou uma das obras
fundamentais do cinema, a respeito da exploragdo espacial, em “2001: Uma Odisseia no

Espacgo” (1968).

Além do cinema e da TV, diversas manifestacdes da cultura pop trariam a
exploracdo do espago em suas tematicas, seja nos quadrinhos de aventureiros do espaco
como “Quarteto Fantastico” e “Surfista Prateado” (1966) ou nas cancdes de diversos
conjuntos e artistas do rock, que trataremos nas paginas seguintes deste trabalho. Sobre as

viagens espaciais na cultura de midia, Piassi aponta:

A ideia de que a ocupacdo do espago extraterrestre, em um futuro imaginavel,
repetiria de alguma forma a historia da expansdo européia pelo globo terrestre ¢
possivelmente uma das principais constantes tematicas dessa modalidade ficcional.
Em lugar dos navios espanhdis e portugueses, espaconaves norte-americanas, ou
talvez russas, dariam inicio a conquista de uma nova fronteira, dessa vez “a
fronteira final”, como ¢é citado na abertura da série de televisdo Jornada nas Estrelas.
(PIASSI, 2013, p.53)

Essa busca por novas civilizagdes e o objetivo de chegar aonde nenhum homem
esteve, estava presente no discurso das missdes espaciais Apollo, cujo principal objetivo era

a ida do homem a Lua.

O projeto Apollo havia sido o programa cujo principal objetivo era a chegada ¢ a
explorag¢do da Lua pelo homem, no periodo entre os anos de 1961 e 1972. Conforme afirma

Levine (1994, p. 183), algumas empresas privadas haviam realizado projetos das naves
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Apollo, antes mesmo do discurso de Kennedy. As naves Apollo eram projetadas para trés
astronautas e eram lancadas ao espago a partir de foguetes. Ao mesmo tempo, a Unido
Soviética desenvolveu a espagonave Soyuz, que seria ocupada por trés cosmonautas, a cada

viagem.

Tanto o programa espacial dos EUA quanto o da URSS sofreram perdas humanas
nas missdes iniciais. Na nave Apollo 1, em 27 de janeiro de 1967, a fatalidade ocorreu
durante um treinamento em solo, devido a um incéndio na cabine de comando, acarretando
a morte de trés astronautas por asfixia de gases toxicos (LEVINE, 1994, p. 185). Ja a
missdo da Soyuz 1, teve a fatalidade do primeiro acidente espacial, justamente na reentrada
da nave na atmosfera terrestre em 24 de abril de 1967. Por conta dessas fatalidades, ambos
programas espaciais tiveram interrupcao temporaria de suas missoes tripuladas, voltando a
realizar esse tipo de missdo apenas no segundo semestre do ano seguinte — Apollo 7, em 11

de outubro de 1968 e a Soyuz 3, em 30 de outubro de 1968.

Em 20 de julho de 1969, com a alunissagem do moddulo lunar da Apollo 11,
verificamos o apice dessa relagdo entre midia e a exploragdo espacial. Essa chegada do
homem a Lua, foi transmitida mundialmente pela televisdo e foi recebida com entusiasmo
pela midia em geral. Segundo Matthew Tribbe (2014, p. 30), as imagens do astronauta Neil
Armstrong dando seus passos em direcdo ao solo lunar foi descrita pelo reporter Jules
Bergman do canal ABC como o ponto final na especulacdo da validade da conquista do
espaco pelos EUA: “Se alguém duvidava do valor em termos homens na Lua, agora
descobriu que nao tem mais duvidas”. Ja o filésofo Paul Kurtz, entusiasta, proferiu que esse
evento era o “equivalente a inven¢do do fogo e da roda e da descoberta da linguagem” e que
1969 seria o ano em que poderia ocorrer a transformacdo do calendario em B.S. e A.S.,

respectivamente before space e after space (TRIBBE, 2014, p. 31).

Além da imprensa, a publicidade utilizava imagens da chegada do homem ao
espaco. Um exemplo ¢ a propaganda abaixo da empresa General Electric, que participou
dos projetos envolvendo a produgdo da nave Apollo. Nela, ha uma imagem dos astronautas

Neil Armstrong ¢ Edwin Aldrin analisando o solo lunar, acompanhada do seguinte texto:

Thanks Neil
Obrigado por tudo que vocé féz para ajudar a testar o televisor Apollo 23.

Quando vocé pos o pé na Lua, pos fim também a uma importante etapa do mais
rigoroso teste que foi submetido até hoje num televisor.

O Apollo 23 da General Electric.
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A GE trabalhou muito também para ajudar a levar vocé até¢ a Lua.
E trabalhou muito também para construir o televisor Apollo 23 aqui na Terra.

Criou o Departamento de Sistemas Apollo GE especialmente para testar e verificar
todos os componentes do foguete Saturno V e sua nave espacial Apollo.

E aplicou €sse conhecimento na fabricagdo do ndvo televisor Apollo 23.

[...]

A Apollo 11 colocou vocé na Lua.

O televisor Apollo 23 coloca todos os homens na maravilhosa era espacial.
Participar dessa conquista da humanidade ¢ um privilégio seu, Neil Armstrong.

Assistir a um bom programa no televisor Apollo 23 é um privilégio de todos.(VEJA,
1969, p. 15).

THANKS. NEIL.

Obrigado por tudo que Cada fio, cada vilvula, cada de todos.

vocé féz para ajudar a testar circuito do aparelho de televisao Mais uma vez,obrigado, Neil.
S talevisor Apollo 23 Apollo 23 resume a experiéncia da Obrigado por tudo que vocé féz.
Lo G General Electric.
Quando vocé pds o pé na Lus, pbs 0 resultado désse conhecimento se

fim também a uma importante etapa do  traduz numa imagem perfeita e num
mais rigoroso teste a que foi submetido  som limpo e sem dislanons.
até hoje um televisor. Por isso € que a GE chama o
ollo 23 da General Electric. televisor Apollo 23 de irmao gémeo
A GE trabalhou muito para ajudar  das naves espaciais Apollo.
a levar vocé até a Lua. les partiram do mesmo ponto: o
E trabalhou muito também para  conhecimento eletronico da General
construir o televisor Apollo 23 aqui na  Electric.
A Apollo 11 colocou vocé na Lua.
Criou o Departamento de Sistemas O televisor Apollo 23 coloca todos
Apollo GE especialmente para testar ¢ os homens dentro da maravilhosa era
verificar todos os componentes do  espacial.
foguete Saturno V e da nave espacial Participar dessa conﬂnish da

Apfglo.l_ . huml;ndndn & um privilégio seu,

aplicou &sse conheci eil t

eletn}n?co na fabricaggio do névo Assistir a um bom programa no mm

televisor Apollo 23. televisor Apollo 23 é um privilégio General Electric S.A.

Figura 1: Anuncio da General Electric na pagina 15
da Edi¢do n°46 da Revista Veja, de 23 de julho de
1969.

Esse antncio publicitario nos traz o ponto de vista de Van Djick (2003, p. 183),
que aponta que a midia, seja ela representada pela publicidade, pelo cinema, pelo radio, TV
ou midia impressa, ¢ “um importante espago onde a construgdo e a constituicdo da ciéncia
sd0 negociadas”. Mais do que isso traz a hipotese de que o processo de exploragdo do

espago, colaborou para o desenvolvimento das midias e dos meios de comunicagdo em
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massa. No que se refere ao rock, veremos que as descobertas cientificas e o
desenvolvimento tecnoldgico consequente da corrida espacial foram fundamentais para a
consolidagdo desse estilo musical.

Tao importante quanto a imagem em movimento de Neil Armstrong pisando em
solo lunar, foi a imagem da Terra obtida na missdo Apollo 17, em 7 de dezembro de 1972.
Conforme relata Piassi (2013, p. 173) as primeiras fotos coloridas da Terra foram
produzidas no final de 1968, tanto que o filme “2001: Uma Odisseia no Espag¢o”, lancado
alguns meses antes, utilizava imagens da Lua de forma bem mais convincente do que a da
Terra. No caso da imagem da missdo espacial de 1972, houve uma comogao por parte da
sociedade, influenciando o ativismo ambiental. Para Donald Wuebbles (2012, p. 520), essa
imagem colorida do Planeta Terra, que ficou conhecida posteriormente como “Blue
Marble”, mostrava o “qudo bonito, fragil e nico” era o planeta Terra e como seria
“importante preserva-lo”. Além disso, essa imagem traria repercussdes no imaginario da
cultura pop sendo abordada em trabalhos dispares como a musica “Terra”, langada pelo
compositor brasileiro Caetano Veloso em 1978 ou na capa do 4lbum “World Record”, do

conjunto inglés de rock progressivo, Van der Graaf Generator, de 1976.

Esse antncio publicitario nos traz o ponto de vista de Van Djick (2003, p. 183), que aponta
que a midia, seja ela representada pela publicidade, pelo cinema, pelo radio, TV ou midia
impressa, ¢ “um importante espaco onde a construgcdo e a constitui¢do da ciéncia sdo
negociadas”. Mais do que isso traz a hipdtese de que o processo de exploragdo do espaco,
colaborou para o desenvolvimento das midias e dos meios de comunicagdo em massa. Em
relacdo ao rock, veremos que as descobertas cientificas e o desenvolvimento tecnologico
consequente da corrida espacial foram fundamentais para a consolidacdo desse estilo
musical.

Tao importante quanto a imagem em movimento de Neil Armstrong pisando em
solo lunar, foi a imagem da Terra obtida na missdo Apollo 17, em 7 de dezembro de 1972.
Conforme relata Piassi (2013, p. 173) as primeiras fotos coloridas da Terra foram
produzidas no final de 1968, tanto que o filme “2001: Uma Odisseia no Espago”, lancado
alguns meses antes, utilizava imagens da Lua de forma bem mais convincente do que a da
Terra. No caso da imagem da missdo espacial de 1972, houve uma comogdo por parte da
sociedade, influenciando o ativismo ambiental. Para Donald Wuebbles (2012, p. 520), essa
imagem colorida do Planeta Terra, que ficou conhecida posteriormente como “Blue

Marble”, mostrava o “qudo bonito, fragil e Unico” era o planeta Terra e como seria
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“importante preserva-lo”. Além disso, essa imagem traria repercussdes no imaginario da
cultura pop sendo abordada em trabalhos dispares como a musica “Terra”, langada pelo
compositor brasileiro Caetano Veloso em 1978 ou na capa do 4lbum “World Record”, do

conjunto inglés de rock progressivo, Van der Graaf Generator, de 1976.

Figura 2: "The Blue Figura 3: Capa do
Marble": Imagem album "World Record”,
obtida pelos do conjunto Van der
astronautas da missdo Graaf Generator, em
Apollo 17, em 1972. 1976 (A.D. Desigin:
(NASA: http://www.vandergraaf
http://eoimages.gsfc.nas generator.co.uk/world.
a.gov/images/imagereco jpg)
rds/1000/1133/4S817-

148-22727 Irg.jpg)

Esses sdo alguns exemplos de como a relagdo entre o contexto de produgdo
cientifico possui repercussao cultural, de forma que sua ‘“negociacdo” com a midia —
utilizando o termo de Van Djick — influencia na divulgagdo e recepc¢do da ciéncia.

No que se refere ao rock, verifica-se ainda a presenca de temas da exploragdo
espacial nas letras e na sonoridade de diversos conjuntos. Entendemos que esse estilo
musical surgiu como um produto cultural derivado da eletronica, em que a guitarra adquiriu
protagonismo devido ao processo de amplificacdo sonora que proporciona inicialmente um
alto volume ao instrumento (GRACYK, 1996, p. 110) e posteriormente a distor¢do por
conta do “sobrecarregamento” dos amplificadores valvulados (GRACYK, 1996, p. 121).
Dessa forma, a distor¢do proporcionada pelo rock, nessa época, se manifestou como um
fenomeno elétrico, que permitiu ao seu publico ouvir o que Kahn e Bischoff definiriam
posteriormente, ao refletirem sobre a musica eletronica, como o “som da eletricidade”
(2004, p. 77).

As missdes espaciais, os recursos tecnologicos, as descobertas astronomicas € 0s

fenomenos fisicos envolvidos nesses processos, comegaram a aparecer nas letras de
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diversos artistas, tanto de forma euférica ou critica. Podemos citar como exemplo da
segunda metade da década de 1960 os conjuntos The Byrds, Pink Floyd, The Rolling

Stones, Mutantes, Novos Baianos e o cantor inglés David Bowie.

A banda The Byrds ilustra a euforia dos musicos do rock em relagdo as
descobertas cientificas entre 1966 ¢ 1968, ao criar trés cangdes que apresentam o tema da
exploragdo espacial, sdo elas: “Mr. Spaceman”, de 1966, “CTA — 1227, de 1967 e “Space
Oddisey”, de 1968. Essas musicas sdo de autoria do guitarrista e vocalista Jim McGuinn,

sendo que a letra das duas ultimas teve a participagao de Robert J. Hippard.

Em “Mr. Spaceman”, ocorre a narragdo de uma aventura no espago, em que a
personagem da cang¢do, observa a presenca de discos voadores no céu. J4 a cancdo “CTA-
102” (MCGUINN; HIPPARD, 1967), refere-se a descoberta de um quasar em 1960. Em sua
letra, os compositores referem-se aos “sinais de radio emitidos” por esse quasar e de que
forma isso contribuiria para o contato com “civilizagdes avangadas”. Essa can¢dao ¢ um
exemplo de que a politica em divulgar e tornar a ciéncia acessivel, nos EUA, comecou a
surtir efeito na populagdo, tendo em vista que apesar da crenca em OVNIS, as descobertas
cientificas comegam a repercutir positivamente, pelo menos entre o publico jovem. “Space
Oddissey” era uma interpretacao livre do conto “Sentinela” de Arthur C. Clarke, adaptado

posteriormente para o filme “2001: Uma Odisseia no Espaco”.

Na Inglaterra, os conjuntos ingleses Pink Floyd e The Rolling Stones, trazem a
exploragdo espacial, adaptada ao contexto da psicodelia britdnica. E importante ressaltar
que esses artistas ndo se restringiram a reiterar um discurso sobre o espago apenas nas letras
das cangdes, mas também, a partir do desenvolvimento de sintetizadores e camaras de ecos,

esses artistas emularam um clima espacial e cosmico em suas cangoes.

Em “20.000 Light Years From Home”, os Rolling Stones utilizam efeitos de sons
reverberados e distorcidos, que evocam um “senso de mistério” no “espaco sideral afora”,
segundo Whiteley (2002, p. 98). Ja o grupo inglés Pink Floyd, possui os temas espaciais em
cangdes compostas pelo primeiro guitarrista e vocalista da banda, Syd Barrett. A musica
“Astronomy Dominé” (BARRETT, 1967), lancada no primeiro album da banda, do mesmo
momento historico, aborda a contemplagdo do homem perante o espaco sideral, numa
poesia que tange a arte surreal e, conforme afirma Whiteley (2002, 33), busca “escapar de
um senso de tempo racional”. O enunciado dessa can¢do se forma através de uma descri¢ao

dos astros observados pelo sujeito da cancdo, esses corpos celestes sdo representados por

11
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planetas (Jupiter, Saturno e Netuno), satélites (Oberon, Miranda, Titania e Titd) e estrelas. A
cancao ¢ introduzida por uma transmissao de radio, simulando didlogos entre um astronauta

e uma equipe de solo.

Por conta da sonoridade do conjunto inglés nessa época, muitos fas associavam as
cancdes de Syd Barrett ao espaco sideral (WATKINSON; ANDERSON, 2013, p. 68). Além
disso, a “dramatizacdo da beleza e da vastiddo do espago sideral” através de recursos
eletronicos, fez com que o Pink Floyd fosse associado a um estilo denominado space rock

(WHITELEY, 1992, p. 27).

Apo6s 1967, diversos artistas trazem a tematica espacial, tanto no rock psicodélico,
quanto no space rock e no rock progressivo. O space rock se caracterizava pela tentativa de
emular o espaco sideral através de experimentagdes sonoras e performaticas. J& o rock
progressivo se valia de composigdes que apresentavam o uso de alegorias € do imaginario.
Apesar de a definicdo desse estilo ser muito proxima da do rock psicodélico, o rock
progressivo tinha como caracteristica fundamental, o uso de orquestragdes, estruturas
complexas e a presencga constante da virtuose em sua sonoridade. Além disso, apresentava
um numero maior de ‘“colagens de sons de teclados, sintetizadores e instrumentos de
estudio” (FRIEDLANDER, 2010, p. 344). Articulando com o que ja defendemos
anteriormente, esse estilo ¢ um exemplo da aplicagdo do desenvolvimento tecnoldgico e

cientifico da corrida espacial, nos estiidios de gravacao.

Segundo Edward Macan (1997, p. 81) a tematica espacial na obra dos artistas de
rock progressivo se deve, principalmente, a popularidade da exploragdo espacial,
especialmente quando ocorreu a chegada do homem a Lua, e a literatura de ficcao
cientifica, que havia atingido o auge de ressonancia cultural, tanto na contracultura quanto

na cultura de massa.

O Pink Floyd foi pioneiro no space rock épico no final da década de 1960 com as
trés pegas: “Astronomy Dominé,” “Interstellar Overdrive,” e “Set the controls for
the Heart of the Sun” (este ultimo titulo foi retirado de um romance de William S.
Burroughs). Enquanto o Pink Floyd foi abandonando a fic¢do cientifica apds 1970,
um numero importante de bandas de rock progressivo produziu, ao menos, uma
peca importante envolvendo viagens espaciais. Podemos categorizar neste caso as
cangdes: “Pioneers over ¢”, do Van der Graaf Generator (1970); “Infinite Space”,
do Emerson, Lake & Palmer (1971); “Starship Trooper” do Yes (1971); “Watcher of
the Skies”, do Genesis (1972) (MACAN, 1997, p. 82).

Em relacdo a ficcdo cientifica, uma das principais obras da cultura pop que

exerceram influéncia nos artistas do final da década de 1960, foi o filme “2001: uma
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odisseia no espaco” (KUBRICK, 1968), baseada num conto de Arthur C. Clarke e adaptada
em 1968 para o cinema por Stanley Kubrick. Tal obra, junto com o contexto da chegada do
homem a lua na missao Apollo 11, em 20 de julho de 1969, exerceu influéncia direta nas
cangdes “Space Oddity”, do inglés David Bowie, e “2001”, de Tom Z¢ e Rita Lee, gravada

pelo grupo brasileiro Mutantes.

As duas cangdes, lancadas em 1969, refletem sobre os anseios e desejos do
homem, perante o espaco sideral. O “Major Tom”, da musica de David Bowie, assume uma
posicao contemplativa perante o espaco, onde as “estrelas parecem diferentes” e sua “nave
espacial sabe qual caminho tomar” (BOWIE, 1969), visao muito parecida com a do
protagonista de “2001: uma odisseia no espaco. A can¢do dos Mutantes atribui aspectos
eufdricos a jornada espacial, em que o “astronauta libertado” ¢ ultrapassado na “velocidade

da luz” pelo personagem da cangio (ZE; LEE, 1969).

Enquanto o artista inglés evidencia na letra da cang@o uma critica aos programas
espaciais, que sera detalhada nos capitulos posteriores, os brasileiros trazem uma alegoria
espacial, fazendo uma pardédia da musica regional, justamente para refletir sobre a

dualidade entre o tecnologico e o artesanal, o moderno e o tradicional.

Outro conjunto brasileiro que contribui para o debate sobre o espaco no inicio da
década de 1970 ¢ o Novos Baianos. Em “O Mistério do Planeta”, o conjunto, dentro do
contexto da repressdo da ditadura militar, aborda questdes relacionadas a liberdade do
individuo e utiliza o espago como uma metafora para a conquista dessa liberdade. Escrita
por Luiz Galvao e Moraes Moreira, a can¢do refere-se ao movimento dos planetas, em que
o sujeito “pela lei natural dos encontros”, através dos “olhos nus ou vestidos de lunetas”,

participa sendo “o mistério do planeta” (GALVAO; MOREIRA, 1972).

Esses sdo alguns exemplos da forma como o rock se configura em um fendmeno
que se consolida pelo uso da tecnologia e que os temas relacionados as descobertas e
missdes espaciais estdo entre os mais abordados nesse género musical, principalmente até a

segunda metade da década de 1970, acompanhado de o auge da corrida espacial.

Consideracoes Finais

Entendemos que o discurso sobre a ciéncia que a cultura de midia traz, ndo estaria
presente apenas nos textos das obras discutidas nesse trabalho. Verifica-se que os temas
relacionados ao espago reverberaria na sonoridade desses artistas € na forma como suas

obras eram executadas. Muitos artistas trariam uma sonoridade que definimos por “som
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espacial”. Apesar de fisicamente o som ndo se propagar no espaco sideral, pois ndo ha meio
de propagacdo da onda sonora, definimos por “som espacial” como a reproducdo sonora,
através de instrumentos musicais ou vozes, de paisagens sonoras que simulem as
tecnologias envolvidas e viagens espaciais, sejam elas ruidos de decolagem de foguetes,
reproducdo de sons de computadores, utilizacao de equipamentos eletronicos (sintetizadores
e pedais de efeito, por exemplo) ou elétricos (cabe como exemplo o teremim ou microfonias
emitidas por guitarras).

Ha de se notar ainda que o fetichismo pelo espaco e pela eletronica sera ratificado
como signo visual, tanto nas capas dos discos quanto na dire¢do de arte dos concertos dos
conjuntos citados neste trabalho.

Esses sdo foram exemplos de como um produto da cultura de midia produzem
discursos sobre a ciéncia, permitindo divulgagdo cientifica. E por conta relagio direta com a
ciéncia e a tecnologia que acreditamos que o rock se mostra relevante como um produto
cultural para ser utilizado para a discussdo de astronomia tanto na educacao formal quanto a
educacdo ndo formal em ciéncia. O que nos leva a afirma¢do do astrébnomo e educador
estadunidense Andrew Fraknoi (2007, p. 144) de que “muitos estudantes” sentem-se
inseguros ao iniciar “cursos introdutdrios de ciéncia” e que o rock pode ser um ‘“‘agente
tranquilizador, visto que o educando se da conta de que um contetido complexo da ciéncia

pode aparecer em um produto cultural.
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