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Resumo

Neste artigo daboraremos agumas notas para uma andise do discurso do notici&io
esportivo Globo Esporte, tendo como foco a recepcdo da audiéncia feminina  Dois
aspectos relevantes nesta discussio seriam: 0 fendbmeno da inversio de papéis no
jorndismo esportivo (quando o espetéculo se torna mais importante que a noticia) e a
forma como a mulheres regpropriam e reinterpretam o discurso do programa, exibido
pela TV Globo, desde 1978. Especulamos que, entre outros propdsitos, na tentativa de
ampliar e consolidar a audiéncia do publico feminino, o discurso do programa sofreu
adaptaches na década de 90, sendo caracterizado cada vez mais pelo humor e pelo
entretenimento, apresentando por vezes uma visio “perfumada’ da noticia Pretende-se
ainda levantar questGes sobre a centralidade do futebol na histdria da imprensa esportiva
e suaimportancia na construgéo da identidade naciondl.
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1. Introducdo

O presente trabalho é fruto de um projeto de pesquisa em andamento sobre o
cardter da informacéo esportiva na televisdo brasileira e sua recepcdo pela audiéncia
feminina. Nosso objetivo precipuo é andisar o discurso do programa Globo Esporte,
notici&io esportivo da TV Globo, com o intuito de compreender a rdacdo entre
jorndismo esportivo e audiéncia feminina e a possive transformacdo do noticiaio em
“programa de entretenimento”. O corpus da pesquisa serd condituido por reportagens
exibidas no programa, principdmente as redizadas por reporteres mulheres (no intuito
de falar diretamente a0 género) entre 1978 e 2007- pelo menos uma por ano, para que
possamos tracar o perfil do programa por décadas. As reportagens exibidas durante os
anos de Copa do Mundo também seréo andlisadas por representarem um cendrio atipico.

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nucleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Comunicaggo Cientifica
2Andréia Gorito € mestranda do Programa de Pos-Graduacio em Comunicacio Social da Universidade do Estado do
Rio de Janeiro. Ronaldo Hela é professor do Programa de Pos-Graduacdo em Comunicagdo Socia da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro e pesquisador do CNPg.
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Para ede texto, entretanto, sdecionamos agpenas informacbes obtidas em
pesquisas hibliogréficas sobre a higtdria da imprensa esportiva no Brasl e adgumas
guestdes relacionadas a construcdo da identidade por meio do esporte. Pretendemos, no
projeto, andisar a légica e a forca do mecanismo discursvo do comportamento e do
espetaculo na midia esportiva — a partir do momento em que o0 consideramos iElevante
na construcdo da memaria e daidentidade naciond.

A opcdo por andisy o discurso do jornalismo esportivo na televisfo, mais
especificamente o do programa Globo Esporte baseado nas reportagens sobre
comportamento e na epetacularizacdo da noticia e impulsonado pela tentativa de
fiddizaa e aumentar a audiéncia do pulblico feminino, deve-se em primero lugar, por
acreditarmos que este € o trago que diferencia este trabaho. O interesse em estudar
criticamente 0 assunto se explica pelo fato do objeto ter sido pouco explorado até hoje.
A bibliografia sobre as relagbes entre 0 esporte e a midia, principdmente a televisva,
prioriza as questbes sobre identidade, violéncia, raca e idolatria. Poucos trabahos
abordam o fendbmeno do crescimento da audiéncia do publico feminino e seu papd na
transformacéo da noticia.

E possivd encontrarmos trabalhos que faam sobre a questdo da mulher na
imprensa esportiva, como jorndista ou mesmo como aleta Porém, raros autores se
interessaram em pesquisar as percepgdes deste publico como espectador do jornadismo
esportivo da TV. A vaorizagdo das reportagens sobre comportamento nos Ultimos anos
teve, entre outros objetivos, a consolidacdo e o crescimento da audiéncia feminina,
entretanto, faltou perguntar 0 que as mulheres pensam sobre esse formato. Sera que eas
influenciam o que assistem ou assstem aquilo que lhes € imposto?

Em trabalho anterior, Gorito (1998) andisa a trgetoria do programa Globo
Esporte (que completava 20 anos de existéncia) e a formula de sucesso da programacao
esportiva da TV Globo. Ao find do trabaho percebeuse que era possive ir dém, por
meio da andise da linguagem e do discurso deste noticidrio esportivo e sua recepcdo no
universo feminino.

A hipGtese central de nosso projeto € de que para cumprir estratégias

mercadoldgicas, entre das a da conquista da audiéncia feminina, houve uma mudanca
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acentuada no discurso no jornaismo esportivo da televisio brasileira, por meio da
transformac&o do notici&io em programa de entretenimento®.

Em entrevista a0 site Psiu®, o atud editor do Globo Esporte, Sidney Garambone,
€ quetionado por um internauta sobre o fato de o programa ter muita “gracinhd’ e
pouco jorndismo. O jorndigta responde “ Tentamos mesclar os dois porque sO o
“futebolés’” afasta o publico que ndo € tarado por bola. Mas as vezes erramos na
mistura.” Em outros pontos da entrevistas, convidados voltam a questdo e chegam a
perguntar se 0 programa deixou de ser jorndigtico. Garambone afirma que ndo. Porém,
notemos que ee ndo contesta 0 termo “gracinha’ ao referir-se ao jornalismo direcionado
a0s que ndo sfo “tarados por bold’. E 0 mais interessante € que o termo usado por um
internauta vem precedido da expressdo “pouco jornalismo’. Estaria o editor do Globo
Esporte concordando que a noticia veiculada para os que ndo sdo “tarados por bola’
seria“pouco jorndigtica’?

O fenbmeno da inversio de papéis no noticiario esportivo da TV bradlera teria
tomado impulso nos anos 80, com os investimentos dgnificativos que a Rede Globo fez
em sua programacdo esportiva, seguindo uma tendéncia mundia de popularizacéo do
vestuario, das regras e da prética dos esportes. Para a cobertura dos jogos olimpicos de
Moscou, em 1980, a emissora enviou pela primeira vez uma equipe fora dos padrdes da
época (em nimero de profissonals), reponsavel pela exibicdo dos principais eventos
com a participagéo do Brasl ao vivo. A linguagem e a filosofia da emissora foram de
certo influenciadas pelo jornalismo esportivo, mais coloquia e descontraido.

A formula da Globo, uma migura de “humor”, “aventurd’ e “jorndismo” — este
Ultimo no sentido estrito do termo, significando apuracdo, producdo e divulgacéo de
informagdes de interesse coletivo - se consolidava Interessada em conquistar cada vez
mas espectadores, nos anos 90 a diretoria de esportes da emissora, com base em
pesquisas, percebeu que o caminho era a fiddizacdo do publico feminino. Exibido no
horario do dmoco, o Globo Esporte conta com a audiéncia das donas de casa que, de
um modo ou de outro, normamente estéo em seus lares neste horério.

Para dingir este publico, até entdo ignorado pelos anunciantes, os editores da
emissora passaram a optar por um angulo “menos técnico” e “mas emociond” para

passy a informagdo, 0 que ndo dgnifica necessariamente “gracinhd’ ou  “pouco

3 Para uma discussdo sobre jornalismo e noticia ver a coletanea organizada por TRAQUINA (1999) e o
livro de KUNCZIK (2001). As duas obras serdo lidas e estudadas cuidadosamente durante a execugao do
projeto.
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jornalismo”. Mas supomos que parte-se de um esteredtipo masculino sobre os interesses
femininos. O fato é que essa mudanca de discurso propiciou aguns pontos a mas no
IBOPE e transformou a imagem dos programas esportivos. Como aponta o jorndista
Décio Lopes, ex-editor dos programas Globo Esporte e Esporte Espetacular:

“Quando havia uma queda de audiéncia na programagdo esportiva
tentavamos aumentar a audiéncia masculina. Esse foi nosso erro por
muito tempo. Mas, quando o Evandro Carlos de Andrade assumiu a
direcéo gerd de jorndismo da Globo e o Luiz Fernando Lima a
divisdo de esportes, chegou-se a conclusdo que era preciso investir no
publico feminino, o que tem dado certo” (GORITO, 1998).

As questdes inter-relacionadas que se impdem sfo as seguintes. 0 que sgnificou
para o notici&io, sua producdo e modo de veicular noticia, este investimento no publico
feminino? Ede invedimento, ao tentar dingir o plblico feminino, se utilizou de
esteredtipos sobre 0 universo feminino? Caso dfirmativo, quais seriam estes esteredtipos
e por que foram ees eficazes na conquista deste publico? E findmente: o investimento

no publico feminino descaracterizou o cardter da noticia?

2. O esportena TV eo pionerismo da Globo

Até o inicio dos anos 70 as experiéncias em jorndismo esportivo na tedevisio
brasileira eram apenas parte dos noticiarios gerais. N& havia uma boa estrutura para a
cobertura esportivae Em parte porque a televisio brasileira ainda passava por um
periodo em que a tecnologia disponivel ndo oferecia grandes recursos e em parte porque
0 esporte no Brasl também no dispunha de uma organizacéo efetiva e de uma cultura
que lhe permitisse aproveitar melhor a parceria com o veiculo (Hed, 1997, Souza,
2006).

Mas a copa de 70 tornou-se mais que uma boa lembranca para os brasileros.
Pode ser condderada um marco na histéria nacional e um dos maores espetaculos
trangmitido pela tdevisio breslera a@é entdo. Durante vinte e um dias, foram
tranamitidos onze jogos diretamente do México, vinte e um tapes de outras partidas e
uma série de programas especiais para cerca de cinco milhdes de videos do pais. Foi
também a primera vez que o Brasl recebeu imagens coloridas, via sadite, pea

Embratel, apesar da retransmisso dos jogos ainda ter sdo em preto e branco, aé

“Entrevista concedida em 18/06/2002, durante a Copa. Para acessar 0 site: www.videochat.globo.com/GVC.
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porque eram raros os agparelhos coloridos no pais. Apenas alguns receptores especiais
do Rio de Janeiro, S0 Paulo e Brasilia assstiram aos jogos da copa em cores (Porto,
1982).

Comegava 0 dominio quase que absoluto da TV Globo, que tinha o respado
financdro do grupo americano Time-Life aravés de um acordo inédito no pais®. A
tdevissto s consolidava como principa veiculo publicitaio e a paavra de ordem
passava a ser audiéncia O primeiro programa de esportes da emissora 0 Esporte
Espetacular foi a0 ar pda primera vez em 1976. N&o e tratava de um telgornal, mas
de uma “revista semand”, com os principals acontecimentos esportivos do Brasl e do
mundo. O programaestano ar até hoje.

Em 1977, a emissora exibe seu primeiro noticiaio esportivo. O programa
chamava-se Copa Brasil e tinha como objetivo a cobertura da Copa do Brasil daguele
ano (como era chamado o campeonato brasileiro na época). Mas foi em 14 de agosto de
1978 que a Globo colocou no ar, para todo o pais, um telgorna esportivo: 0 Globo
Esporte que ndo s limitaia a0 futebol, pois seus idedizadores pretendiam uma
cobertura esportiva o mais ampla possivel, com espaco para 0s esportes amadores.

Através do programa, os times cariocas passaram a ter mais vishilidade que os
de outros estados. Atudmente os clubes paulistas dividem o espago nos notici&ios’. O
fao € que o futebol mantém sua hegemonia e ganha, na tdevisfo, dimensdes ainda

maiores, funcionando como elemento aglutinador”.

3. A andlise de discurso: sujeitos ou agentes

A andise do discurso € uma teoria critica de producéo da linguagem que propde
gue a experiéncia da linguagem, a prética do dizer, sga objeto de estudo. Ta conceito
se faz necessario para que possamos compreender a linguagem utilizada no jornalismo
esportivo da TV Globo, mas cologuid e humorada, e sua tentativa de conquistar o
publico feminino.  Nas reflexfes trazidas por Orlandi (1993) encontramos a definicéo
de “Discurso Fundador”. A obra reline artigos cujo objetivo é buscar a “autorid’ de

textos que caminham na direcdo da formacdo de um “discurso de bradlidade’. As

® Parauma andlise critica da histéria da Rede Globo e sua relagdo com a politicano Brasil, ver Brittos e Bolafio

(2005).

% Dois aspectos ai s3o relevantes. O fato da sede da emissora ser no Rio e a questdo dos patrocinadores. Como a
maior parte dos anunciantes hoje estd em S&o Paulo (em 1998 quando Gorito fez sua pesquisa estes representavam 70
por cento da receita publicitéria) a Globo construiu uma sede na cidade em 1999 e passou a valorizar mais este
mercado. Hoje, as principais pesquisas do |BOPE sfo realizadas na capital paulista.

7 Para.um debate sobre o futebol como meio de “construir” anago brasileiraver Helal, Soares e Lovisolo (2007).
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definicbes de polissemia e padfrase (Orlandi, 1988) corroboram no sentido de
compreendermos 0S processos de reproducéo e atribuicdo de sentidos variados a um
mesmo texto. Além disso, segundo Orlandi, a andise de discurso (AD) articula o
lingliistico a0 sdcio-histdrico e ao ideoldgico, colocando a linguagem na relacdo com 0s
modos de producéo socia. Néo ha discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia
Exige entre os diferentes modos de producdo socid um modo de produgdo socid
especifico, que € o dmbdlico. Ou sga, préicas smbdlicas produzindo o red. A
materiaidade do smbodlico € o discurso (Orlandi, 2002: 21-40).

Com base nesta definicdo, questionamos aqui se as mulheres so influenciadas
pelo discurso do Globo Esporte ou se o discurso do programa, a linguagem escolhida, é
gue teria d9do influenciada pelo crescimento da audiéncia feminina Ou, aé mesmo, o
que seria bastante plausivel, se 0 que ocorre ndo seria ambas as coisas. E importante
ressdtar, entretanto, que a tranformacdo da “noticia’ em “entretenimento”, néo € um
fendmeno recente. Os esportes ha muito tém sdo propicios a0 espetaculo em todo o
mundo, com eventos como 0s campeonatos de basquete da NBA, atraindo audiéncias
macicas e gerando andincios a pregos astrondmicos (Kelner, 2006)8.

Partimos também do principio de que as dramatizacBes de um fato sdo, do ponto
de viga sociolégico ou da teoria da comunicacdo, freglientemente mais relevantes do
gque o “fato em 9”, na compreensio da producéo de sentidos oriundos das narrativas
jorndigticas. Compartilhamos com Orlandi (1993:13) no sentido de que ndo estamos
pensando “a higtdria dos fatos, e Sm 0 processo smbdlico, no qual, em grande medida,
nem sempre é a razéo que conta: inconsciente e ideologia ai Sgnificam. Néo € a cultura
ou a higdria factuais, mas a das lendas, dos mitos, da rdlacdo com a linguagem e com 0s
sentidos’. Ou sga, mesmo que cheguemos a concluséo de que se partiu de esteredtipos
masculinos a respeito do universo feminino, a €ficacia destas “noticias’, ou destes

programas “somente’ de “ entretenimento”, nos interessa sobremaneira.

4. O futebol como fenémeno aglutinador
A tdevisio vdoriza o carder redentor do esporte, visto a0 lado da educacdo
como taébua de savacdo para os oprimidos.  As reportagens esportivas contam a histéria

~

do jogo a patir de personagens do povo. HerGis e vildes sdo “congruidos’ e

8 0s espetaculos, na maioria das vezes, tém como objetivo o entretenimento, ndo a informagdo. Esta pode até estar
contida, mas ndo € matériaprima do espetdculo. Programas jornalisticos podem e devem noticiar grandes
espetaculos. O problema esta quando o entretenimento substitui a informagéo principal, aguela de interesse coletivo,
gue necessita ser divulgada.
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“descongruidos’ pela midia no propésto de promover a identificacd. As aspas S0
importantes, ja que ha limites nestas “congtrugdes’ e “descongtrugfes’. Sempre existe
ago no objeto mitificado capaz de exercer fascinio®.

Para estar na televisio, a noticia esportiva sofre transformagdes. A “informacao”
s confunde com “entretenimento’. A TV Globo agposta nesta receita E a Unica
emissora aberta do pais que ndo possui um programa do tipo “mesa-redondd’, cujo
moddo jorndigtico-opinativo privilegia o resultado das partidas, que acompanha o
jornalismo esportivo desde suas primeiras manifestactes:’.

O modelo atual, adotado pelo Globo Esporte privilegia os badtidores, as
celebridades, os idolos, que possuem identificacdo com o publico, os diferentes angulos
de um mesmo lance, as edigies sofisticadas, que produzem efeitos sobre a audiéncia. E
bastante razoavel entender que o idolo com o qua o publico tenha identificacdo sga
“noticid’.  De fato, exise uma rdacéo didética entre midia, objeto mitificado — no caso
0 “idolo” em questéo — e contexto socid mas amplo, conforme mencionamos no
pardgrafo acima. No entanto, supomos que estga havendo certo exagero na
“congtrucdn” da vida destes idolos esportivos, na medida em que se busca veicular
“noticias’ excessivas sobre a vida pessod do atleta, muitas delas ndo tendo nada a ver
com suas performances esportivas.  Desta feita, 0 “jornaismo de resultados’™! se torna
secundario.

Coelho (2004) lembra que quando faamos em jornadismo, sga ele esportivo ou
ndo, 0 mais importante deve ser a noticia. E a noticia a matéria-prima do reporter. No
caso do esporte, h4 espaco para a paixé e para 0 romantismo, mas o foco deve ser
sempre a noticia’?. Para o autor, 0 jornaismo esportivo na televiso peca justamente no
fao do show ser mais importante que a informagéo. A TV Globo é mas uma vez avo
de criticas, principa mente nas transmissdes dos jogos.

Todos os elementos para congtituir uma boa matéria jornalistica estdo
ai, adisposicio da cAmeras, dos locutores, dos reporteres. E s usar o
microfone e salientar o que ha de bom e o que héa de ruim. Nenhuma
matéria esta assim tdo escancarada diante do jornalista quanto o
evento esportivo. E, no entanto, é a matéria jornalistica o que menos
gparece em transmissdo. Tudo o que importa, afinal, € o show dos
locutores e reporteres (COELHO, 2004, p. 64).

% Para um estudo mais detalhado destas * construgdes’ ver Helal ( 2003A,2003B,2003C, 2000 e 1998).

10 Recentemente a Rede Globo colocou no Sportv, canal acabo, o programa Bem, Amigos.

1 Entendido como auele que tem como base os nimeros e placares dos jogos, as escalacdes, as tabelas de
campeonatos etc.
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5. A identificacdo com o publico feminino

Ainda no que diz respeito & questdes de identificagdo, abordamos a mulher
como telespectadora.  Durante décadas excluida do mundo esportivo, a mulher passa a
ser vida pelas emissoras como publico potencial. A Copa do Mundo de 2006 atraiu 10
por cento a mais de telespectadores que em 2002 e teve aproximadamente a mesma
audiéncia da de 1998. De todos os telespectadores, 41 por cento eram mulheres — o
maior nimero de fas feminines de todas as copas. Mesmo assm, a maior parte dos
antncios foi de produtos destinados a homens.'®

Mas como elas podem se identificar com ago que era téo distante do universo
feminino? Nos jogos olimpicos da Grécia Antiga, por exemplo, as mulheres ndo podiam
sequer assidtir as competicdes. Comegaram a prestigiar 0 evento na década de 20,
mesmo assim contra a vontade do restaurador do movimento, o Baréo de Coubertin.

A conquita feminina neste cend&io foi lenta e graddiva, acompanhando
acontecimentos histéricos, como direito a0 voto em 1934. Ainda hoje constatamos a
supremacia masculina no mundo dos esportes, sga em quantidade de atletas, dirigentes,
arbitros ou mesmo modalidades antes exclusivas para os homens.

Mas com a ascensio feminina no mercado de tabalho, seu poder de compra e
SUas conquidtas socials, 0 jorndismo esportivo ndo poderia mais ignorar as mulheres.
Pioneira e sempre antenada aos padrdes norte-americanos, a TV Globo precisa interagir
com este publico. As tdenovelas e os programas femininos ganham forca e o noticiaio
esportivo entra na disputa por essa fatiaimportante da audiéncia

Para aumentar a identificacdo, o primeiro passo é a contratacdo de jorndistas
mulheres na editoria de esportes. Uma das pioneiras foi a jornalista Monika Leitéo, que
entrou para a equipe esportiva da Globo em 1978, ano de estréia do Globo Esporte. Foi
a primeira mulher a cobrir uma olimpiada para a TV Globo, em Moscou, 1980.
Atuamente, Monika € produtora do esporte espetacular e admite: “ entrei num momento
em que era interessante para a empresa ter uma mulher no esporte” .1

A camped de body-board Glenda Kozlowski € hoje uma das principas
joralistas esportivas da emissora Garante que ndo sofreu preconceito e afirma que
conquistou seu espago usando a senshilidade feminina Esse € 0 segredo, segundo o
diretor dejornalismo daemissora, Luiz Fernando Lima:

12 No jornalismo esportivo o gosto e a paix&o por determinada esporte ou agremiagdo esportiva ndo costumam ser
vistos como um problema. Mé&rio Filho (1964) jafalava sobre isso nos anos 40. Ver Lovisolo (2002).

13 Dados da agéncia Reuters em 25/07/06.

14 Monika Leitdo, em entrevista a Gorito, 1998.
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“Héa mulheres que entendem tanto de esporte quanto os homens. SO
que elas tendem a ter uma viso diferente. Elas estéo trabalhando para
conquistar seu espago. Certa vez a Glenda Kozlowski descobriu um
jogador de basguete que faz tapecaria. Para um repérter homem a
informacdo poderia passar despercebida, mas issO interessa as
telespectadoras’. (GORITO, 1998).

Chegamos agui a mais um ponto importante.  Serd que a linguagem que
interessa a0 publico feminino também interessa a0 masculino?  Como os homens
avdian a mudanca de discurso do programa? Tavez as mulheres redmente
interessadas em noticiérios esportivos prefiram a“ noticia’ ao “espetacul o”.

Na pesquisa em andamento, propomos a aplicacdo de questionarios para homens
e mulheres, de diferentes faixas etérias, na tentativa de estabelecer um comparativo de
género. Se a emissora esta ou ndo no caminho certo ndo cabe a nos discutir. Mas para
Coelho (2004), uma coisa é certa: esses principios que regem a programacdo esportiva
podem ter quaquer denominacdo, menos jornaismo: “A discussdo sobre onde termina
0 show e comega o jornalismo, no entanto, ndo existe na Globo. Também ndo existe
discussdo sobre concorréncia. Nesse caso, 0 que vale é a I6gica de que quem tem mais

dinheiro pode sufocar as demais emissoras. (p. 67)

6. Consideracfesiniciais

As indagagdes feitas neste artigo - pontgpé inicid de um projeto mais amplo que
estamos desenvolvendo no Programa de Pos Graduacdo em Comunicacdo da Uerj -
gpontam para uma mudanca de discurso no jorndismo esportivo da TV Braslera
Considerando o Globo Esporte como principd noticiaio esportivo nacionad e tendo
como foco a recepcdo da audiéncia feminina, especdamos que as mulheres influenciam
e s influenciadas pelo discurso da emissora, gpesar da “construcdo” de certos
edteredtipos a respeito do universo feminino. A mudanca na linha editorial do programa
contribuiu paa que 0 notici&io se encontre no limite entre “informacdo” e
“entretenimento”.  As informagbes agui  reunidas mostran a  necessidade  de
preenchermos as lacunas sobre a audiéncia feminina dos programas esportivas, com
pesquisas que privilegiem a mulher como receptora de mensagens e ndo somente como

atleta ou jornaista esportiva
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