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Resumo

Este trabaho teve por objetivo acompanhar a rotina de producéo da editoria de esportes
de um jornd de circulacdo locad e verificar os dementos peculiares dessa prética
jorndigica  Acompanhourse, por uma tarde, o trabaho de quatro jornalistas,
procurando compreender a légica da sua producdo, as principas fontes e os critérios
elegidos para a producdo da noticia. A partir desse trabaho de campo, concluiu-se que
as peculiaidades da producdo influencian dirgtamente no materiad produzido,
epecidmente na angulacdo das matérias. Algumas dessas peculiaridades, que
determinam uma abordagem limitada do espetaculo esportivo, sdo a disputa do espaco
no jornal, o tipo das fontes de informagdes (Tv, Internet, Agéncias de noticias) e 0 ndo
acompanhamento das disputas esportivasin loco.
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I ntroducéo

O jornd €, segundo Bahia (1990), peca da indUstria culturd, sendo o resultado
de grandes transformagfes na imprensa, na sociedade e na histéria Ele tem uma
influéncia maior ou menor em comparacéo a outros meios como a televisio, o radio ou
0 cinema, mas é entre todos 0 de mais condsténcia

Trata-se de um veiculo impresso que figura numa classe de grandeza, quando
suas funcbes combinam autoridede (exatiddo, veracidade, equilibrio), credibilidade
(confianca, conhecimento, moderacdo), legibilidade (linguagem, ate, edilo),

profissondismo (gpresentacdo clara e ndo-preconceitucsa dos fatos, quaisquer que
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sgam os vaores e emogdes do veiculo) e critério (senso de prioridade na escolha da
noticia, de modo a que letor tenha na primeira pagina o que € mais importante).

Mas, dém desses fatores, com 0 advento da informatizagdo intensificada no
find do século XX, conforme ressdta Lustosa (1996), os veiculos impressos sofreram
profundas mudancas edtéticas, adotando o0 que se denominou de noticia plagtica ou
iconogréfica, com a ampla utilizacdo de gréficos, ilustragdes, desenhos, que conditui a
reproducdo pelos jornais e revistas do modelo televisivo.

Essas mudangas dingiram o jornd como um todo, mas no presente trabaho
abordaremos estes aspectos relativos ao esporte, pois qualquer que sga a modaidade
esportiva, esta necessta da midia para que sga veiculada e esta por sua vez, necessita
das informagdes geradas pelo mesmo. O esporte € também um transmissor de dementos
comunicacionais e formador de uma linguagem prépria e universd, de acordo com o
meio utilizado.

Jornd, Ré&dio, Televisio e Internet se transformaram nos olhos e ouvidos dos
aficionados por esporte, requerendo datas, cifras, comentarios, imagens. A influéncia
dos meios de comunicacdo no espetéculo esportivo profissona tem tanta forca que
determinados jorndistas influenciam com seus comentaios os torcedores e ingtituigoes,
provocando com suas opinides situacdes de conflito e enfrentamento. (ALCOBA, 2001)

Esse entendimento leva a compreensdo de que a midia tem reforcado seu papel
frente as circunstancias que permeiam a relacdo esporte/sociedade. Por isso, surge a
necessidade crescente do estudo da relagdo midia e esporte, 0 que se darg, neste texto,
por meio de estudo empirico de jornd impresso, especificamente, da rotina de producéo
da Editoria de Esportes do Jornd NH, da cidade de Novo Hamburgo, Rio Grande do
Sul, com o intuito de compreender os processos de significacdo da producdo mididica
relacionada ao esporte.

O egporte € hoje um fendbmeno de grandes implicagbes econdmicas e socias,
hga visda a grande cobertura que a midia brasilera dard aos Jogos Pan-Americanos
Rio/2007. Nesse sentido, destacamos que 0 acontecimento esportivo tem em sua
natureza certas peculiaridades, uma delas € a espetacularizacdo. O esporte enquanto fato
socid por S SO é espetacular, doravante o campo dos medias, interessados em fatos
socias espetaculares, trandformam os fatos esportivos em acontecimentos esportivos e

mididticos. Bordli (2001) comenta que cada midia se agpropria (mobiliza edratégias
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smbdlicas singulares) da cena discursiva do fato para produzir sentidos. Para a autora,
0s eventos esportivos ndo se limitam agpenas a representar uma competicdo, pois
refletem  também caracteriticas  culturais, econdmicas, sociais, politicas, énicas,
religiosas, etc. Assm, tomamse 0s acontecimentos esportivos como fatos complexos,
que trazem um conjunto de dimensdes das relagbes interculturais, onde os atores socias
ndo s80 gpenas 0s competidores, mas a platéia, os dirigentes, a midia, os patrocinadores,
os diretores esportivos, etc.

Pelos exposto acima, consideramos de grande relevancia compreender a légica
de uma rotina de producéo de um jornd de circulacéo local do estado do Rio Grande do
Sul. Para redizar o trabaho, primeiramente contatamos com o Editor Chefe do Jornd,
sendo que este nos encaminhou para o Editor de Esportes do Jorna NH, identificado
neste trabaho com a como Jornalista A. A pesquisa ocorreu no dia 20 de outubro de
2005, das 15:00 as 17:00, junto a Editoria de Esportes do referido veiculo, contanto
com: a entrevita com o editor de esportes do jornd; b) observacdo da rotina de
producéo do jornal; e c) entrevista com os reporteres de esporte.

Rotina de producao e processos de significacdo

Como os outros géneros jorndigticos, o esportivo tem sua propria identidade,
pelas paticularidades e caracterigticas da atividade esportiva. Para uns, esporte significa
aividade fidca, individual ou coletiva praticada competitivamente, mas a variedade de
egementos que podem associar-se a0 esporte como género jorndistico especifico €
muito mais ampla, pois partindo da base do esporte, sBo gerados outros subgéneros
inferiores e estes outros.

A explicacdo para tal diversidade € que o esporte pode ser um todo, mas esse
todo se ramifica em outras moddidades esportivas. Na definicdo desses aspectos,
Alcoba (2001) exemplifica, afirmando que o Esporte é um género especifico do
jornalismo, que o Atletismo seria um subgénero especifico do esporte, que as Provas
Atléticas seriam subgéneros especificos do Atletismo e que as Corridas de Velocidade
seriam um subgénero especifico das Provas Atléticas.

Além do faor diversdade esportiva, somamse outros fatores como o
crescente nUmero de modaidades esportives, a entrada do marketing esportivo — a
participacd0 da empresa — e a competicdo entre os veiculos de comunicagdo socid, que
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exigem uma auaizacdo permanente do profissond que trabadha na imprensa, em
especia, a eportiva. Trata-se de uma necessdade premente, desde que subsidiada por
teorias mais conddes, para poder enfrentar assm os desafios que surgem no dia-a-dia
profissonal. O esporte cresceu consderavelmente na sociedade moderna e por S0,
necessita cada vez mais uma maior especiaizacéo.

Com base nesses preceitos, Erbolato (1981) destaca que dém do jorndista
conhecer as regras e 0s regulamentos de cada modaidade de esporte, deve inteirar-se de
uma série de fatos que, por serem infringidos ou esquecidos, podem congtituir base para
um bom naticiario. Essa passagem destacada por Erbolato, reforca que o esporte ndo se
restringe gpenas a0 mundo esportivo, no sentido stricto sensu, mas SmM a vaios outros
campos socials.

Por assm dizer, entendemos que os medias ndo relatam smplesmente e de uma
forma transparente os acontecimentos que séo0 O por S naturdmente noticidveis. “As
noticias’ s@0 o produto find de um processo complexo que se inicia numa escolha e
selecdo dgtemdtica de acontecimentos e tdpicos de acordo com um conjunto de
categorias socid mente congtruidas (Hdl et al., 1999, p. 224).

Para os mesmos autores, os jornadistas organizam o jornad em certas categorias
gue interessam o leitor. O sentido de vaor-noticia dos jorndistas comeca a estruturar o
processo. Ao nivel gerd, isto envolve orientagdo para itens que sdo “fora do comum”. O
jornalismo tenta redcar os dementos extraordindrios, draméticos, trégicos, efc, numa
“estoria’. A disputa esportiva por § SO, ndo teria tas caracterigicas sem a
discursvidade midiatica

Diante disso, a questéo a ser pensada neste trabaho € como os profissonais da
Editoria de Esportes do Jorna NH estd%o lidando com essa diversidade e dinamicidade
do género esportivo na producdo da noticia A equipe de esportes do referido jornd €
composta por 04 (quatro) pessoas. 01 (um) Editor (A), com formagdo em jorndismo e
mais de sete anos de experiéncia na editoria de esportes; 02 (dois) Reporteres, sendo um
foomado em jorndismo (identificado como B) e um edudante de jornadismo
(identificado como C); e 01 (um) repdrter-setorista (identificado como D) que trabaha
no Esporte Clube Novo Hamburgo, jorndista de formacéo.

Essas quatro pessoas trabalham diariamente somente com o esporte, tendo em

média sete loras de trabaho, de segunda a sexta-feira, sendo que nos finais de semana
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fazem escda em duplas. A producdo desta editoria comega as 15 horas e termina gpos
as rodadas de futebol que por ventura venham a ter nagude dia Caso hga jogos,
preferencidmente de futebol, encerra-se por volta das 21 horas e 30 minutos.

A reunido de pauta do Jorna NH ocorre diariamente por volta das 14 horas as
14 horas e 30 minutos, mas nd conta com a participacdo do Editor de Esportes, pois
este horario ndo coincide com o periodo de trabalho deste profissional, o que pode gerar
problemas de pertencimento desta editoria em relacdo ao jorna como um todo.

De modo gerd, a editoria de esportes tem um cardter loca, ou sga, da énfase
aos fatos locais de um tota de 44 municipios das regides do Vae dos Sinos, Cai e
Paranhana, dém da cobertura da dupla GRENAL (Grémio e Internaciond). As
informagbes muitas vezes sf0 coletadas via contato telefbnico com as fontes, entrevistas
na redacdo ou e-mal.

Para a producdo de noticias nacionals ou internacionas a editoria se utiliza as
agéncias EFE da Espanha e ESTADO do Brasl, dém de informagdes de sitios da
Internet, como o Terra, clicRBS, Grémio, Inter, CBF, UOL. Ainda utilizam como fonte
as rédios que fazem cobertura esportiva no Rio Grande do Sul, como Galcha, Guaiba e
Banderantes.

Dentre as diversas moddidades esportivas, dém do futebol, o ténis € um
esporte que tem uma atencdo especia, pois tem muitos adeptos em Novo Hamburgo e
na regido. As informagdes sdo coletadas junto as agéncias de noticias, caso dos tenistas
internacionals e nacionals e assessorias de comunicagdo dos tenidtas locais Essa
atencéo “especid” a0 ténis demongtra o carater local do veiculo em questdo. As noticias
precisam ser reconhecidas socidmente na comunidade para que o veiculo dinja seus
objetivos.

Em funcéo dessas especificidades do veiculo estudado, entende-se que a
informacdo esportiva é tratada conforme as possibilidades de espaco que cada meio a
destina. A cultura editorid do veiculo também va ser determinante para estabelecer o
qué va s veiculado e como. Cada meio trés o esporte segundo oS interesses
determinados pela empresa jorndigtica e a linha editorial, sendo que no caso do NH, a
informacd esportiva é caracterizada por uma linguagem menos formd da editoria
(conforme relata 0 Repodrter C), 0 que permite um texto mais pessod, opindivo em

comparagao com outras editorias.
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Essa caracterizacdo é bagtante forte, mas nem sempre € avo de compreenséo
das proprias indituicbes de formacdo, 0 que edta claro na argumentacdo do mesmo
reporter (C), quando relata que chegou a ter nota descontada em trabalhos do curso de
jornadismo em funcdo desse aspecto do género esportivo. Segundo o repdrter, uma
professora descontou nota porque escreveu um texto citando: “O meia Emerson...”. E,
segundo a professora, mela € para vestir nos pés. Esse relato demonstra um despreparo
por parte dos professores universtarios quanto a diversdade lingligtica ofertada pelos
diferentes campos sociais. A caracterigtica principad da informacdo esportiva em todos
0S meios € a de ter com uma grande liberdade de expressdes. A linguagem utilizada pelo
esporte é mais popular que a académica e € permitida a criacdo de novas paavras e aé
mesmo girias.

A linguagem coloquid, que muitas vezes é usada na propria producdo da
noticia esportiva, € uma marca rediva a linguagem do esporte. Principdmente
tratando-se de futebol em nivel de Brasl, temos o chamando futebolés, com vé&ios
autores publicando dicionarios com aspectos peculiares de diversas regifes do pais.

A producéo da editoria esportiva no NH, em termos de rotina, € iniciada
somente depois das quatro horas da tarde, quando se conhece 0 espago do esporte no
jornal, isto em funcdo das outras editorias e também da publicidade, dependendo do dia
As vezes, quando 0 esporte tem muitas informagdes, afirma o Jorndigta A, tenta-se
negociar com a Editoria Mundo mais espago. Ainda, em termos de espaco, no jorna NH
€ produzida a pagina conjugada, que € veiculada nos demais jornais do Grupo Sinos
(VS de S2o Leopoldo e Diario de Canoas). Essa pagina normamente tem noticias do
Grémio, Internaciond e internacionals.

Diante dessas condicdes, a producdo do esporte para o dia 21 comegou a ser
decidida as 16 horas apGs o Editor ver o espaco exigente no jornd (em funcdo da
publicidade, ou sga, do campo econdmico). Significa que, ta como afirmou Bourdieu
(1997), o campo jorndigtico esta permanentemente sujeito a prova dos veredictos do
mercado, sendo que nele o peso do comercial € muito grande. E, para entender o
impacto desse ambiente (editoria de esportes), procurou-se andisar a producdo do dia
anterior (19 de outubro de 2005), como dado interessante para compreender 0 impacto
das condicdes na producéo relativa ao género esportivo do NH.
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Como informagdo central do dia anterior, no espago esportivo, esta o jogo da
Copa Sul-Americana entre Internacional de Porto Alegre e Boca Juniors da Argentina.
Sobre esse jogo, o Jornalista A destacou que o gol do Fernanddo contra o Boca no
Utimo minuto da partida provocou uma mudanca no lide e em parte do texto que ja
estava pronto para relatar 0 zero a zero do placar. Ja estava produzido o titulo para o
empate: “Inter nd0 consegue vencer a marcagdo do Bocd’, mas em funcdo do gol do
Inter e, conseqlientemente, da vitdria, o titulo foi aterado, ficando: “JA nos descontos,

Inter vence o Boca Juniors’ (Figura 1).
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Figura 1 — Capa da Pagina  de Esportes do Jornal NH
veiculado no dia 20 de outubro de 2005.

Mudancgas no texto e no titulo, conforme relata o Jorndista A, tiveram que ser
feitas em goenas 10 minutos. Exemplo disso foi 0 olho que tinha produzido antes,
indicando uma judtificativa — “sem forca ofensva, Inter empata com o Bocd’, que foi
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subgtituido por outro indicando 0 sucesso em campo — “Fernanddo marcou aos 48 min
do segundo tempo e garantiu vantagem colorada’.

Quedtionado sobre a mudanca do titulo ndo caracterizaria também sua
producéo, ou sga, em cima da hora produzir um novo lide, um novo fechamento para a
matéria em funcdo do resultado(?), o Jorndita A afirmou que ndo, pois o titulo
representou 0 jogo como um todo. Destaca-se que 0 mesmo acompanhou 0 jogo pea
televisio, para entéo fazer a matéria.

Percebe-se que existe uma preocupagdo com a busca da “ama’ do jogo em
funcdo do resultado deste. Tratase de uma busca da qudidade que deve sempre
prevalecer sobre a gpresentacdo, isto €, o primordid é a informagdo. Contudo, dém de
draente e emocionante, a matéria terd de conter também dto angulo de
comunicabilidede.

A competéncia de um veiculo de comunicagdo depende essenciamente de sua
producdo, que € o trabdho intdectud produzido em sua redacdo, amparado na
informacdo precisa N&o adianta ter a mas eficiente maquina gerencid e os
equipamentos da mais dta tecnologia, pois se 0 produto colocado no mercado néo for
dotado de boa qualidade ndo sera aceito pelo consumidor. Sobre tal condi¢do, Lustosa
(1996) esclarece que o0 essencid, no jornd, € a qualidade daquilo que coloca no
mercado: a noticia Se, o0 jorndista produz uma mercadoria e toda mercadoria tem de ter
qualidade e boa apresentacéo, a noticia deve ter uma boa angulacéo.

Essa angulacdo, quando se trata do esporte espetéculo e, desde modo, das
matérias do jornalismo esportivo, necessta mais do que somente a naraiva dos
acontecimentos. Néo basta a0 jorndista apresentar 0 resultado vitorioso do
Internacional sobre 0 Boca Juniors, uma vez que, para sustentar 0 esporte como um
espetaculo, explica Lovisolo (1997), € necessario ogtentar 0 grandioso, 0 emocionante, 0
admirdvel. Os esportes est@o integrados dentro dessa l6gica e ocupam um lugar de
crescente destaque na producdo de espetaculos de massa. Por exemplo, isso caracteriza
0 porque a equipe norte americana de basquetebol venceu, mas ndo deu espetéculo,
adém das exigéncias que se fazem a uma equipe superior.

Essa mesma logica egpetacular do esporte movimenta o imagin&io socid,
como afirma Santin (1996) ao dizer que:

O esporte torna-se um espetaculo, como o cinema, o teatro, a novela,
e, também, pode transformar-se num fantéstico meio de comunicagéo.
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Por isso em torno dele giram multiddes buscando a satisfagéo dos
mais contraditorios desgos, necessidades e ilusbes. [..] Basta
observar 0 nimero cada vez mais recente de individuos que,
edimulados pelos meios de comunicagdo, procuram as praticas
esportivas, ndo tanto como forma lddica, mas como modelo de
rendimento, ainda que jamais sgja a cancado. (p. 67)

Essa espetacularidade do esporte, no caso do jogo entre Internaciona de Porto
Alegre e Boca Juniors, foi pouco explorada, deixando aspectos emocionais e identitérios
fora da matéria, em fungdo de uma noticia extremamente protocolar que também
gpresentou um equivoco a cerca do termo “descontos’ utilizado no titulo, uma vez que
nao € possivd tirar tempo de uma partida, mas Sm dar acréscimos.

A respeito da producdo relativa a este mesmo jogo, outro fato que provocou
presa da Editora foi a expulsio de um jogador do Boca ao fina da patida. Havia a
necessidade de fechar a matéria, mas as ré&dios e a TV nd veiculavam quem tinha $do
expulso. Como ndo tinha mais tempo para relatar os detahes, o jornaista apenas relatou
que ao find do jogo o golero argentino foi expulso.

Além do titulo, olho e texto, as fotos sdo importantes na sgnificacdo de uma
metéria jornadigica As fotos do jogo Inter e Boca foram enviadas pelo Jorna Correio
do Povo e, segundo o Jorndista A, a maioria delas eram do jogador Tinga disputando a
bola (Figura 2, na proxima péging). Diante desse materid, conforme explica o
jornalista, escolheu-se uma foto do Tinga caindo, pois edta foto representava melhor o
que foi o jogo. O ided, explicou, seria a foto do jogador Fernandd comemorando o gol,
mas esta ndo estava disponivel no momento, sendo, portanto, escolhida a outra, com o
Tinga, que ndo deixava de representar 0 jogo (duro, truncado), porém ndo representa o
find.

Mais uma vez percebe-se a vaorizacdo do resultado da partida, como também
as imposicles das condigdes de producdo sobre a matéria a ser gpresentada. A matéria
andisada engendra uma espécie de confirmacd do capitd especifico do campo
esportivo de rendimento, campo este publicamente reconhecido e respeitado pela oferta
de valores competitivos. O jornal, segundo sua prépria légica de producéo e diante de
suas condigdes, trabaha no sentido enfatizar em grande medida o resultado da acdo do
jogador, colocando-o0 como eemento centrd.
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JEIRA-RIO: bem marcado, Tinga encontrou poucos espagos no meio-campo
Figura 1 — Fotografia utilizada pelo Jornal NH, veiculado no dia 20 de
outubro de 2005, para representar 0 jogo entre Internacional e Boca
Juniors.

Consideracgdes finais

A partir da observacdo da rotina de producdo do jorna NH de Novo
Hamburgo, foi possivd congdaar que as peculiaridades da producdo influenciam
diretamente no produzido, especidmente as angulagbes das matérias. A coleta das
informag0es por ser quase que totalmente via TV ou Internet, pode dificultar a cobertura
do espetaculo como um todo, pois um jogo de futebol ndo se restringe somente a0 que
acontece dentro do campo.

De modo gerd, a logica interna de producdo do Jornd NH e suas
epecificidades de condighes, determinam uma espécie de esquecimento sobre 0 que
acontece além das quatro linhas como oferta de sentido a0 espetéculo esportivo. Opera
sgnificados que dizem sobre os fatores determinantes do resultado, procurando tecer
argumentacles explicativas. Os “recheios’ na cobertura esportiva sdo necess&rios, até
porque o jornd trabdha com o depois. Descrever somente os fatos sem uma
contextudizacdo aé mesmo em relagdo a0 resultado € um faor limitante em nosso
entender na construcdo da noticia.

O veiculo pesquisa apresenta certos limitadores na producdo da noticia Sem
recursos, dependendo de fontes que muitas vezes deram seu proprio contorno a noticia,
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0 jornd em questédo ndo deixa marcas proprias. As condicBes da producdo do veiculo
estudado ndo se redringem gpenas a de. No Brasl devem exidir inlUmeros veiculos
com as mesmeas dificuldades e tdvez outras que influenciam diretamente na qudidade
do produzido. E, se o0s jornais sdo estruturados e funcionam segundo os principios de
composicao dos objetivos e dos interesses dos diferentes areas/campos, parece que 0
campo esportivo tem apenas colaborado com vaores diretamente relacionados a
competitividade dentro de campo e com a informdidadelimproviso que lhe é
caracteristico.

Por fim, cabe destacar que a experiéncia de acompanhar a rotina de producéo
do referido veiculo, possibilitou uma compreensdo mais detahada da cultura editorid
do veiculo, dinhado as condicbes de producdo. Os eementos identificados neste texto,
em certa medida, reforca anecessdade de uma ampliacdo do conceito de esporte dentro
dos proéprios veiculos, bem como, uma preocupacdo ndo tdo somente com a forma, mas

também com o conteXido veiculado.
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