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Resumo

O objetivo deste trabalho € fazer uma avaliagdoesab mudancas ocorridas no contetdo
editorial da revista Superinteressante, especidérsobre os temas de ciéncia, no periodo
de 1994 a 2011. A importancia desta reavaliacdada ghela oportunidade de marcar o
momento em que a revista completa 25 anos de ag&ol no mercado brasileiro. A
publicacdo € polémica quanto a sua validade conio deepopularizacéo cientifica. Como
base metodologica, € feita uma analise de contetmoparativa com critérios e
informacdes contidas na dissertacao apresentadagrealho em 1996. Com a comparagéo
feita entre amostras de periodos diferentes, éymbssonstatar que a revista deixou de
privilegiar a ciéncia como assunto atrativo, embi@aga uso de fontes académicas para
fundamentar ou dar legitimidade a determinadosnssu
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Introducao

Ha 25 anos foi lancada no Brasil a revista Supsssante, da Editora Abril, que se
consagrou como uma revista de popularizacdo denmaigho cientifica e cultural. Em

setembro de 1987, surgia nas bancas o resultadmpito editorial que prometia ampliar a
cultura geral dos leitores brasileiros. Naquelacépa Unica revista de divulgacao cientifica
gue conheciamos era a Ciéncia Hoje (CH), da Sabée@aasileira para o Progresso da
Ciéncia. A CH era publicada desde 1982, vendidabantas, mas mantinha um perfil

austero com textos e artigos de pesquisadoresa® gonteudo jornalistico.

A Superinteressante se transformou em sucessaialdécsempre esteve entre as revistas
com maior tiragem da Abril, com circulacdo de cetea400 mil exemplares mensais.

Durante esses anos, a revista passou por variasuteeacdes do projeto grafico, mas

! Trabalho apresentado no GP Comunicacao, Ciéncia Mabiente e Sociedade, XII Encontro dos GrupoBekxjuisas
em Comunicacao, evento componente do XXXV CongrBsasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
2 professora do curso de Jornalismo da Universidader&l Rural do Rio de Janeiro, email: alesscar@grosil
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guardou a identidade visual da capa, com pequena#icacées que seguem 0 projeto

internacional da revista Muy Interesante, a inggioada Super.

Em 1994 e 1995, realizei um estudo sobre Supeesgante como parte da pesquisa para o
mestrado em comunicacéo, que resultou na dissert@géncia em revista: um estudo dos
casos de Superinteressante e Globo Ciéncia”, ddienem 1996, na Universidade
Metodista de S&o Paulo. Neste trabalho, descrpvocesso de concepcao e elaboracdo da
revista, analisei o contetudo de 12 edi¢cdes do &nd994, e entrevistei jornalistas que
trabalharam e trabalhavam na redacédo. Com a chetgl®5 anos de lancamento da
revista, entendi que seria um bom momento paraalieaw objeto. Portanto, o objetivo
deste artigo é fazer uma revisdo e estender partérathalho de 1994, partindo da
comparacao entre o que foi observado naquele angue se faz nos dias atuais. Logo,
pretendo retomar o olhar sobre o conteido e mostopre mudou e 0 que permanece no
perfil editorial desta publicacdo jornalistica qeetornou referéncia (quanto ao alcance e

permanéncia no mercado) de divulgacao cientific@malismo brasileiro.

Acredito que a reavaliacdo do contelddo da Supessgante € importante, uma vez que
(ainda) € a revista mensal de maior circulagdo egmento que engloba noticias
jornalisticas sobre ciéncia (416.153 exempfrea3iante de transformacées do mercado
editorial e dos desafios apresentados por novosatois e periodicidade de leitura
promovidos pela web, é preciso observar o que sotiooprojeto inicial da revista nestas
duas décadas e meia. Muitas criticas séo feiagw@agem dos textos da revista, a forma
de abordagem dos temas, e principalmente que &acdd tornou-se mais uma fonte de
curiosidades que de ciéncia e cultura. A criticsitp@ que se coloca é de que, apesar de
tudo, a revista consegue levar “um pouco” de infg@o cientifica com linguagem popular
a leitores de variadas idades.

Para realizar a pesquisa no conteudo atual, toorebcbase os critérios de analise do
trabalho anterior (CARVALHO, 1996), com avaliacéde donteido em 12 edi¢cdes. No
entanto, estas edi¢fes sédo do periodo de junh®ifea2junho de 2011 (exclui a edicdo de

marco, sem prejuizos para a conclusédo) e nédo danico ano. A coleta dos dados das

% De acordo com o IVC de fevereiro/2012. Disponivelhgtp://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/reastirculacao-
geral
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edicOes recentes foi realizada com a colaborac@dudes da graduagéo em jornalismo da
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro: AwalMolinario, Andrezza Santos,
Fernanda Magalhdes, Ramon César e Isabella Omarticipantes do Laboratério de

Pesquisa em Jornalismo Cientifico, realizado narsgg semestre de 2011.

Antes de partir para a comparagdo, primeiramentem@ aspectos da histéria da
Superinteressante para depois apresentar os dalios nos dois periodos de analise e,

por conseguinte, a leitura e avaliacdo destasnrdgdes.

Um projeto internacional

No projeto original, a Superinteressante seria usrado brasileira da revista espanhola
Muy Interesante, que circulava em paises europdatineamericanos e era descrita como
uma publicacdo de sucesso sobre cultura geral iesiades, com temas voltados as
ciéncias fisicas, biolégicas, humanas, artes didadas. Mas com o passar dos anos, a

revista ganhou identidade propria, sem deixar ow@ncom a publicacéo europeia.

As justificativas para o lancamento do produto reyaado editorial brasileiro apontavam-
no como um meio de levar “cultura geral de formatipa e agradavel, porém néo
superficial”, conforme informacdes obtidas no doeuato original, citado em CARVALHO
(1996, p. 43). No projeto, um comentario pitoresoaopico das justificativas € sobre os
obstaculos ao incremento ou desenvolvimento da atlaraultura geral. Trabalho, escola e
cotidiano corrido sé&o colocados como locais ou teque ndo permitem o aprofundamento
do cidaddo em conhecimentos gerais. Entdo, a aesasia o canal para que o leitor pudesse
buscar mais informacdes sobre determinados fatoso@as. A editora praticamente
apresentava o produto como algo necessario patlarajubrasileiro a superarem as falhas
da educacao nacional “cada vez menos rica em aufferal” (citado por CARVALHO,
1996 p. 44).

O projeto mercadolégico de Superinteressante dewagresentar assuntos que seriam
abordados de “forma intrigante, fundamentada e”le&s matérias deveriam falar de
Ciéncias Fisicas e biologicas, Ciéncias SociaistitMémo, Atualidades, Outros. (esportes,

musica, artes, alimentacédo, saude etc) e Brasil.
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A idealizag&o da revista, conforme o documentoapresentava o projeto, deixava clara a
preferéncia por ciéncias, jA que se pensava enmademenos quatro matérias sobre
descobertas ou temas cientificos. Para os outkos,dnavia a perspectiva de uma a duas

matérias por edic¢ao.

A edicdo pioneira, de setembro de 1987, trazia esejd de aceitacao pelo mercado e por
guem produzia e consumia novidades cientificagr@aljista Almyr Gajardoni, o primeiro
diretor de redacao da Superinteressante, em estaedisse que havia uma preocupacéao de
reconhecimento pela escola. "NOs cuidamos de faperrevista realmente de divulgacao
cientifica, a gente tomou muito cuidado, para qaepmfessores, a Universidade, os

cientistas ndo nos denunciassem como uma coisaaeni’(CARVALHO, 1996, p. 27).

Em 1994, houve a primeira grande mudanca na pr@agoéfica e editorial da revista. Além
disso, Almyr Gajardoni foi substituido por EugéBocci na direcdo da redagdo. Naquele
ano, as imagens passaram a ser uma estratégia,vistasi como um grande atrativo e
diferencial da revista, por isso precisavam ser Ipdenejadas. Também neste periodo,
comecou O investimento maior de Super na infogrgd@s Bucci acreditava que o0s
infogréaficos deveriam ser usados (e bem usadospeéas as edicdes, sempre que a matéria
precisasse (TEIXEIRA, 2010).

A radiografia da revista em 1994

Em janeiro de 1994, as sec¢des que compunham #arevasn 12: Carta ao leitor, Noticias
superinteressantes, Dois mais dois, Dito & Feitqesbit, Superdivertido, Livros, Cartas
dos leitores, Perguntas superintrigantes e Humaren®, em novembro do mesmo ano,
aconteceram mudancas na estrutura da revista. @risupassou a se chamar “Supermix” e
foi reorganizado de modo a facilitar a leitura. Noticias superinteressantes” trocou o
nome para “Supernoticias” e priorizou as imagensletmmento do texto. Deixaram de ser
publicadas “Livros”, “Humor” e “Superbit”. Foi crifa a “Supermultimidia”’. E aumentou o
namero de paginas de “Perguntas superintrigantesiuds para seis. A seguir, faco um
resumo da funcao ou objetivo de cada parte dagagéio.

A “Carta ao leitor” era a apresentacdo da edicém giestor de redacao;
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A “Supernoticias” era um apanhado de noticias olasngobre pesquisa, invencdes e
curiosidades do mundo cientifico (5 a 7 paginas guicdo). As informacdes eram na
grande maioria originadas nos EUA,

A “Perguntas superintrigantes” trazia respostaspagguntas enviadas pelos leitores,
geralmente com citagéo ou base em fontes espaciazEra a se¢do mencionada em cerca
de 80% das cartas enviadas. Em marco de 1995, sgaedde Super recebeu 2.801
cartas.(CARVALHO, 1996, p. 68);

“Cartas dos leitores” era onde publicavam as memsagde elogio, reclamacoes, pedidos
etc;

“Dois mais dois/ 2+2” era uma secao que tratavasgentos matematicos, jogos de logica e
historia da matematica. O responsavel era o Luizdagrofessor da USP e colaborador da
Super desde o langcamento;

“Universo” era a se¢do escrita por de um espetdaabksn Astrofisica, que apresentava
mapas do céu e texto sobre o assunto. Nagueleoaesponsavel era Augusto Damineli
Neto, professor da USP;

“Supermultimidia” era a secao que trazia comensaimotas sobre videos, filmgames,
CDs, outros produtos de tecnologia, ligados a ciéagiado;

“Superdivertido” era a se¢do dos jogos e quebragzh O texto era escrito pelo arquiteto
Luiz Dal Monte Neto; e

A secdo “Dito &Feito” trazia citacOes de pessoasdsas e contava um episodio da historia

da Ciéncia.

A radiografia da revista em 2011
O diretor de redacdo é Seérgio Gwercman, sexto n@nd&igir a Superinteressante, na
funcdo desde 2007.

Em 2011, a revista apresentava secdes obrigat@mme carta do diretor de redacéo, cartas
dos leitores, além de outras que descreverei abbi&o existem mais colunas ou sec¢des
escritas ou organizadas por especialistas. Exipgnas um texto assinado por um
convidado, que é publicado em “Polémica” e cujooawaria a cada edi¢cdo. A
Superinteressante atual € muito mais complexa Egae as subdivisdes, ha mais secdes e

mais textos com infograficos, como descrevo breviena seguir.
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O sumario chama-se “Cardapio” e traz duas formaeitlega: a tradicional com titulos e
nameros da pagina; e outra com representacao @kfiolorida de assunto e 0 numero das
paginas, cada cor representa tematicas nomealdasepista como ciéncia, curiosidades,
cultura, tecnologia, comportamento, histéria, atlaales e saude. De acordo com um breve
guia de leitura “cada circulo corresponde a umartagem da revista. [...] O tamanho de
cada circulo corresponde a quantidade de paginas migortagem”.
(SUPERINTERESSANTE, ed. 292, p. 4).

“Escuta” é a carta do diretor de redacéo;

“Férum” é a parte onde sao publicadas as mensayemedas(cartas) pelos leitores;

“Digital” remete a paginas e conteudos da revistaveb, blog, perfil em redes sociais e

formas de acessar pelo celular. Nao existia unralata a esta em 1994.

A secao Supernovase divide nas subsecOes “Supernovas”, “Essenci@idnexdes”,
“Ciéncia Maluca”, “Papo”, “Polémica”, “Banco de dzi e “Infografico”.

“Supernovas” sdo as noticias e notas sobre pesqeliisavidades cientificas e tecnoldgicas.
E a mesma ideia das “Supernoticias” do periodaiante

“Essencial” tem foco em assuntos da atualidade,sampre cientificos;

“Conex0des” é uma construcdo de ligagéo entre padacomo “THC a FHC”,

“Ciéncia Maluca” traz apenas curiosidades da c&nci

“Papo” € uma entrevista com alguém que se destamugtuacao em qualquer area.
“Polémica” é um artigo assinado por alguém comatpst em qualquer area ou atuacao
(politica, artes, meio ambiente etc);

“Banco de Dados” € um texto com infograficos, magamtas para visualizacdo de dados
sobre um uUnico tema;

“Infogréafico” é um texto em formato de infograficou infograficos.

A secao “Respostas” contéem as subsecdes “Respostastgunta sem resposta”,
“Contém”, “Dicionario visual”, “Oraculo”, “Como fuciona”, e “E se...”

A subsecdo “Respostas” traz solu¢Bes a pergurgasodhs, curiosas, do cotidiano, sem
necessidade de fundamento cientifico;

“Pergunta sem resposta” traz textos com temastoxeomo “Maconha faz mal?”;

“Dicionario visual” explica o significado de um diwio (caveira, arroba, tridente etc);
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“Contém” descreve os elementos que compdem algyetootomo, por exemplo uma
peruca;

“Como funciona” descreve visualmente e/ou verbateem processo ou acées em um
local como uma sala de cirurgia,

“Oraculo” compde-se de perguntas enviadas pelawési e respondidas com base em falas
de especialistas. Semelhante a antiga secao “Rasgsuperintrigantes”; e

“E se...” trata de uma situacao hipotética solge al alguém que fez (ou nao fez) algo

importante na historia.

A secdo Superradar divide-se em “Tendéncias” (nelastorias), “Tech” (produtos,
aplicativos), “Escolhas” (sugestdes de livros, @netc) e “Manual” (uma pagina que
orienta o leitor a alguma atividade como “Como aalgbjetos molhados” com texto e

figuras organizados de forma semelhante aos emcmsem manuais de equipamentos.).

Aléem das secdes fixas, fazem parte da revista a®riag mais longas, geralmente
reportagens escritas por jornalistas ou colaboesgajue contém de 4 a 16 paginas. A
matéria com maior destaque na capa € sempre aogtent mais paginas (10 a 16). Na
primeira analise (1994), ndo havia matéria de Hfinaa.

Andlise comparativa dos contetdos

No trabalho apresentado em 1996, diversos itereamfaanalisados, mas aqui realizarei
somente a demonstragdo e comparacdo dos temagaendas capas, das chamadas
secundarias e das matérias com mais paginas, bem &@rigem dos assuntos, buscando
com isso, identificar através da frequéncia de $sgemaaimportancia que a revista da a

determinadas areas ou assuntos ligados ou naondecié

As trés tabelas mostradas a seguir devem ser dioservando o ano e a frequéncia dos
temas nas edi¢Oes estudadas. A organizacao dos tenfeita de maneira decrescente em

relagéo a frequéncia de maneira a facilitar a coagda.

a) As capas
Primeiramente, analisamos a capa de cada edic&stWdo sobre a capa da revista é

importante, porque é por meio dela que aconteceimepo contato do leitor com a
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INTEF;E?E)M
publicac&o. E a vitrine do impresso, que mostra apublico o que a redacdo considera

como essencial e de maior destaque naquela edicéo.

Como apresento na Tabela 1, a Superinteressant&98s valorizava capas com fotos
sobre animais, Astronomia/Astronautica e Tecnolofifoto do animal na capa, de acordo
com depoimento dos diretores de redacdo (Carvdl@86) traz um apelo emocional,
aproxima o leitor do material. Os dois temas sdgaieram atendidos também por secdes
fixas da Super como Universo e Supermultimidia gregentavam futuro, progresso e

desenvolvimento cientifico.

Em comparacdo, na amostra de 2010/2011, metadexthwiah trouxe capas com fotos que
remetiam a matérias sobre comportamento/psicologiap exemplo, destaco “Homens X
mulheres. Por que eles estao ficando para tra®ddag2; “Amizade. Por que é impossivel
ser feliz sozinho”, da ed. 288; e “Tempo. Como mwat o seu”, da ed. 285. Em segundo
lugar, aparece Ciéncia como sentido genérico, sendpelo nos termos do exemplo “A

genética fracassou?”, da ed. 282, cuja ilustragémadupla hélice.

Tabela 1-Tema/fotos das capas de Superinteressante

1994 Frequéncia| 2010/2011 Frequéncia
% %

Animal 29,16 Psicologia/ 50

comportamento

Astronomia/ 20,83 Ciéncia 16,67

Astronautica

Tecnologia 16,67 Histoéria 8,33

Saude/Medicina| 12,5 Saude/Medicina 8,33

Ciéncias 8,33 Ambiente 8,33

Humanas

Fisica 4,17 Religido 8,33

Meteorologia 4,17 - -

Matematica 417 - -

Considerando a importancia do conteddo da capaghamadas secundarias (ou com
tipologia menor) também foram analisadas. Na an&abre os temas de 1994, “outros”
referiam-se a assuntos do setor de curiosidadestoetenimento. No estudo atual, preferi
nomear cada um na descricdo, até porque obsergemqis de 20% dos titulos da capa

fazem mencao a “entretenimento”.
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Na Tabela 2, é possivel observar uma diferencadwiente no desenho de como a revista
se apresentava e como se apresenta hoje. No euti@94, a revista destacava na capa
especialmente temas referentes a pesquisa ciargificadémica, sendo os mais freqientes
(com mais de 10%) Saude/medicina, Histéria, AstnuadAstronautica, Tecnologia e
Zoologia. No estudo mais recente, os temas repe(idais de 10%) em ordem decrescente
sdo Tecnologia, Entretenimento e Saude/medicin®a m&smo tempo em que ha uma
variacdo de temas explorados no projeto editotisdlao destaque dado a entretenimento

pode sugerir a aposta naquilo que a revista camsabeno principal na linha de publicagéo.

Tabela 2- Temas das chamadas secundarias de Superinterassa

1994 Frequéncia| 2010/2011 Frequéncia
% %
Saude/Medicina 20,34Tecnologia 21,92
Historia 16,95| Entretenimento 20,55
Astronomia/ 13,56 | Saude/Medicina 10,96
Astronautica
Tecnologia 11,86 Psicologia/ 8,22
Comportamento
Zoologia 10,17, Economia 6,85
Paleontologia 6,78 Politica 5,48
Meteorologia 3,39 Ambiente 411
Matematica 3,39 Historia 4,11
Geologia 3,39 Vida Animal 2,74
Psicologia 3,39 Astronomia 2,74
Outros 6,78 Religido 2,74
- - | Esporte 2,74
- - | Educacao 1,37
- - | Antropologia 1,37
- - | Biologia 1,37
- - | Ciéncia 1,37
- - | Geografia 1,37

b) As principais matérias

Com o objetivo de construir o esqueleto editorial Superinteressante e permitir a
identificacdo das tendéncias de segmentacdo dstaefoi repetida a andlise de contetudo
dos temas das principais matérias feita em 199%ngortante advertir que uma matéria
nem sempre aborda um tema sob um mesmo pontotde pas isso, demonstro na analise

atual todos os temas que aparecem com mais eddéaEimatérias.
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Para o exame recente, foram selecionadas as quaterias (ou retrancas) com maior
namero de paginas de cada edicdo. No total foratisadas 60 matérias. O numero de
paginas de cada uma varia de 4 a 16. As matériaslOoa 16 paginas sdo compostas por
diversos textos. Por exemplo, o texto “Destino te®s (ed. 287) tem abordagens nos

campos de Fisica, Psicologia, Historia e Medicina.

O que considero bem surpreendente na comparag¢aonteiTabela 3, a seguir, € que a
revista manteve uma consisténcia (no periodo cadpasobre os temas preferidos para as
reportagens com mais volume de paginas. Tecnolog§@ajde/Medicina e Histéria
apareciam como as principais em 1994. E o estudd 8aude/Medicina aparece na frente,
e empatadas em segundo estdo Tecnologia e Ps&osmyido que Historia aparece em
terceira posicdo. E possivel observar ainda os senitados com incidéncia bem

semelhantes nos dois periodos.

Tabela 3 Temas das matérias principais (com mais paginas)

1994 Frequéncig 2010/2011 Frequéncia
% %
Tecnologia 16,10Saude/Medicina 16,67
Saude/Medicina 15,25 ecnologia 15
Histoéria 13,54 Psicologia 15
Ecologia/Zoologia 12, 7Historia 13.33
Astronomia/ 8,33
Astronautica 11,0PEntretenimento
Paleontologia 5,9BAmbiente 5
Geologia/geografia 4,24Ciéncia 5
Astronomia/
Matematica 3,40Astronautica 3,33
Fisica 2,54 Religido 3,33
Quimica 2,54 Politica 3,33
Meteorologia 2,54Economia 3,33
Entrevista/Perfil 2,54Educacao 1,67
Outros 7,63 Antropologia 1,67
- - | Biologia 1,67
- - | Geografia 1,67

Outro item analisado sobre as matérias principais forigem das pesquisas ou assuntos

reportados. Ressalto que todas as matérias sataggmr reporteres brasileiros, mas os

10
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assuntos nem sempre sao nacionais ou remetemes tomaisileiras. Aponto esta diferenga

na avaliagcdo mais adiante.

No estudo feito em 1994, verifiquei que um poucasnda metade (55,08%) das matérias
eram de origem internacional, enquanto 44,92% emrigem nacional. Na analise feita
em 2010/2011, detectei um crescimento na presenatas internacionais: 75% matérias
sdo de origem internacional. Metade do total deérnzet € baseada em casos dos Estados
Unidos. Apenas 25% das historias sdo de origenildiras embora em relacdo ao total
55% citem fontes brasileiras. O que percebemos mimos periodos analisados é que
muitas vezes o texto se baseia em um assunto acternal, mas ha depoimentos ou

avaliacOes feitas por fontes brasileiras sobraso em questao.

Perceber a mudanca que se enxerga sobre os pecdparados leva a algumas reflexdes
sobre o trabalho em Superinteressante. Nestes @5 arrevista privilegia ainda mais os

fatos internacionais, tem explorado menos as hastdocais e usado as fontes brasileiras
mais como comentaristas que como produtoras demafgio. O entendimento dos motivos

por que isso acontece carece de respostas mediatmgyvistas com os jornalistas que

trabalham na redacéo.

Sobre este aspecto, Tucherman, Cavalcanti e Qitielm estudo sobre Superinteressante,
sugerem que “A ciéncia parece, muitas vezes, apéaaslegitimidade’ aos assuntos
abordados” (2010, p. 292). Concordo com esta ohs@&oy embora ndo seja meu interesse
aqui fazer uma analise do discurso, mas € nitide dwersas matérias requisitam
pesquisadores e professores brasileiros ou estraag@®mente para avaliar uma hipotese,

como por exemplo a matéria “E se dinheiro dessérgore?” (ed. 283).

Outra observacao livre, ou seja, sem sistematiza€dque existem diversas matérias
principais que se baseiam unicamente em livrosexfotdo reporter € uma espécie de
resenha ampliada e disfarcada, que apenas é pEcehiso vocé tenha lido o referido
livro. A fonte bibliografia é colocada nos créditeaemo referéncia ou recomendacao, sob a

legenda “Para saber mais”.
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Que critérios norteiam a selecdo de matérias derBugressante? Para avangar um pouco
sobre a analise de conteudo feita em 1994, veeifigsl critérios de selecao de informacdes
essenciais das principais matérias, a partir dassificacbes dada por Erbolato(1991) e
Burkett(1990). Nesta identificacdo preliminar, evei que 27% das matérias podem ser
qualificadas como de “interesse humano”; 17% engumaee no critério de “significado”;
com 10,7% de frequéncia aparecem o0s critérios fpridade”, “pioneirismo” e
“curiosidade”. Outros critérios como “impacto”, ‘ftito”, “oportunidade” e “celebridade”
aparecem com menos de 10%. Este topico mereegrdissutido em um outro momento,

embora nos sirva agora como um resumo do que pseecefoco da revista.

Consideracoes finais

Quando fiz a primeira pesquisa de 1994 a 1996 parBueressante tinha entre 7 e 9 anos e
ja era uma revista que suscitava opinides polénacasntroversas. Havia os fds e os
detratores dentro e fora da academia. Estive nisstidloes em tempos diferentes. Para a
pesquisa do mestrado, a andlise descritiva foiesiada pelo levantamento de documentos
do projeto inicial, e das rotinas de producao akgéo, ouvindo os jornalistas. Entéo, ao
mesmo tempo em que compreendia a revista como odufor do mercado, também a
criticava pela banalidade com que tratava algungse mas reconhecia o esforco dos
jornalistas para que a revista fosse respeitadas dMgue dizer de uma revista que desde o
inicio foi concebida para ser uma fonte de “cultil, como observei no documento da
Editora Abril? Ao mesmo tempo, como negligenciarwefculo que se espalha pelo Brasil

inteiro, mantendo um tiragem alta e investindo eomologia grafica?

Hojem a turma de criticos da Superinteressantecewesmas a outra turma que I1é e
consome a revista continua bem visivel, se coreiochers que houve um equilibrio nas
vendas e que estas pessoas estdo participanddlizpdio também pelos espagos da web
e nas redes sociais. E uma revista viva a com@&tanos em um segmento do mercado.
N&o da para ignora-la. E retomar a andlise, atralz descricdo para uma posterior
identificacdo ou classificacdo da revista me leaaefletir novamente sobre a qualidade e

valor do que é produzido pela Superinteressante.

Quando se comparam a quantidade de sec¢Oes e tigsasbfe cada uma, observamos que a

revista ficou bem mais complexa em relacdo a oipieca, quando era mais enxuta. Ha
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hoje muitas sec¢fes, algumas sO trabalham com amtassaleatoérios, forcando uma

criatividade para alimentar a curiosidade ou “galtautil” como a “E se...” e “Conexdes”.

A grande mudanca da revista é observada nos assda® capas. Antes, a revista
evidenciava assuntos ligados mais objetivament@ééasias, hoje procura atrair os leitores
pelos “problemas comportamentais”, que podem saivielos (ou ndo) e discutidos com

base em estudos que vao da psicologia as neur@sémmeria Superinteressante embarcado

na corrente do mercado que alimenta as questémsak@juda? E uma hipotese.

Nas chamadas secundarias da capa, incidem os tiemtasnologia, entretenimento, saude
e comportamento/psicologia, enquanto na analiseep® havia o0 destaque para saude,
historia e astronomia. Os tempos mudaram e n&aaenfis tanto em conquista do espaco.
No entanto, as pessoas continuam interessadasvemmvais e nos avancos da medicina.
Por outro lado, se excluimos apenas salde dos teémasapa, sobram tecnologia,
entretenimento e comportamento, que parecem sioade trabalho mais importante de
Superinteressante hoje. E importante lembrar guseedes e guias de uso e consumo de
gadgets saiam na revista desde a primeira versao. Tamlméprajeto inicial, a revista ja
trabalhava com secbes de humor e jogos, mas chansadlae estes temas raramente
apareciam nos temas de capa. Nas edi¢cOes atueterimento aparece sob a retranca de

“cultura” na revista, que é generalista, mas € eniante.

Portanto, confirmo a percepcéo de que a revistadameu temas de divulgagéo cientifica

em detrimento de variedades e atualidades. Isteréelpido quando cruzo andlises das
reportagens e a relacdo das tematicas privilegidaasapas. Ou seja, tecnologia, saude e
medicina, psicologia e comportamento séo os tenaés fortes da Superinteressante. Eram
também assuntos de destaques nos textos mais \smameEm 1994, mas nao havia tanta

consonancia com o que se usava para atrair o fetoapa.

Este estudo sobre a estrutura da Superinteressaat@retendeu fazer questionamentos
tedricos, mas sim aplicacbes da metodologia deisen@le conteddo para renovar
conceitualmente a identificacdo de uma revista,peimcipio vista como de divulgacao

cientifica. Por fim, recomendo caracterizar a sevicomo de divulgacdo cultural e de

variedades, com apelo para questdes cientificagjuBlguer forma, ainda é possivel dizer
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que a Superinteressante esté na lista de publdgésileiras que leva a ciéncia para um

publico diversificado, mesmo que esteja sendodhlai cada tempo do mercado.
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