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Resumo

O presente trabalho realiza uma analise inicial sobre a teméatica ambiental nas noticias. Para
tanto, faz-se uma discussdo sobre a temdtica ambiental e sobre a construcdo da noticia,
buscando levantar questdes que envolvem a abordagem dessa temdtica nos meios de
comunicagdo, especificamente através de noticias. Nao ha interesse em analisar meio de
comunicagdo algum, mas trazer a discussdo que envolva a tematica ambiental na atualidade
e a percepc¢do da construgdo da noticia a partir de seus elementos que se apresentam durante
sua constru¢do. O que se percebe ¢ que a abordagem do tema meio ambiente ainda ¢
incipiente, partido do pressuposto da importancia social que possui o tema. Isso se deve
também as mudancgas sofridas pelo jornalismo e sua concepg¢do capitalista em busca da
sobrevivéncia da empresa jornalistica através do lucro.
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Introduciao

Os impactos e consequéncias sofridos ao longo dos anos pela acdo do homem sobre
a natureza ¢ uma preocupacao que ficou mais evidente na sociedade a partir da década de
1960 do Século passado, quando pdde ser percebido um nimero cada vez maior de
movimentos sociais que tinham o meio ambiente como ponto de discussdo. Era o inicio de

novos tempos e novos desafios.
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Com isso, pode-se perceber até os dias atuais uma preocupacdo constante com as
questdes ambientais. E tais como os movimentos sociais, os meios de comunicagdo de
massa possuem papel significativo nas discussdes levantadas durante esse tempo e essa
tematica.

Em busca de analisar esses dois pontos ¢ que este trabalho ¢ apresentado. Para tanto,
sera realizada uma analise inicial sobre as questdes ambientais, a construgdo da noticia e a
geracdo de noticias sobre meio ambiente.

O trabalho ¢ dividido em trés momentos. O primeiro, “A problematica ambiental”,
trata sobre as questdes ambientais em si e suas respectivas diferenciacdes e
contextualizagdes. O segundo, “A construgdo da noticia”, destaca acerca das perspectivas
noticiosas em si e suas interfaces. O terceiro, e Ultimo, “Questdo Ambiental e Jornalismo”,
trata sobre as perspectivas analiticas dos dois capitulos anteriores, licando-as e realizando a

solucao do problema de pesquisa, dando gancho para as Consideragdes Finais.

1 — A problematica ambiental

A partir da Revolug¢do Francesa (em 1789) houve a preocupacdo cada vez maior
com o crescimento econdmico. Inaugurava-se o que ¢ chamada de Idade Contemporanea.
Mas tanta preocupag¢do em mudancas e desenvolvimentos ndo levou em conta os impactos
de tantas evolucdes sobre o meio ambiente.

Somente quase dois séculos depois de importante ruptura histoérica é que houve o
inicio da preocupacdo ambiental de forma mais sistematizada, tornando-se historicamente
mais evidente a partir dos varios movimentos sociais ocorridos durante as décadas de 1960
e 1970 do Século passado.

Enrique Leff (2001, p.15) defende que a crise ambiental se apresenta para questionar

os paradigmas econdmicos existentes até entdo.

A sustentabilidade ecoldgica aparece assim como um critério normativo para a
reconstru¢do da ordem econdmica, como uma condigdo para a sobrevivéncia
humana e um suporte para chegar a um desenvolvimento duradouro,
questionando as proprias bases da produgdo (LEFF, 2001, p.15).

Uma das primeiras correntes tedricas a tratar sobre o meio ambiente foi a economia
;. . 5 . .
ecoldgica, que tem em Nicholas Georgescu-Roegen” um dos primeiros pensadores a

questionar o desenvolvimento econdmico sem levar em consideragdo o meio ambiente.

$ Matemético romeno que teve importante influéncia nos conceitos iniciais e evolutivos sobre decrescimento econdmico.
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Segundo Enrique Leff (2001) os economistas passaram a ignorar o meio ambiente, o
que acabou causando uma mudanca na percepcao intelectual do tema. Pode-se perceber,
com isso, um reforco do poder da tecnologia, sendo esta capaz de resolver todos os
impactos causados sobre a natureza. Porém, a realidade apresentada ¢ diferente. Serd que
realmente a tecnofilia (exagero em achar que a tecnologia resolve tudo e ¢ a solugdo para
todos os problemas) realmente tem esse poder? Serd que realmente ela sozinha tem tantas
qualidades e ¢ tdo emancipadora?

Com a economia ecoldgica, pode-se perceber a importancia de uma maior discussao
sobre o tema. Diante disso, houve a Conferéncia de Estocolmo®, organizada pelas Nagdes
Unidas (ONU), em 1972. Esse ato ¢ destacado como a primeira conferéncia mundial sobre
a relacdo Homem e meio ambiente. A conferéncia teve grande participacdo de paises
desenvolvidos e em desenvolvimento e abriu as discussdes sobre a maneira de
desenvolvimento adotada e quais perspectivas para o futuro.

Vale destacar a discuss@o sobre desenvolvimento sustentavel, que tem sua primeira
defini¢do o Relatorio da Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento’,
presidida pela médica e diplomata norueguesa Gro Harlem Brundtland.

Segundo o relatorio (1987, p.46) “desenvolvimento sustentavel ¢ aquele que atende
as necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as geragdes futuras
atenderem a suas proprias necessidades”.

E possivel afirmar que ndo se chegou a um consenso sobre questio do
desenvolvimento economico versus desenvolvimento sustentavel. Tematicas que, quase 30
anos depois da aprovagado do relatdrio, ainda ensejam varias polémicas.

Enquanto uma corrente econdmica defende que o desenvolvimento ¢ necessario para
a sociedade, destacando que a tecnologia ¢ capaz de suprir as questdes ambientais, outra
corrente defende o desenvolvimento zero.

Ou seja, ndo admite ser possivel o chamado desenvolvimento sustentavel, alegando
que os dois termos sdo contraditorios, pois se ha desenvolvimento, ndo pode haver
sustentabilidade.

Segundo Ulrich Beck (apud JACOBI, 2005, p.386) o tema da sustentabilidade entra

em confronto com “paradigma da sociedade de risco”, implicando na

6 Na Suécia.
7 Criado pela ONU em 1987.
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necessidade da multiplicacdo de praticas sociais pautadas pela ampliagdo do
direito a informagdo e de educagdo ambiental numa perspectiva integradora.
Trata-se de potencializar iniciativas a partir do suposto de que maior acesso a
informag@o e transparéncia na gestdo dos problemas ambientais urbanos pode
implicar uma reorganizacdo de poder e autoridade (JACOBI, p.386-387).

Durante esse processo, os meios de comunicagio de massa® ndo ficaram de fora das
discussdes trazidas por esses movimentos e correntes teoricas, tendo uma participagdo
significativa desde entdo.

Foi possivel perceber que as questdes ambientais entraram na agenda das midias,
principalmente durante a existéncia de fatos significativos, tais como a Conferéncia de
Estolcomo, a Conveng¢ao da Biodiversidade (ECO-92) ocorrida no Rio de Janeiro no ano de
1992 e a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel (Rio +20)

ocorrida em 2012 novamente na cidade do Rio de Janeiro.

2 — A construcio da noticia

A noticia é um dos produtos mais importantes do jornalismo. Ousa-se dizer que ¢ a
mola-mestra da circulacdo de informag¢des. Sem ela ndo ja o Jornalismo propriamente dito.

Entende-se como Jornalismo a mediacdo da circulacdo de informacgdes, sejam elas
impressas, radiofonicas, audiovisuais ou até multimididticas (convergindo todas as
plataformas jornalisticas anteriores e mais tradicionais).

Estudos das diversas teorias comunicacionais, principalmente as teorias do
Jornalismo (destaque em PENA, 2005), mostraram o estabelecimento de alguns critérios de
noticiabilidade que sdo levados em considera¢do para que acontecimentos do cotidiano
tenham destaques e se tornem uma noticia vinculada em um meio de comunicagao.

Diante disso, ¢ importante trazer a tona algumas discussdes que envolvem a
producdo noticiosa, consequentemente, a circulacdo de noticias. A primeira ¢ o
esclarecimento da noticia como um acontecimento.

Segundo Adriano Duarte Rodrigues (1999, p. 27):

¢ acontecimento tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da historia de entre
uma multiplicidade aleatéria de factos virtuais. Pela sua natureza, o
acontecimento situa-se, portanto, algures na escala das probabilidades de
ocorréncia, sendo tanto mais imprevisivel quanto menos provéavel for a sua
realizagdo.

¥ Vale destacar que quando ¢ utilizado o termo “meio de comunicagio de massa” é trazido um conceito mais classico de
meios que atingem um publico mais diverso. Reconhece-se que na atual conjuntura comunicacional o termos “massa” e
“comunicag¢do de massa” sdo diubios sobre o que é essa massividade. Poderia-se trocar também, pegando-se em uma
concepgao gramsciana para meios de comunicagdo hegemonicos.
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Ao noticiar um acontecimento, os meios de comunicagdo fazem a constru¢ao de um
sentido. Louis Quéré (apud SANTOS, 2005) trata o acontecimento em sua ordem
hermenéutica, ou seja, a partir do sentido construido desse acontecimento’. Louis Quéré
ainda faz uma distingdo entre fato e acontecimento, onde este se passa em temporalidade
diferente do primeiro.

Segundo José Manuel dos Santos (2005, p. 80), “[...] o acontecimento se distingue
do facto'’ na medida em que este pode ser de longa duragdo ou de duragio indeterminada.
Assim, mesmo se ha acontecimentos que se tornam factos [...] ha factos que ndo sdo
propriamente acontecimentos”.

Entdo, ¢ possivel fazer uma distingdo do que ¢ caracterizado como acontecimento
jornalistico. Levando em consideracdo os critérios de noticiabilidade, o acontecimento
noticioso se diferencia do acontecimento em si pela sua imprevisibilidade.

Jodo Simao (2015) reflete que

os critérios que distinguem o que ¢ noticia do que ndo ¢é noticia variam de jornal
para jornal, segundo a sua linha editorial e o tipo de publico-alvo. Assim ndo
podem ser indicados com precisdo os critérios de noticiabilidade para todos os
jornais. De modo geral podemos indicar alguns validos para qualquer publicagao.

Nao ¢ todo acontecimento que se torna noticia, porém toda noticia ¢ um
acontecimento. Acontecimento porque envolve pessoas, sentidos, vivéncias e praticas
comunicacionais. Adriano Duarte Rodrigues (1999, p.27) afirma que acontecimento
jornalistico ¢ “um acontecimento de natureza especial, distinguindo-se do nlimero
indeterminado dos acontecimentos possiveis em fun¢do de uma classificagdo ou de uma
ordem ditada pela lei das probabilidades, sendo inversamente proporcional a probabilidade
de ocorréncia”. Com isso, pode-se afirmar que o acontecimento jornalistico ¢ aquele
escolhido entre os acontecimentos que possuem determinadas caracteristicas e que
cumpram a missao de venda de jornais.

Adriano Rodrigues (1999) ainda também destaca a producdo do acontecimento
pelos meios de comunicagdo, afirmando que ao serem publicados os acontecimentos se
tornam um novo acontecimento, podendo obter sentido diferente do que tinha inicialmente.

Adriano Rodrigues (1999, p.31) afirma que “ao darem conta dos acfos'' enunciativos, os

? A perspectiva hermenéutica trazida também envolve as questdes ligadas ao moral e ao individual. Ponto mais que
positivo em uma conjuntura da circulagdo atual de informagdes.

1% Respeitando o texto original em portugués de Portugal.

' Idem observagdo anterior.
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media ndo so6 lhes conferem notoriedade publica, alargando assim indefinidamente o dmbito
e o alcance das transformagdes que operam no mundo, como realizam igualmente novos
actos ilocutodrios e perlocuctoérios de acordo com as suas proprias regras enunciativas”. Ou
seja, ha uma construcdo de sentido decorrente das noticias trazidas pelos meios de
comunicagao.

José Manuel Santos (2005, p.81) afirma que os acontecimentos possuem hierarquia,
na qual podem existir acontecimentos pequenos (microacontecimentos) e grandes
(macroacontecimentos).

Para o autor, os microacontecimentos sdo os “que fazem parte de uma série e sdo
relativamente previsiveis no ambito dos respectivos sistemas”, ja os macroacontecimentos
“produzem ‘reacdes’ importantes nos sistemas”. Os acontecimentos que se tornam noticias
sd0 os macroacontecimentos. Jos¢ Manuel Santos (2005) ainda afirma que os meios de
comunicagdo se caracterizam como “um sistema particularmente especializado na descrig@o
e tratamento de macroacontecimentos, enquanto acontecimentos literalmente ‘fora de
série’” (SANTOS, 2005, p.82).

Outra questdo de suma importancia ¢ a questdo da objetividade jornalistica. Ainda
que a discussdo possa parecer saturada, ja que a mesma vem se arrastando desde o inicio da
década de XX, vale destacd-la como ponto importante na percep¢ao do papel do jornalista
na sociedade. Dentre as teorias sobre o jornalismo, a Teoria do Espelho realgou o papel do
jornalista como mero reprodutor de fatos. Essa teoria defende o jornalismo como espelho da
realidade. Segundo Enio Moraes Junior (2011, p.47) “considerava que a realidade
determinava as noticias tal e qual a lente de uma objetiva fotografica”. Porém, essa teoria ja
ndo abrange o significado do papel assumido pelos profissionais de jornalismo.

No entanto, aqui ¢ defendida a ndo existéncia de uma objetividade jornalistica, pois
o homem ¢é composto pelo universo em que foi construido socialmente, levando em
consideragdo a cultura em que esta inserido e seu lugar de fala. A propria escolha de qual
acontecimento serd noticiado ¢ uma escolha do jornalista e da empresa de comunicacao,
pois ndo sdo todos os acontecimentos que se tornam jornalisticos.

O jornalismo hoje se caracteriza como uma indistria, uma empresa que tem que
considerar a busca por lucro. Essa ¢ outra discussdo importante que envolve a profissao de
jornalista. Isso faz com que os jornalistas também se percebam apenas como empregados de

uma empresa que tem a noticia como produto de venda. Com isso, pode-se afirmar que os
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acontecimentos noticiosos sdo vendidos como mercadorias. O leitor ¢ visto como
consumidor de noticias.

Jean Baudrillard (1995, p.53) afirma que “a irrupcdo das novas tecnologias
(informatizacdo total, digitalizacdo, Internet) revolucionou radicalmente — talvez mais do
que qualquer outra — o modo tradicional de trabalhar”.

Por isso, ndo se pode mais negar a importancia que a tecnologia para a produgao da
noticia. Muito ja se discutiu e questionamentos ja foram feitos sobre o fim do jornalismo,
levando em consideragdo que a producdo noticiosa pode ser realizada por qualquer um
através da Internet.

E possivel perceber atualmente o fechamento de diversas redagdes de jornais
impressos, corroborando com os autores que argumentam o fim do jornalismo, porém, ndo
se pode analisar a questdo a partir somente de um meio de comunicacdo, pois jornalismo
ndo se d4 somente em jornais impressos. E necessério ter a percep¢do geral, as mudangas
que vem ocorrendo ao longo do tempo com o jornalismo de forma geral, considerando os
diversos meios de comunicacdo e a adaptacdo das empresas e jornalistas as mudangas que
vem ocorrendo.

Jean Baudrillard (1995, p.56) ainda diz que “as novas tecnologias favorecem o
desaparecimento da especificidade do jornalismo”. Ao mesmo tempo em que as tecnologias
da comunicagdo se desenvolvem, o nimero de grupos ou de individuos que comunicam ¢
maior. No entanto, ¢ importante destacar que mesmo com os avangos tecnologicos, ndo ha
uma uniformidade planetéria sobre o desenvolvimento tecnologico, ou seja, tém lugares que
sd0 mais avangados tecnologicamente do que outros e essa desigualdade nos leva a afirmar
que ao mesmo tempo em que hd uma mudanga no papel exercido pelo jornalista ainda vai
haver em diversos lugares jornalistas que vao assumir o papel que possuia anteriormente.

Quanto a percepg¢ao do papel atual do profissional do jornalismo, podemos perceber
um pessimismo em Ciro Marcondes Filho (2009). Além de esclarecer que a profissdo exige
um intenso trabalho, o autor busca tirar o “glamour” que podem achar que a profissdo
possui.

Assim como Jean Braudrillard, Ciro Marcondes Filho (2009) destaca os produtos
jornalisticos como mercadorias e faz uma critica disso. Para o autor, o jornalismo faz parte
de uma instituicao, indo de encontro também com a teoria do espelho. Ele afirma que “[...]
o jornal um veiculo de reproducdo parcial da realidade. Definir a noticia, escolher a

angulacdo, a manchete a posi¢do na pagina ou simplesmente ndo da-la ¢ um ato de decisdo
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consciente dos proprios jornalistas. E sobre a noticia que se centra o interesse principal do
jornalismo” (MARCONDES FILHO, 2009, p. 76). Jean Baudrillard e Ciro Marcondes

Filho corroboram com a noticia como mercadoria na atual sociedade.

A informagdo se tornou de verdade e antes de tudo uma mercadoria. Ndo possui
mais valor especifico ligado, por exemplo, a verdade ou a sua eficacia civica.
Enquanto mercadoria, ela estd em grande parte sujeira as leis do mercado, da
oferta e da demanda, em vez de estar sujeira a outras regras, civicas e éticas, de
modo especial, que deveriam, estas sim, ser as suas (BAUDRILLARD, 1995,
p.60).

Com isso percebe-se como o papel dos meios de comunicagdo mudou ao longo do
tempo e como o capitalismo tem influéncia nessa mudanga. Se em algum momento de sua
histéria o jornalismo tinha o papel de levar informagdes de interesse publico, hoje a

empresa jornalistica se sobressai a essa fungdo e busca sua sobrevivéncia através do lucro.

3 — Questao Ambiental e Jornalismo

Diante das questdes levantadas até agora e da importancia tematica na sociedade
atual, busca-se, entdo, fazer uma andlise inicial da relacdo da abordagem noticiosa da
tematica ambiental. Serd que hé realmente essa interagdo e que realmente ha no Brasil as
vivéncias jornalisticas ambientais?

O capitalismo e o meio de producdo estabelecido por ele mostra as mudangas
ocorridas tanto no meio ambiente quanto na producdo jornalistica. E a partir do maior
acesso a informacdo que se analisa a atuacdo dos meios de comunicacdo de massa sobre a
tematica ambiental, j& que esses meios possuem grande destaque na vida da sociedade. Por
isso, ¢ normal incluir os meios de comunica¢do como instrumentos capazes de agir mais
efetivamente na mudanca ou ndo dos mais diversos setores sociais, sendo possivel
sensibilizar a sociedade quanto a importancia do meio ambiente.

Os meios de comunicacdo de massa trabalham com discursos que sdo construidos
socialmente, por isso, a defesa de uma mudanca na forma como o meio ambiente ¢ tratado
na midia se d4 pelo fato de ser pelos e nos discursos que se constroem, reproduzem e
modificam as representacdes do mundo e as identidades, bem como as relagdes sociais em
jogo, em cada situacdo de comunicagao vivida.

Francisco Assis Fernandes (2001) afirma que “a influéncia dos meios leva a
humanidade a tomar conhecimento dos problemas ambientais e a procurar rediscutir os seus

modelos de desenvolvimento ¢ de atuagdao no meio ambiente”.
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Diante disso, ¢ necessario ter a percep¢do do papel social que o profissional de
jornalismo possui e as caracteristicas da profissdo, como ja foi destacado anteriormente.
Quanto ao papel assumido pelo profissional José Coelho Sobrinho (2010 apud MORAES
JUNIOR, 2011, p.42) afirma que o jornalismo tem que levar em consideragio os
fundamentos bésicos de informar a sociedade e o interesse publico. Ou seja, o jornalista tem
que atuar a partir desses pressupostos € o meio ambiente, sem divida, ¢ um tema de
interesse da sociedade.

Com o surgimento das teorias construcionistas'> houve uma mudanga na percepgio
da profissdo, pois “entendeu-se que os jornalistas, ao contrario do que pressupunha a
objetividade atribuida a profissdo, agem intencionalmente na constru¢do da noticia”
(MORAES JUNIOR, 2011, p.47). Ou seja, a noticia se da a partir de uma construgio social,
que ¢ influenciada por diversos fatores que o profissional nem sempre tem o controle.

Porém, ndo se pode negar que o jornalismo hoje também ¢ influenciado pela questdo
econdmica, como j4 foi discutido aqui.

Atualmente, o que se percebe sdo empresas jornalistas que dependem de
investimentos financeiros para sobreviver e isso acaba influenciando, direta ou
indiretamente, os produtos jornalisticos que a sociedade consome. Segundo Sérgio Mattos
(2006, p.74), “a televisdo tem sido o veiculo que mais se beneficiou dos investimentos
publicitarios” no Brasil.

Por isso, € necessario ter essas questdes em mente quando se fala em jornalismo.
Nao se pode limitar a atuacdo do jornalista apenas a produ¢do levando em consideragio o
interesse publico e a informacdo da sociedade.

Entretanto, ¢ necessario ampliar mais a questdo da atuacdo do jornalista nos meios

de comunicagdo e perceber o que esta por tras dessa construgdo social.

Se ha uma responsabilidade social da midia pela sustentabilidade ambiental [...]
igualmente havera uma responsabilidade social da area académica que tem a
missdo de preparar melhor os jornalistas que vdo tratar da questdo ambiental. Do
contrario, eles chegarfo despreparados aos seus locais de trabalho (CAMPOS,
2006).

Quando se analisa a relacdo meio ambiente e jornalismo, pode-se perceber uma
preocupacdo na legislagdo vigente no Brasil. A Constituicdo Federal de 1988, que traz um

capitulo especifico sobre o meio ambiente e estabelece no Art. 225 que “Todos tém direito

12 . . . . . . ~ N ~
Acredita-se no construcionismo via teorias propostas por Seymour Papert e suas perspectivas em relagdo a construgo
do conhecimento baseada na realizagdo de uma ag@o concreta que resulta em um produto palpavel.
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ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a
sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-
lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragdes”.

A Constituicdo também reconhece a importancia dos meios de comunica¢do como
influenciadores da sociedade e estabelece no Art. 220 que compete a lei federal: “II -
estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programagdes de radio e televisdo que contrariem o disposto
no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servigos que possam ser
nocivos a saude e a0 meio ambiente”.

Ou seja, ¢ atribuida aos meios de comunicacdo uma responsabilidade na divulgacao
da questdo ambiental, assumindo, assim, um papel social. Porém, somente uma legislagdo
ndo ¢ suficiente para que a tematica ambiental seja abordada de maneira que atenda a
demanda, pois ¢ possivel perceber que as mudangas apresentadas nas empresas

jornalisticas.

Consideracoes

Levando em consideracdo as discussdes aqui apresentadas, pode-se perceber que a
tematica ambiental vem se apresentado como um acontecimento de suma importancia e que
o jornalismo apresenta noticias sobre a tematica, mas que isso s6 acontece quando o tema
apresenta os critérios de noticiabilidade ou quando ha interesse das empresas jornalisticas.
Como destaca Felipe Pena (2005) ao falar sobre as questdes do agendamento midiatico. E
quase tudo uma questdo de agenda.

Como foi exposto, a legislagdo tem os meios de comunica¢do como uma funcio de
responsabilidade social. No entanto, atualmente, o quadro apresentado ¢ diferente. O
jornalismo tem assumido cada vez mais um papel de empresa jornalistica, que busca o lucro
e que utiliza dos critérios de noticiabilidade para a defini¢do de quais acontecimentos se
tornam jornalisticos.

Isso afeta de forma significativa a abordagem da questdo ambiental no noticiario,
pois mesmo sendo um tema de interesse da sociedade acaba que sua abordagem acaba
sendo negligenciada em detrimento de outras tematicas que atendam aos critérios

estabelecidos pela empresa.
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