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Resumo

Estudo iniciado em 2004, cujo objetivo é verificar se/como os veiculos de comunicacdo
tratam temas de interesse regional. Hipotese: os meios de comunicagdo de massa
exercem papel importante na formagdo da opinido publica. Assim, apos a formagéo da
RMC, os veiculos de comunicacdo podem ser importantes aliados/representantes dos
diferentes grupos sociais junto aos poderes locais para a defesa dos interesses publicos
locais/regionais nas esferas dos governos estadua/federal. Pesguisa exploratoria,
comparativa, de natureza qualitativa, sob a perspectiva de leitura critica da midia, cujo
recorte temético é a &gua, analisada, em momentos especificos, nos principais jornais da
RMC. Concluirse que ao noticiar temas de interesse da regido, veiculos de
comunicacdo podem contribuir para a conscientizagdo dos problemas regionais.
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1 Introducédo

Iniciado em 2004, este estudo teve como ponto de partida a construcéo de uma
problematica definida pel os seguintes questionamentos. como 0s meios de comunicacao
da Regido Metropolitana de Campinas (RMC), formada por 19 municipios, interagem
com os poderes Executivo/Legidativo? Que influéncia exercem na formacdo do

imaginério popular e no comportamento dos diferentes atores sociais?
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Estas foram questbes norteadoras de um projeto de pesquisa mais amplo,
denominado “Comunicagdo, Cultura e Cidadania’ e que consiste, fundamentalmente, na
andlise de diversas teméticas presentes na configuracdo da Regido Metropolitana de
Campinas (RMC).

Neste estudo, especificamente, o objetivo tem sido, desde 2004, verificar se e
como os veiculos de comunicacdo de massa, notadamente a imprensa escrita, tratam
temas de interesse regional. A hipotese € de que estes exercem papel importante na
formacdo da opinido publica e, deste modo, podem ser importantes aliados e/ou
representantes dos diferentes grupos sociais junto aos poderes locais para a defesa dos
interesses publicos locais e regionais nas esferas dos governos estadual e federal. O
recorte temético foi a “agua’, importante recurso natural e que, na RMC, apresenta
problemas de poluicio e escassez. Seu mango € tema de interesse gera e,
especiamente, regional.

A base tedrica do trabalho discute trés vertentes fundamentais:

a) os estudos que tratam das relacdes entre o global versus o local, com destague

para as andlises de Castells (1999);

b) a perspectiva interdisciplinar da questdo ambiental, uma vez que, para sua
compreensdo, redine diferentes saberes,
C) os estudos sobre mobilizacdo social, especialmente presentes nas andlises de

Toro e Werneck (1997).

Em relacdo a metodologia, trata-se de pesquisa exploratoria, comparativa, de
natureza qualitativa, sob a perspectiva de leitura critica da midia. Examinouse a
cobertura de temas relacionados a agua nos principais jornais da RMC, em trés
momentos:

a) no periodo de 21 a 28 de marco de 2004’ e de 19 a 25 de marco de 20068, por
ocasido do DiaMundia da Agua (22 de marco):
b) no periodo de 3 a 9 de outubro de 2005°, em funcdo da Semana Naciona de

Ciéncia e Tecnologia cujo tema era “Brasil, olhe paraa agual"*°.

" Os resultados deste trabal ho intitulado “Midia e Poder: Configuragdes e Relagdes na RMC” foram apresentados no
Congresso da IAMCR, em Porto Alegre, Brasil, em 2004, na sessdo 7, intitulada “Local Community Media’ e
publicado, posteriormente, na Revista Comunicarte, v. 23, n. 29, em 2004.

8 Os resultados desta etapa estdo sendo apresentados no XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio
(Intercom).

% Os resultados foram apresentados no tltimo Lusocom, ocorrido no periodo de 21 a 22 de abril de 2006, em Santiago
de Compostela, Espanha.

10 O objetivo da Semana foi o de mobilizar a opinido plblica para participacio nos diferentes eventos para que,
individual e coletivamente, as pessoas voltassem seu olhar para a qualidade da agua, criando asssm uma cultura
ambiental para a preservagdo de um recurso vital para a humanidade. As discussdes sobre a temética da agua foram
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Quanto a andlise de dados, optamos pela leitura critica da midia. Como observa
Moran (1993), a leitura da comunicagdo permite uma visdo dos sistemas de mundo de
valores dos individuos, grupos e classes sociais, todos comprometidos em processo de
interacdo continuo. Pode-se apreender, por meio desta leitura, as relagdes humanas e
econdmico-sociais que se estabelecem entre os diversos atores sociais, procurando
desvendar as diferencas entre o discurso e a praxis.

O modus operandi da pesguisa esta fundamentado, epistemologicamente, nos
Estudos Culturais, cujo objetivo € definir, segundo Wolf (1995), o estudo da cultura de
uma sociedade como um campo de analise conceitual mente importante e fundamentado.
Na idéia de cultura estdo implicitos significados e valores dos grupos sociais e suas
préticas.

O trabaho foi desenvolvido levando-se em conta a pesquisa bibliogréfica e
documental. Os procedimentos compreenderam uma andlise comparativa entre 0s
jornais de maior tiragem (nUmero de exemplares) em cada um dos 19 municipios da
RMC e os temas em destaque foram: agua; Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia
(para o periodo de 3 a 9 de outubro de 2005) e RMC.

Diante do exposto, apresentamos, neste artigo, mais uma etapa do estudo
iniciado em 2004, relativa as andlises do ano de 2006. A fundamentacdo teorico-
metodol dgica junto a discussao dos temas ligados a configuracdo da RMC, a &gua e as

relagBes entre o poder e a midia serdo abordados logo a seguir.

2 A Configuracao da RMC: Global versus L ocal

Em relagdo a globalizacdo h&d dois movimentos contrarios que se
complementam. Por um lado, a aldeia global se comunica de forma instanténea devido
a0 poder das novas tecnologias da informacdo; os mercados globais alteraram as
economias, afetando profundamente as identidades locais.

De outro lado, sem que os beneficios da globalizacdo tenham se expandido a
todos os povos, ha um movimento que luta pela manutencéo das identidades locais e das

culturas regionais. E o pensar local e agir global, idéia que estimula diversas sociedades

direcionadas aos seguintes aspectos: sua riqueza e constituicdo; a poluicdo que afeta os recursos hidricos e,
consequentemente, a qualidade dos mesmos; formas de aproveitamento e reutilizacdo da &gua, com vistas a
sustentabilidade. Deste modo, a dgua € vista como questdo global, regional e, sobretudo, local.
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a percorrerem caminhos contrérios aos dos idealizadores dos mercados globais. L uta-se,
enfim, pela cidadania local como forma de resistir a forga da cultura globalizada.

Desta forma, segundo Castells (1999), a globalizacdo é também a era do
ressurgimento do nacionalismo. Ele se manifesta nos desafios impostos aos Estados-
Nacdo pela defesa das identidades nacionais em oposicdo ao estrangeiro. Aqueles que
imaginavam a morte do nacionaismo, em virtude da internacionaizacdo das
ingtituigdes politicas de uma cultura globalizada e difundida pela midia eletronica,
ficaram espantados com este fenémeno. Os lagos comunitérios e locais tém se colocado
contra a economia e 0s mercados globais em uma tentativa de recuperarem a forca
regional paraa solucéo de problemas comuns, tais como os ambientais.

De acordo com Castells (1999), aidentidade territorial esta na base dos governos
locais. S0 estes atores importantes por estarem posicionados contra a forga hegemonica
dos fluxos globais. E, segundo o autor, a reinvencdo da “ cidade-estado” .

Frente ao exposto, ha também uma discusséo sobre a propria politica, no sentido
de que a verdadeira politica perdeu seu poder, j& que o0 espago publico, segundo Bauman
(2000) foi tomado pelo capital; os mecanismos da incerteza e da inseguranca sdo
globais, fora do alcance das institui¢des politicas que, ao contrério, so locais.

Para Bauman uma sociedade, para ser independente, precisa de individuos
independentes, e estes sO podem ser livres em uma sociedade autdbnoma, isto €, o0s
individuos s&o livres quando podem instituir uma sociedade que promova sua liberdade.
Podem fazer isso quando influenciam as condicdes de sua propria existéncia e, neste
sentido, a discussdo publica é a esséncia de toda politica auténtica, diferente da politica
relacionada ao mero exercicio do poder.

Dai a importancia da midia e do papel que ela exerce na (in)formacdo das
mentalidades e na construcéo do imaginario coletivo. Ela tem o poder de interferir nas
agendas publicas e privadas, determinando atitudes e conduzindo mudancas. Destague
para as idéias de Toro e Werneck (1997), que implicam em novas formas de construcéo
da cidadania tomando por base a democratizagcdo da informacéo, e de um espaco
publico no qual o acesso ainformagdo e sua circulagdo sdo garantias para a mobilizacdo
social com vistas a transformacao.

Assim, para se entender a cultura local e poder interferir no processo de
transformacdo social € necessario, inicialmente, conhecer o comportamento, habitos e
atitudes de uma populagdo, tomando-se por base a influéncia dos meios de comunicagéo

na formacao do imaginario popular. Ao mesmo tempo, implica em poder e saber utilizar
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as ferramentas da comunicacéo no processo de emancipacdo politica e cultural para que
os diferentes atores sociais transformem-se em agentes de sua propria histéria.

Ao nos referirmos a Regido Metropolitana de Campinas (RMC), onde as
politicas locais e globais se interpenetram, tivemos como recorte inicial de pesquisa, a
temética ambiental referente aos recursos hidricos, verificando como ela é discutida pela
midia, no jogo das relagdes de poder na RMC.

Os recursos hidricos apresentam as mesmas caracteristicas que tornam a
Ecologia uma area de estudos multidisciplinar. Os problemas ambientais ultrapassam as
fronteiras geogréficas estabelecidas nos mapas de forma que a temética ambiental €, ao
mesmo tempo, local e global. E socia e politica, emergindo como uma das &reas de
conhecimento mais importantes do cenario mundial, ao lado de temas como seguranca
internacional e economia global; compromete ricos e pobres, sociedades e Estados.
Sobretudo, € uma questéo vital porgue envolve a biosfera e todas as formas de vida que
nela habitam.

Pela diversidade cultural, pela importancia econémica, cientifica e tecnoldgica,
pela representatividade nacional, a Regido Metropolitana de Campinas (RMC),
constituida em junho de 2000 e localizada no Estado de Sdo Paulo, foi selecionada
como locus desta pesquisa. Composta por 19 municipios? administrados por diferentes
partidos, a RMC, por meio do Conselho do Desenvolvimento Meropolitano, integrado
pelos prefeitos e representantes do Estado, busca a gestdo compartilhada dos problemas
comuns.

Fernandes, Brandéo e Cano (2002) fornecem um amplo panorama sobre a RMC,
apresentando- nos dados relativos a demografia, a economia e aos desafios futuros que ja
se evidenciam nos municipios que compdem a regido. Segundo os autores, com uma
populacdo de 2,3 milhdes de habitantes, a RMC ocupa uma area de 3.673 knf. Em
termos gerais, em relacdo a populagdo e a producdo industrial, apresenta taxas de
crescimento superiores a média estadual. A renda per capita é 2,5 vezes maior do que a
brasileirae, em 1999, o PIB era equivaente a cerca de 3,8% do PIB brasileiro.

Quanto a dindmica demogréfica, a regido sofreu 0 mesmo processo de
urbanizacao acelerada ocorrido em outras regifes do pais, a exemplo de Sdo Paulo. As

migragOes tiveram importante papel nesse processo e, ainda hoje, sdo intensos os

1 A RMC foi constituida pelaLei Complementar nQ 870 de 19/06/2000.

2 Municipios da RMC: Americana, Artur Nogueira, Campinas, Cosmdpolis, Engenheiro Coelho, Holambra,
Hortolandia, Indaiatuba, Itatiba, Jaguariuna, Monte Mor, Nova Odessa, Paulinia, Pedreira, Santa Barbara D" Oeste,
Santo Antonio de Posse, Sumaré, Valinhos, e Vinhedo.
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movimentos migratérios intrametropolitanos, devido a dois fatores principais. a
integracdo regional, evidenciada pelo processo de conurbagdo, e 0 mercado de trabaho
regionalizado. Neste sentido, 0 Municipio de Campinas (sede da RMC) é um exemplo
de pdlo de atracdo populacional tanto de classes D e E, que buscam melhor oferta de
servigos, tais como educagdo e salide, mas também de classes A e B, ja que nesta area
ocorre uma demanda por empregados qualificados.

Atualmente, € a segunda maior concentracdo industrial regional do estado de
S0 Paulo e do resto do pais. De certo modo, Fernandes, Branddo e Cano afirmam as
vantagens locacionais da RMC para o0 setor industrial: a proximidade com a Regido
Metropolitana de Sdo Paulo; a logistica aeroportudria’®> e rodoferrovidria; a
disponibilidade de m&o-de-obra qualificada e de pesquisa em Ciéncia e Tecnologia pela
instalacéo, na regido, de inUmeros centros de pesquisa, faculdades e universidades.

O moderno sistema viério regional, as cadeias produtivas diversificadas e a ata
mobilidade espacial constituem fatores de integracdo da dindmica metropolitana. No
entanto, aregido apresenta o dualismo marcante do proprio pais: caracteristicas de uma
regido desenvolvida e industrializada, com pélos de tecnologia e indice de consumo de
bens maior do que metrépoles como Brasilia, Curitiba e S8 Paulo misturadas a
problemas estruturais tais como: processo de periferizacdo das camadas sociais de
menor poder aquisitivo; desemprego; deterioracdo da renda e altos indices de violéncia.

Diante deste panorama, o0s desafios que se apresentam para a gestdo
compartilhada da RMC s30 inimeros. Segundo Fernandes, Branddo e Cano, os
problemas metropolitanos ultrapassam a soma dos orgamentos dos 19 municipios que
compdem a RMC, além das evidentes assimetrias entre eles. Entre esses problemas, trés
merecem destaque: 0s servigcos de transporte, a oferta de habitacdo e 0s recursos
hidricos, este Ultimo objeto da investigacdo que nos propusemos a realizar.

Em relacdo aos recursos hidricos, Yahn e Giacomini (2002) afirmam que o0s
problemas sdo os mesmos de outras regides do pais densamente urbanizadas e
industrializadas: falta de saneamento bésico e de tratamento de esgotos, devastacéo
indiscriminada da cobertura vegetal e ocupacdo de &reas de varzeas e cabeceiras de rios;
invasdo de areas de protecdo de mananciais e disposicdo inadequada de residuos
solidos. Todos estes problemas caracterizam uma gest&o precéria dos recursos hidricos,

incluindo-se ai, entre outros fatores, a auséncia de uma visdo abrangente sobre toda a

13 Possui 0 29 maior aeroporto de cargas do pais, Viracopos, atualmente, em fase de expanso.
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bacia hidrogréfica (referente a bacia hidrografica dos rios Piracicaba, Capivari e Jundiai
— PCJ) na busca de solugdes integradas entre os municipios (muitos hoje parte da
RMC), ja que os problemas sdo interdependentes. Prevaleceram as acOes isoladas,
limitadas as fronteiras de cada municipio.

Yahn e Giacomini também ressaltam os conflitos existentes no uso das aguas,
em relacdo aos decorrentes da transferéncia entre bacias, notadamente no caso da
reversdo da &gua da bacia hidrogréfica do rio Piracicaba para a bacia do Alto Tieté,
através do Sistema Cantareira, para abastecimento da Regido Metropolitana de So
Paulo. O sistema Cantareirafoi responsavel pelas primeiras manifestacdes populares em
torno do regime fluvial da bacia do rio Piracicaba e da consequiente degradacdo de suas
agua, em virtude da baixa diluicdo dos despejos industriais.

Atualmente, os autores mencionam agdes que mostram 0 avango decorrente
deste processo: a criagdo do Consorcio Intermunicipal das Bacias dos Rios Piracicaba e
Capivari’*; as Politicas Estadual e Federal de Recursos Hidricos que levaram ao
surgimento dos comités de bacias, a Lei de Crimes Ambientais, & propria criagdo da
RMC e ao Estatuto da Cidade. Todas estas agcOes promoveram um novo ordenamento
das questbes concernentes aos recursos hidricos, no contexto de uma proposta de
desenvolvimento regional.

De acordo com Y ahn e Giacomini, a disponibilidade hidricada RMC é de 1.200
nt/hab/ano, indice considerado inferior ao aceitavel pela ONU (1.700 ni/habl/ano), o
gue caracteriza a RMC como regido de escassez hidrica. A transferéncia de parte da
dgua para a bacia do Alto Tieté pelo Sistema Cantareira agrava a situagdo existente™.
No entanto, afalta de tratamento de esgotos € um dos principais problemas dos recursos
hidricos da RMC?®,

Frente a temética ambiental, tdo caraa RMC no caso da &gua, os desafios que se
apresentam a gestdo dos problemas comuns sdo inimeros. Davanzo e Negreiros (2002)
apontam trés desafios fundamentais para a gestdo metropolitana: primeiro, a prépria

fragmentacdo governamental que a regido metropolitana representa, na qual se

14 A atuagdo do Consorcio é estratégica em uma regido de alta demanda por &gua e escassez hidrica. O objetivo
fundamental é a integragdo entre os municipios na definicdo e implementacédo de programas e ages na area de gestao
de recursos hidricos. Neste sentido, obteve éxito ao se colocar como forum privilegiado de agdes na gestédo dos
recursos hidricos regionais.

15 A situagdo do abastecimento de gua é critica devido & pressdo da demanda, mas também & reversio de 31 nt/s
pelo Sistema Cantareira, para abastecimento da populagdo de S&o Paulo.

16 O abastecimento de &gua possui ampla cobertura na RMC, mas as perdas do sistema ainda s muito grandes,
gerando grande desperdicio. No caso de sistema de esgotamento sanitério, dos 19 municipios da RMC, oito possuem
indice de coberturainferior a 80%.
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interpenetram varios nivels de governo e que nem sempre mantém relactes harmoniosas
entre si; segundo, a fata de centralidade das questdes urbanas e metropolitanas nas
agendas governamentais propiciam que as estruturas de governo atuem setorialmente,
impedindo agbes de interesse comum; a visao localista dos prefeitos que atuam como se
seu municipio ndo fizesse parte de um contexto metropolitano; por fim, os limitados
recursos financeiros frente a uma crescente demanda de problemas comuns, tais como
no caso dos recursos hidricos.

O 6rgdo central de gestédo da RMC é o Conselho de Desenvolvimento da RMC,
com cardter normativo e deliberativo. Também existem Cémaras Teméticas, ligadas ao
exercicio de funcdes publicas de interesse comum; o Fundo Metropolitano de
Desenvolvimento e a Agéncia de Desenvolvimento, voltada para a execucéo dos
projetos que sdo aprovados pelo Consel ho.

No entanto, a resolucéo dos problemas metropolitanos passa por uma gestéo
integrada que ainda n&o se efetivou. Conforme Bueno, Machado e Silva Filho (2002), a
gestdo conjunta de funcdes publicas de interesse comum apresenta, na RMC, desafios
politicos e ingtitucionais que residem na necessidade de superacdo do atual modelo
centralizador, baseado (ainda) em uma visdo tecnoburocrética.

O governo municipa tem, portanto, um papel estratégico no desenvolvimento e
exercicio da cidadania, razédo pela qua a gestdo compartilhada dos problemas
ambientais e também de problemas relacionados a salide, a0 saneamento e ao transporte,
€ inadidvel para garantir o bem-estar publico. Os prefeitos da RMC, independente de
partidos, sd0 0s que estdo mais proximos dos cidaddos e, por isso mesmo, tendem a
conhecer melhor a realidade, as necessidades e as caracteristicas das |localidades onde
vivem seus habitantes (OLIVEIRA, 2001). Ainda de acordo com Oliveira (2004), as
mudancas no Estado brasileiro acontecem, especialmente, ao nivel municipal, que vem
apresentando experiéncias inovadoras de parceria entre o poder publico e a sociedade
civil.

Para se consolidar tal parceria, a autora afirma que é preciso estabelecer uma
base de confianca, por meio da qua sega possivel viabilizar politicas publicas que
atendam o interesse publico de modo efetivo. Neste sentido, € fundamental que o
governo possua um conceito favoravel junto a opinido publica para poder exercer com
maior eficacia sua funcdo de administrador das questfes publicas.

Entretanto, ndo basta que um determinado municipio adquira, isoladamente, essa

relacdo de confianca. Muitas vezes, podemos perceber que um municipio consegue
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desenvolver-se, afetando, em contrapartida, os municipios vizinhos. 1sso acaba, muitas
vezes, transferindo o problema de uma localidade para outra, sem a busca de uma
solucdo que atenda as necessidades da populacéo de toda uma regido. Ao elaborar suas
politicas publicas, um governo n&o pode ter apenas visio e agdo locais. E preciso ter em
mente a hecessidade de acdo conjunta.

E neste contexto que a estruturagio da RMC pode ser concebida como uma agéo
estratégica para o atendimento das necessidades de uma populacdo num nivel de macro-
abrangéncia. A RMC representa a idéia de se pensar global e agir local e regionalmente,
privilegiando uma visdo de longo prazo que extrapole as fronteiras dos municipios, sem

esguecer as suas peculiaridades.

3 Midia e Poder: Configuragbesna RMC

Embora possamos constatar que, muitas vezes, a midia contribua para a
construcdo de uma imagem negativa do governo, provocando assim maior
distanciamento entre este e os cidaddos, em outros, como no caso especifico dos
recursos hidricos, revela-se parceira fundamental do poder publico e da sociedade civil
em geral. Neste caso, desde que comprometida com os interesses da popul agéo.

Como lembra Caldas (2005, p. 140):

[...] compreender a historia da midia sua tragjetéria e entrelagamento
com o0s poderes publicos ou privados € fundamental para o
entendimento da elaboragdo da memoria coletiva. Como historiadores
do cotidiano, as diferentes representagbes da midia contribuem em
seus diferentes formatos e linguagens para a construgéo e formagéo
das mentalidades na sociedade moderna.

O papel da midia €, portanto, fundamental na construcéo do imaginério popular.
As informagfes veiculadas pela imprensa, associadas aos interesses especificos de
diferentes grupos, exercem um poder real para mudancas ro curso da propria histéria,
uma vez que “aimenta’ a mobilizagdo publica ou dos representantes dos diferentes
poderes para legitimar atos ou agles, dai suaimensa responsabilidade social.

Desta forma, tivemos como um dos objetivos desse trabalho redizar um
levantamento preliminar dos jornais que circulam naregi&o para compreender se e como

estes jornais tratam temas de interesse regional, notadamente os recursos hidricos.
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Partimos da hipotese de que, apos a formacdo da RMC, em junho de 2000, os
veiculos de comunicagdo podem ser importantes aliados aos poderes locais (Executivo,
Legidativo e Judiciario) para a defesa dos interesses publicos em relacéo aos governos
estadual e federal. Nesse sentido, a agdo conjunta em noticiar, simultaneamente, temas
de interesse da regido, contribui para a conscientizagdo dos problemas regionais e a
busca de solugdes integradas.

Com base na proposta deste estudo, demonstramos, a seguir, os resultados
preliminares do comportamento dos veiculos impressos da RMC e dos diferentes atores
sociais envolvidos com a questdo ambiental destacando os problemas relacionados aos

recursos hidricos.

3.1 Resultados e Discussao

Na Tabela 1, encontramos os jornais analisados e a quantidade de matérias
referentes aos temas propostos (@gua e RMC) para o periodo de 19 a 25 de margo de
2006.

Tabela1-Municipiosda RMC e Jornais Analisados
NUmero de matérias sobre Agua e RMC no periodo 19 a 25 de mar¢o de 2006

Municipio IDH* Ranking Populagéo® Jornal Tiragem NUmero de matérias
do IDH média
(S&o Paulo)
Agua RMC Total

Americana 0,840 19 196.497 Todo Dia 20.000 9 2 11
Arthur Nogueira 0,796 200 39.465 Folha da Semana® 5.000 - - -
Campinas 0,852 8 1.029.898 Correio Popular 50.000 15 2 17
Cosmopolis 0,799 177 50.366
Eng. Coelho 0,791 234 11.899
Holambra 0,827 42 8.162 Jornal da Cidade" 3.000 2 2
Hortolandia 0,790 246 184.069 Jornal de Hortolandia 5.000 - - -
Indai atuba 0,829 36 172.140 Tribuna deIndaia 7.000 1 1 2

Votura 6.000 4 4
Itatiba 0,828 41 92.780 Jornal de Itatiba 5.000 5 2 7
Jaguaritina 0,830 34 32.978 Gazeta Regional® 10.000 1 1
MonteMor 0,783 293 44,193
Nova Odessa 0,826 45 45.629 Jornal de Nova Odessa 6.000 1 1
Paulinia 0,847 13 60.875 Jornal de Paulinia 5.000 1 1
Pedreira 0,810 104 39.220
Sta. 0,819 68 182.130 Diério’ 11.000 10 10
Bérbarad Oeste
Sto. 0,790 244 20.578 O Regional? 12.000 3 3
Antonio de Posse
Sumaré 0,800 174 220.937 Tribuna Liberal 5.000 6 6
Valinhos 0,842 16 90.155 Folha de Valinhos 6.000 1 1
Vinhedo 0,857 4 56.062 Jornal de Vinhedo 5.000 2 1 3
RMC 2578.033 TOTAL: 15jornais* 161.000 61 8 69
19 municipios
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21DH: indice de Desenvolvimento Humano considerado padrdo pela ONU e que leva em consideracio dados de
renda, educagéo, saneamento basico, entre outros. Fonte: Fundagéo SEADE e dados referentes a 2000.

® Fonte: Fundagdo SEADE e dados referentes a 2005.

¢ Circulaem Arthur Nogueira (sede), Cosmopolis, Paulinia, Holambra e Eng. Coelho.

4 Circula em Holambra (sede), Artur Nogueira, Campinas, Jaguaritna e Sto. Antonio de Posse.

® Circula em Jaguaritina (sede), Holambra, Artur Nogueira, Sto. Antonio de Posse, Pedreira.

"Circulaem Sta. Barbarad’ Oeste (sede), Americana. Nova Odessa e Sumaré.

9 Circula em Sto. Antonio de Posse (sede), Artur Nogueira, Cosmodpolis, Eng. Coelho, Estiva Gerbi, Jaguaritna,
Mogi Guagu, Mogi Mirim.

* Embora sejam 19 municipios que compdem a RMC, foram analisados 15 jornais, uma vez que quatro veiculos
sdo de caréter regiona e circulam em municipios que ndo tém jornais proprios. No caso de Indaiatuba, sdo 2 os
veicul os destacados na pesquisa.

Iniciddmente analisamos a Primeira Pagina dos jornais selecionados e
registramos 0 nimero de vezes em que apareciam os termos agua e RMC, identificando
os temas abordados para uma breve andlise de contelido. Também realizamos uma
andlise qualitativa em que foram identificados: os géneros (Informativo e Opinativo) e
ub-géneros jornalisticos em que os temas em destaque foram tratados, as fontes
utilizadas nas matérias veiculadas, bem como a abordagem dos textos para uma
posterior andlise das relagdes entre os poderes constituidos e a sociedade civil *'.

Dos 15 jornais analisados, cinco deles ja se caracterizam como regionais, ao
incluirem em seu cabegalho os homes dos municipios vizinhos em que circulam, como
pode ser observado na Tabela 1. A maioria tem formato standard (14), sendo apenas um
tabléide. Apenas os jornais Correio Popular, de Campinas e Todo Dia, de Americana,
circulam todos os sete dias da semana. Trés deles, Diério, de Santa Bérbara D’ Oeste,
Tribuna Liberal, de Sumaré e Jornal de Itatiba, de Itatiba circulam todos os dias, a
excecao das segundas-feiras.

Os demais circulam de uma a trés vezes por semana, normamente as sextas e
sabados. A tiragem média dos jornais varia de um minimo de 3 mil (Jornal da Cidade,
de Holambra), a um méximo de 50 mil Correio Popular, de Campinas). O Correio
Popular, com 78 anos de existéncia €, notadamente, o jornal mais estruturado daRMC e
com o maior volume de cadernos e anincios.

No primeiro momento da pesquisa, quando se analisou a semana de 22 a 28 de
marcgo de 2004, o0 tema agua esteve presente em 25 matérias analisadas; o tema RMC foi
contemplado em 31 matérias, ambos totalizando 56 matérias. Embora os recursos

hidricos representem assunto estratégico para a regido, nem todos 0s jornais o

1" Na primeira pesquisa realizada, a pesquisa qualitativa recorreu aos jornais de trés municipios da RMC que estavam
classificados entre os 20 primeiros no Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do Estado de Sdo Paulo. S&o eles:

Vinhedo (49 lugar), com o Jornal de Vinhedo; Campinas (82 lugar), com o Correio Popular e Paulinia (132 lugar),
com o Jornal de Paulinia.
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abordaram na primeira pagina, como seria de se esperar. A excegdo ficou por conta do
jornal Correio Popular de Campinas, que dedicou uma série de sete reportagens sobre a
agua.

Comparativamente a pesguisa anterior, no periodo de 3 a9 de outubro de 2005,
naSemana de C& T, o0 tema agua esteve presente em apenas 6 matérias e, assim mesmo,
de forma indireta, sem relagdo a Semana. Em relagdo somente a Semana, encontramos
apenas 3 matérias'®.

Em 2006, no periodo de 19 a 25 de marco, por ocasido do Dia Mundial da Agua,
foram 61 referéncias ao tema agua e 8 ao tema RMC, totalizando 69 matérias. O jornal
Correio Popular contemplou o tema com 15 matérias diversas. No entanto, no dia 27 de
marco, data ndo contemplada no periodo analisado, publicou matéria no caderno
Cidades, com mencdo na primeira pagina, sobre a qualidade dos rios da regido,
localizada na bacia do rio Piracicaba, contaminados com metais pesados e outros
poluentes, segundo a Cetesb.

Destaque também para os jornais Todo Dia, de Americana, com 9 referéncias a
agua e 2 a RMC; e Diério, de Santa Barbara d"Oeste, com 10 referéncias sobre o tema
agua. Contudo, deve-se destacar que ambos circulam em maior nimero de dias, se
comparados aos demais jornais.

O Jornal de Itatiba também contemplou o tema com 2 referéncias. No caso da
RMC, destacou em duas matérias o encontro do Parlamento Metropolitano de
Campinas, para discussio do indice de Desempenho Ambiental. No entanto, o jornal
noticiou, nas duas vezes, o nome erado do indice™.

Quanto ao contelido, destacaram-se: 0 resultado da arrecadacdo obtida com a
cobranca pelo uso da &gua, no Consorcio Intermunicipal das bacias dos rios Piracicaba,
Capivari e Jundiai (PCJ) no género informativo; e opinides diversas sobre a relacdo
entre agua e manutencdo da vida, divididas entre cartas de leitores, ambientalistas e
articulistas. No caso da RMC, destacouse a publicacdo do Inventé&rio Municipal de
Residuos Sdlidos, relatério elaborado pela Cetesb sobre a situacdo dos municipios do
Estado de S&o Paulo quanto a disposi¢éo de seus residuos solidos.

Fazendo ou ndo referéncia ao Dia Mundial da Agua, em 2004, e ao tema da

campanha da fraternidade da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB),

18 Neste caso, dante da pequena quantidade de referéncias, optou-se, entdo, pela andlise qualitativa de todas as
matérias encontradas nas paginas internas dos veicul os.

1® Em matéria de 23 de marco, o termo foi “indice de Desenvolvimento Ambiental”; em 25 de marco, “indice de
Responsabilidade Ambiental”.
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“Agua, fonte de vida’, os jornais cbs municipios que compdem a RMC assumiram
nitidamente, na primeira etapa da pesquisa, 0s interesses dos moradores da regido e dos
municipios que estavam ameagados pelo racionamento de agua por conta de questdes
envolvendo o sistema Cantareira.

Ja 0 mesmo ndo se pode dizer da Semana Nacional de C&T, em 2005, em que 0
centro das discussdes era a agua. Apesar do grande nimero de institui¢cdes participantes
e a redlizacdo de eventos em todo o pais, nos jornais da RMC, objeto desta pesquisa,
verificorse uma mobilizacdo bem menor tanto da midia, quanto dos grupos de
interesse, 0 que pode ser constatado no nimero de matérias, bem inferior ao verificado
em 2004.

Neste periodo, tinhamos como hipétese o fato de que a previsdo de inicio de
cobranca dos recursos hidricos pelos grandes usuarios da &gua das bacias dos rios
Piracicaba, Capivari e Jundiai (PCJ), previstos para 0 més de janeiro de 2006, seria
objeto de maior divulgacéo da midia regiona e de mobilizagdo das pessoas.

De certo modo, isto pode ser comprovado, pois o Correio Popular noticiou
matéria de primeira pagina, em 19 de marco de 2006, sobre a renda de R$ 1,8 milhdes
obtida nos dois primeiros meses de cobranca pelo uso da agua do PCJ. Segundo a
matéria, o coordenador geral da agéncia PCJ acredita que acredibilidade no consorcio e
nas possibilidades de retorno de investimentos para as bacias hidrogréficas envolvidas
expliquem a baixa inadimpléncia das empresas (apenas 3%).

No caso especifico dos recursos hidricos, a midia pode se revelar parceira
fundamental do poder publico e da sociedade civil em geral. No entanto, persistem
davidas quanto a importancia que € dada a determinadas teméticas, tais como no caso
especifico da agua: as matérias seriam veiculadas apenas em momentos de datas
comemorativas (referéncia ao dia mundial da agua, 22 de margo)? Supondo que sga,
por que t&o pouco espaco para um evento fundamental aos interesses da RMC quanto a

Semana de C& T e cujo tema, no caso, eraa agua?

4 Consider agOes Finais

E inegével a correlagio entre as noticias veiculadas pelos jornais regionais com a
mobilizacdo popular, quando os interesses sdo comuns. Fica evidente, na pesguisa
comparativa realizada, utilizando-se a mesma temética da agua, a diferenca sobre o

interesse da midia na divulgacdo de eventos relacionados.
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Enquanto em 2004 e 2006 verificou-se um nimero significativo de matérias, o
mesmo ndo aconteceu em 2005, quando o nimero de matérias sobre a mesma tematica
da agua, foi reduzido a apenas 6. Em 2004, estava em discussdo o compartilhamento da
gestdo dos recursos hidricos das bacias que abastecem a Regido Metropolitana de
Campinas, em que 0 risco de racionamento e escassez da agua era premente. Quanto a
2006, o destaque ficou por conta dos resultados obtidos na cobranca pelo uso da agua
nas bacias do PCJ.

O que diferencia, portanto, a maior divulgacdo em 2004 e 2006, em relacéo a
2005? Que diferencas os veiculos estabeleceram na elaboracdo das pautas para a
producdo de matérias sobre a agua? Fica evidente que o caradter de atualidade na selecéo
de pautas € predominante em relacdo a matérias de cunho educativo, como o verificado
na Semana Nacional de C&T de 2005.

Além disso, percebe-se uma auséncia de compreensdo dos veiculos sobre a
responsabilidade socia que tém na educacdo de uma cultura ambiental, a médio e longo
prazos, para ampliar a mobilizacdo de grupos de interesse e das populagdes locais e
regionais em assuntos de interesse publico. Nao € a primeira pesquisa que constata uma
distorcdo no papel educativo da midia, que geralmente entende a eduwcacdo numa
perspectiva escol astica, formal, e ndo como formagéo de cultura e cidadania.

Outro aspecto importante foi a auséncia de envolvimento dos poderes
congtituidos, Executivo, Legidativo e Judiciario, com a Semana Nacional de C&T de
2005, ao contrario do que se verificou em 2004. Possivelmente, se os prefeitos daRMC,
tivessem participado diretamente da Semana, mobilizando secretarias municipais de
Educacéo e institui¢cdes publicas que cuidam de tratamento e distribuicdo de agua, além
dos vereadores e os representantes do poder judiciério local e regional, a cobertura na
midia teria sido bem maior, face a utilizacdo habitual das fontes oficiais pelos
jornalistas.

O trabalho evidencia a necessidade de uma mobilizagdo ampla, como ensina
Toro (2004, p. 13), em que “[...] mobilizar é convocar vontades para atuar na busca de
um proposito comum, sob uma interpretacdo e um sentido também compartilhados [...]"
e que as estratégias de comunicacdo para a mobilizacdo social para sua eficacia, passam,
necessariamente, pela participagdo de todos o0s atores sociais que interagem na esfera

publica.
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