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Resumo

Esse artigo teve como objetivo a analise da di fusdo de uma Politica
PlUblica para a Amazo6nia, nos anos 1970, e de seus efeitos a elaboracdo de
uma identidade social, a do “homem do campo”. A campanha publicitaria
do projeto de colonizacdo agraria para a Amazdnia, apresentada pelo
Governo Médici (1969-1972), serviu como instrumento para a coleta de
dados. A campanha publicitaria, do periodo Médici, contém os elementos
narrativos e imagéticos da elaboracdo do que estamos denominando de
identidade do subalterno, e que nos sdo Uteis para demonstrar a poster ior
existéncia de um padrdo midiatico de difusdo da excluséo.
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Titulo: A Difusdo Midiatica Da Exclusdo: O Caso Da Amaz6bnia.

O plangjamento e a execucdo de politicas publicas quando em relacdo a extensdo de
seus efeitos sobre as comunidades, ou quando da necessidade de difusdo de valores e idéias
a respeito da importancia de sua execucdo, geralmente, sdo acompanhados de campanhas
publicitérias. Essas campanhas buscam amenizar os efeitos danosos dessas politicas,
buscam tracar politicas de consenso, ou buscam qualificar uma importancia e, quase

sempre, enaltecem aqueles que tomaram a decisdo de implanta-las.

A linguagem publicitaria tem sido fundamental a difusdo das acBes dos governos
guando estdo em discussao a aplicacdo de recursos publicos e o endividamento dos estados
em obras de grande interesse social. Mas, aém disso, ha a necessidade de difundir os
significados e o alcance dessas politicas visando a manutencéo da visibilidade dos politicos
e de seus grupos no tempo e no espaco existentes entre os pleitos eetorais. E, mesmo no
periodo militar, 1964-1982, em que 0 cargo maximo do executivo federal seria preenchido
a revelia da sociedade civil, mesmo assim, foi dada grande importancia a linguagem
publicitédria, com investimentos vultosos em campanhas e estratégias publicitarias,
significando o comeco de grandes investimentos das agéncias de publicidade
multinacionais, no Brasil. Estava no cerne das politicas de desenvolvimento propostas nos
planos de integracéo nacional, o | e Il PIN, uma politica de comunicacdo; era necessario e
urgente, romper as distancias do grande territrio nacional com aimplantacéo de satélites e
de rodovias. Estdvamos na década de 1970 na qual as teses desenvolvimentistas
prometiam quebrar os grilhdes gue nos atavam ao atraso tecnoldgico e a miséria socia e
econdmica. Além disso, os programas de integracdo voltados a Amazénia previam que
diversas éreas deveriam receber ‘milhares de familias de colonos de todas as regifes

brasileiras, com predominio do homem do nordeste, num processo de colonizacéo dirigida



sem similar no mundo” .3 Criava-se, nesse ponto, a primeira contradicdo dos projetos de
integracéo para a Amazénia. O conhecimento cientifico e sua aplicagcdo iriam revelar os
recursos naturais da Amazonia com a finalidade de desenvolvé-la e de gerar recursos a
nagao; mas a ocupagao seria realizada pelo “homem do campo” historicamente associado
a0 atraso e a subserviéncia; nenhum traco de cidadania integrava o perfil dos garotos-
propaganda dos militares.

Esses projetos de integracdo, entre outras varidveis do plangjamento publico,
estavam em consonancia com as teses difusionistas, dos anos 60, nas quais os modelos de
comunicacdo descritos como capazes, por S SO, engendravam processos de
desenvolvimento. E, no tocante ao plangamento militar para a Amazobnia, a chave do
desenvolvimento passava pela comunicacdo na forma de estradas e satélites; unindo ao
modelo de desenvolvimento, o setor de telecomunicacdo e as técnicas de persuasdo
publicitéria.

A chave do desenvolvimento estava na inovacdo tecnoldgica. Nesse particular, €
notavel o contraponto dado as metas de desenvolvimento da regido que difundiam o tempo
amazOnico como um tempo arcaico em que as imagens de uma natureza exuberante so a
prépria expressdo do subdesenvolvimento. Ja o Brasil moderno é associado as maquinas
gue cortam estradas e derrubam arvores gigantescas. Estas imagens/idéias sdo
disseminadas a0 longo de todo processo de ocupacdo. A Amazbnia era um gigante
adormecido, que seria desperto pelo plangamento publico por meio dos critérios de
eficiéncia e eqlidade que emergem das palavras inovagdo, desenvolvimento planejado,
integracéo; e daguela expressdo de maior contetido ideol0gico: as terras sem homens. Esse
slogan ilustra todo o cenério da década de 1970 na qual atdnica do desenvolvimento recaiu
na explosdo demografica e nos esforcos das nagdes capitalistas para organizar 0s

problemas decorrentes da superlotacdo do planeta.

Os governos militares abrem as agéncias de publicidade multinacionais,
notadamente no Governo Geisel, a possibilidade de se instalarem, no Brasil, e de
comegarem a atuar na politica. Portanto, o crescimento das agéncias de publicidade, no

Brasil, estava em edtreita relacdo com as campanhas dos governos militares'. Ora, 0o

3 11 Plano de Desenvolvimento Nacional-Programa de Acgo do Governo paraa Amazonia- 1975-
1979/Ministério do Interior, Sudam,Belém,1976, p.42.

* Informagao sobre o crescimento das agéncias de publicidade em relagdo aos investimentos do Estado, cf.;
Panorama Econémico, suplemento de O Globo, Rio de Janeiro, 26/5/1978, p.102. Também, Maria Arminda
do Nascimento Arruda, A Embalagem do Sistema: A Publicidade no Capitalismo, pp.135, 137 e 157.



material produzido para as campanhas de divulgacéo dos planos de integracdo tinha como
objetivo central a elaboracéo das condicdes ideol 0gicas essenciais ao processo de ocupagao
daregido.

Para a pesguisadora Rejane Vasconcelos Accioly de Carvalho, no estudo Transicéo
Democrética Brasileira e Padrdo Midiatico Publicitario da Politica, “o retorno das
campanhas eleitorais diretas para os cargos majoritarios registrado na década de 80
significou ndo apenas a redemocratizacdo, mas a introducéo da arte da politica no tempo
da sociabilidade midiatica e da estética publicitaria” .> Porém, j& observamos, na década
de 1970, a utilizacdo da estética publicitaria na disseminacdo de valores e na elaboracéo de
um padréo de visibilidade comum a difusdo das politicas publicas, no Brasil. Esta hipétese
nos parece perfeitamente defensavel a andlise do caso da publicidade oficial durante os
governos militares a qual estaremos denominando de “comunicagdo publica’ por ser
utilizada na interface da comunicacdo com a politica visando a difusdo de idéias e valores

caros aqueles que detém ou desejam deter o poder politico.

A “comunicacdo publica’ enquanto um conceito para definir estratégias de
comunicagdo préprias ao universo do pragmatismo, politico no mundo contemporaneo,
carece de melhor definicdo, mas pode ser descrita como um campo de estudos a
compreensdo dos processos de difusdo de idéias e acbes de interesse dos governos visando
influenciar 0 @mportamento dos individuos e do publico, persuadindo-os por meio da
adequacdo das mensagens dos governos aos interesses deles, buscando assim politicas de
consenso. Porém, ndo se pode dizer que € uma nova area de estudos. O interesse pela
compreensdo destes mecanismos de controle social nasceu das reflexdes dos observadores
do fina do séc. XIX, particularmente dos estudos de Gabriel Tarde sobre o fendbmeno da

imitacéo para a formacéo de publicos, e da Psicologia das Multiddes de Gustave Le Bon.

Em seus estudos, Gabriel Tarde (1843-1904) apresenta as primeiras hipéteses sobre
a relacéo entre os midias e a formacao da opinido publica partindo da premissa de que a
imitac8o é a regra da sociabilidade e de que era possivel inventar novas idéias sobre a

sociedade e difundi- las visando a mudanca de comportamentos sociais.

® Rejane Vasconcelos Accioly de Carvalho. (1999), Transicio Democrética Brasileira e Padréo Publicitario
da Politica. Campinas, SP, Pontes Editora, p.55.



E do final do séc. XIX que surge aidéia de que a nascente sociedade de massas n&o
poderia mais ser compreendida utilizando-se das categorias de andlise humanistica
contidas nos conceitos iluministas de Homem e de Natureza. Toda a geragdo de
intelectuais, muitos deles aristocratas, que participou in loco da transformagdo vivida no
séc. XIX, com o surgimento dos grandes centros urbanos na Europa e nos Estados Unidos,
foi inoculada por sentimentos pessimistas em relagdo aos destinos das sociedades de
massa, como Gustave Le Bon (1841-1931), que chega ao extremo de associar as massas ao

fim da civilizagdo cordial; estdvamos, segundo ele, a poucos momentos da barbarie.

Jano séc. XX, os estudos de comportamento eleitoral, as pesquisas de preferéncias
de consumo e os estudos descritivos realizados pel os funcionalistas norte-americanos sobre
acoes de escolha publica, e sobre as possibilidades de intervencdo dos governos nessas
escolhas e comportamentos, abriram um enorme leque de possibilidades de interpretactes
sobre as relagdes dos midias com a politica. Todas estas contribuic¢des tedricas sdo do final
do séc. XIX até meados da década de 1960, e foram decisivas a compreensdo de gque a

politica ndo pode prescindir dos midias.

Portanto, h4 quase um consenso de que as politicas publicas, no mundo
contemporaneo ocidental, e em sociedades de massa, tém como primeiro objetivo, quando
de sua difusdo, dar visibilidade a grupos politicos, ou as pretensdes politicas desses grupos,
sem ignorar os midias na formacdo de publicos e na difusdo de idéias. Esta hipGtese
tornouse evidente desde os estudos de Lazarfeld, em que sdo demonstrados os fluxos de
influéncia entre 0os meios de comunicagdo e 0s grupos primérios. Os meios de comunicacdo
ndo influenciam diretamente os grupos, mas influenciam pela mediacéo de grupos ou de
lideres que retomam (ou ndo) a mensagem, havendo um fluxo de influéncia da midia sobre
os lideres e destes sobre a opinido. E apesar de ndo estarmos trabalhando com aferi¢des de
influéncia dos midias sobre grupos e lideres, essas evidéncias sdo fundamentais a
sustentacdo da hipétese de que os midias influenciam ndo s as opinides, mas as acles

derivadas da opini&o.

Outra determinacdo importante trazida pelo advento dos midias, a politica, estd na
funcéo de visbilidade dos midias. Eles sdo importantes na difusdo dos interesses dos
grupos politicos e na difusdo das politicas publicas, por estabelecer relacbes de
interdependéncia entre as linguagens proprias a estes meios e a forma de difusdo da
politica; como gque a desenvolver uma nova cultura politica que resultaria naquilo que

Thompson (1995,p.12) denomina de midiacéo da cultura moderna em que a transmissao



das formas se tornou sempre mais mediada pelos aparatos técnicos e ingtitucionais da

indUstria da midia.

A vida cultural passava a fazer parte de uma rede complexa, transnacional, de
interesses institucionais em que a politica ndo mais poderia argtir um forum especial de
visibilidade. E isso se d4, entre outras coisas, porque ha, entre 0 meio e a mensagem,
limitacBes formais em que cada meio técnico de difusdo de mensagens produz uma
mensagem diferenciada e tem uma capacidade de influencia diferenciada. O meio técnico
produz formas simbdlicas e permite a difusdo de formas simbdlicas desde que estejam
dentro das possibilidades técnicas do meio, ou sgja, a retdrica, uma das artes da politica,
ndo pode prescindir do audiovisual nos processos de difusdo de idéias e valores, e também
ndo pode determinar aforma de difusdo do discurso porque este passa pela estrutura de

linguagem possivel de ser representada pelo meio.

Portanto, ao adentrar a linguagem dos meios técnicos, a politica ndo pode impor sua
forma tradicional de discurso, tem que se adaptar aos neios e as suas linguagens. Além
disso, os meios de comunicagdo seguem logicas de concessdo, de utilizacdo e de difusdo
em estreita relacdo com os interesses dos grupos que ocupam posicdes de dominancia, e
gue podem influenciar as politicas de concessdo e distribuicdo de canais de radio e TV.
Assim, as regras de concessdo de canais de comunicacdo Sa0 determinantes para a
democratizacdo (ou ndo) da informacdo, ja que o quantitativo de visibilidade e de controle
social sobre a informacdo pode ficar mais proximo de interesses privados do que dos
interesses publicos. As distorgdes nos processos de concessdo de utilizagdo desses meios
tém servido, no Brasil, a manutencdo de valores sociais que, muitas vezes, sdo estranhos
aos interesses publicos. Ndo é por outro notivo que a existéncia de fontes aternativas de
infformacdo passou a ser uma das variaveis importantes a afericio do grau de
democratizagdo dos regimes paliticos, (Dahl,1997).

No periodo militar, as relacGes entre a linguagem publicitaria, os midias e a
politica serviram para dar legitimidade aos procedimentos institucionais, na Amazonia,
sedimentando a idéia de uma Amazonia a - histérica, sem memoria politica, sem padrdes
histéricos de governabilidade, dando conta aos cidaddos brasileiros do desafio de
transformar a Natureza em Historia. E a0 retirar os conflitos sociais de seus contextos,
deslocando-os para um outro contexto de visibilidade midiatica altera-se, entéo, o contelido

historico do problema, naturalizando-o sobre uma outra forma, realizando aquilo que, no



entendimento de Barthes (1989), resulta no fato da mensagem, no mundo contemporaneo,

constituir-se como um Mito.

“A Amazbnia € o grande espaco para a imaginacdo dos homens e governos”,
segundo a precisa andlise do gedgrafo Aziz Ab Saber(1996). E 0 espaco no qual os
vigiantes foram inscrevendo suas impressdes ao longo de seculos, e sedimentando
Imprecisdes e preconceitos. Na representacdo do espaco amazonico, 0 elemento humano
esta para a paisagem, assim como as massas estdo para os grandes centros urbanos. Ha
uma dimensdo natural entre homem e 0 espaco na descricdo mididtica das populagdes da
regido. E é nesta perspectiva, que a Amazonia foi representada pela propaganda oficial.
Aos grandes espacos vazios da regido foram associadas as imagens de homens rudes ou
exoticos que assim o0 sdo em funcdo das enormes e intransponiveis distancias, e pela
auséncia da méo firme e resoluta do Estado. Quando em 1970, a propaganda oficial da
ocupagdo escolheu o seu garoto-propaganda foi o homem rude que foi representado,
apenas, e dessa vez, ele se viu ungido por uma nobre missdo: a de ocupar 0s vazios
demogréficos da Amazobnia, e aceitou a tarefa de transformar a Natureza em Histéria. E
para demonstrar 0 quao importante eles sdo aos militares, toda a propaganda oficial usa as
imagens do “homem do nordeste” associadas a0 espago vazio. Os meios técnicos de
reproducdo de imagens e a utilizacdo sistematica da linguagem publicitaria foram
utilizados na difusdo dos projetos institucionais de ocupagdo da regido amazbnica. Esses
meios produziram uma representacdo social sobre esses grupos que, até entdo, estavam
excluidos das propagandas governamentais, e cujo significante foi construido sobre a
imagem do “homem do nordeste’. A propaganda da ocupacdo acentuou 0s preconceitos e
adiscriminacdo com que, historicamente, essa identidade tem sido representada. O homem
do nordeste ndo tem lar, nem parada. Estava em Brasilia gjudando a erguer a capital do
Brasil, como estava na Amazoénia coletando a borracha. Na representacdo midiética da
paisagem, o tempo € bioldgico: vida e morte; e 0 homem da Amazonia € o selvagem do
sec. XVIII, o bom selvagem de Rousseau (1712-1788). Este bom selvagem gque comegou a
ser elaborado no Renascimento e foi até o fim do século da llustragdo, surgiu na
propaganda da ocupagéo amalgamado aos nordestinos. Os nordestinos tém alma, mas, sO
sabem viver paraviver o infortanio, e que sO sdo capazes de aprender no infortdnio. Nessa
linha de reflex&o segue Euclides da Cunha em “Os Sertdes’. Ao afirmar que o “o sertangjo
€ antes de tudo um forte’ intriga-se com a ambiglidade do mesmo fatigado, mas

dominador e que ao ser exigido por “qualquer incidente” transmuta-se “estadeando novos



relevos, novas linhas na estatura e no gesto[...Je da figura vulgar do tabaréu @nhestro,

reponta, inesperadamente, o aspecto dominador de um tité acobreado e potente]...]".¢

Seguindo a perspectiva historica narrada pela propaganda da ocupacao, definimos
0 nordestino como um tipo ideal de identidade social a qual denominamos de identidade
subalterna. O sentido da palavra subalterno € o de estar em posicdo inferior ao Outro. O
adjetivo qualifica uma condicdo e um lugar. A condicdo € a de dependéncia. E o lugar €0
mais abaixo, 0 maisinferior em relagdo ao Outro. Esse adjetivo associado aos nordestinos:
uma identidade socia que, ao longo da histéria brasileira é definida em relacéo as
caracteristica geogréficas da regido Nordeste do Brasil, e ao subdesenvolvimento da regiéo
quando relacionada com outras regido do Brasil. E da observagio sobre a forma como
essa identidade foi representada na propaganda da ocupag&o que interpretamos 0s objetos
miticos apresentados na forma de um discurso sobre o real. O significante de contelido
historico, no caso “os nordestinos’, foi elaborado na perspectiva de uma acéo reparadora
do Estado para com aguelas identidades que ha séculos vinham sendo preteridas dos

interesses nacionais.

Se a fronteira entre a midia e a politica comeca a ser delimitada com a formacéo
dos grandes centros urbanos, @m a divisdo social do trabalho, e com as conseqientes
alteragtes das nossas nogdes de tempo e de espaco, que trés revolugdes industriais, dos
séc. XIX e XX engendraram; na AmazOnia, nos anos 1970, a fronteira entre a midia e a
politica foi delimitada na perspectiva das relacbes entre o0 arcaico, a natureza, e o
moderno, 0 mundo civilizado. As alteracbes das nossas percepgdes sobre o tempo e o
espago amazonico foram colocadas, nos anos 70, na dimensdo de uma contradicdo em
relacéo a complexidade do mundo contemporéneo. Naguele contexto, a Amazonia era,
irremediavelmente, associada a uma idéia negativa, e como a Amazobnia era representada,
mundialmente, como Natureza, a oposicado entre Natureza(negativo) e Historia(positivo)
significou também uma oposicdo ertre as populaces exdgenas e o desenvolvimento
econdmico e social, exdgeno, criando uma diguncéo de tempos historicos, particularmente,

nefasta aos publicos alvos das politicas de ocupagao no periodo referido.

Os midias ocupam um lugar central na discussao sobre a crescente complexidade
da vida social. E, mesmo que ainda tenhamos que conviver, no séc. XXI, com todas as

mazelas humanas. fome, violéncia, doengas, etc., convivemos também com profundas

® Euclides da Cunha. Os Sertdes. Sao Paulo, Nova Cultural, 2003, p. 77.



alteracBes em nossas percepcdes de mundo, singular a0 mundo contemporaneo, levando
alguns autores como Sartori(2001) a afirmar o declinio do Homo sapiens e o nascimento
do Homo videns, numa clara alusdo de que o homem esta sofrendo o declinio de uma
forma de cognicgéo: a escrita, com 0 surgimento de outra: a imagem. Passamos do mundo
da escrita para o da hegemonia da imagem, onde todo o discurso social € elaborado por

Imagens e sons, e ndo mais pela escrita como meio de conhecimento e de desenvol vimento
de nossa capacidade cognitiva. 1sso significara o declinio de nossa capacidade cognitivae a
consequente limitacdo de nosso interesse pela vida publica e pela participagdo em questdes
sociais; limitar-nos-emos, segundo Sartori(2001) a conhecer através da superficialidade
das imagens, e interessar-nos-emos apenas em resolver os problemas da nossa vida
privada.

Mas, esta visdo mais pessimista sobre os efeitos dos meios de
comunicacdo de massa ja estava presente nos pensadores da teoria critica, como em
Horkeimer e Adorno que, em O Conceito de lluminismo, levantam as hipéteses centrais
aos estudos sobre os efeitos dos meios de comunicagdo para o recrudescimento do
autoritarismo e da violéncia em processos de dominacdo. O anti-humanismo descrito
pelos autores era uma elaboracdo mitica do homem do progresso ra qual o conhecimento
cientifico ocupava de vez o lugar da divindade, no qual a técnica representada na Indastria
Cultural havia aprisionado as mais elevadas das expressbes humanas, como as artes, a

categoria de objetos culturais reproduzidos na forma de mercadorias.

“Quanto mais complicado e refinado o aparato social,
econdmico e cientifico, a servico do qual o corpo fora destinado,
desde muito pelo sistema de producdo, tanto mais pobres as
vivéncias de que esse corpo € capaz [...] Hoje, a regressao das
massas consiste na incapacidade de ouvir o que nunca foi ouvido,
de palpar com as proprias maos o que nunca foi palpadol...]Sao
as condi¢cdes concretas de trabalho na sociedade que impdem o
conformismo, e ndo aquelas influéncias conscientes, as quais
fizeram com que, por cima disso, 0os homens oprimidos se
embrutecessem e se distanciassem da verdade.” ’

A pergunta ontologica, a natureza humana suportara o deslocamento da sua

relacdo com a Natureza para o mundo do artificio, da relagdo entre coisas, ndo entre seres?

"Max Horkeirmer e Theodor Adorno.(1983), O Conceito de Iluminismo. Trad.
Zeljko Loparié e Andréa Altino de Campos Loparié. Textos Escolhidos/
Walter Benjamin, Max Horkeimewr, Theodor Adorno, Jirgen Habermas.
2° ed. Sao Paulo, Abril Cultural, p.112.



Ora, pergunta é absolutamente atual. Ainda estamos diante do mesmo
problema: 0 mundo do artefato € o mundo do homem contemporaneo, e a producéo
Incessante de mercadorias culturais cria e recria formas de dominagéo e de exclusdo, na
medida em que a representacdo publica dos interesses sociais passa por inimeros filtros de
ordem ideoldgica, econémica e politica. A propria narrativa midiatica dos acontecimentos
dentro da l6gica de reproducdo da informagdo, - e aqui ndo estamos discutindo as rovas
tecnologias da informacdo como a internet, mas a tecnologias de comunicagdo tradicionais
-, impde uma forma de observacdo do mundo onde o distanciamento e a objetividade do
olhar do receptor estdo em relacdo direta com outras variaveis do mundo redl,

impossi bilitando o aprofundamento da reflexéo.

Do séc. XX, herdamos a compreensdo de que os individuos agem sob a influéncia
de grupos e de que estas acdes estdo permeadas pela |6gica mididtica quando estédo em
relacdo a processos de escolha publica. Mesmo individuos atomizados em sociedades de
massa, como demonstrou Lazarfeld(1956) e toda a Escola Funcionalista norte-americana,
sofrem a influéncia de grupos primarios quando em processos de escolha publica, o que
torna os meios de comunicagdo uma varidvel necesséria a compreensdo do lugar da politica
no mundo contemporaneo. Nosso problema é parte do rol das hipéteses sobre a influéncia
dos midias a representagdo de valores sociais e politicos que, nas sociedades
contemporaneas, servem a mediacdo dos interesses de grupos sobre publicos. A politica
nessa pesquisa é pensada na dimensdo da ateridade e na fronteira entre os midias e a
elaboracdo das identidades quotidianamente produzidas sobre os grupos avos de politicas
de exclusdo. E se a politica € pensada como o lugar da ateridade estamos na dimensdo do
Outro, ou da diferenca. N& estamos preocupados em definir nenhuma relagdo de
consenso, mas em apontar a exclusdo como prética cotidiana do universo midiético sobre
determinadas identidades sociais pela simples raz&o de que os meios de comunicagdo sdo
propriedades privadas, ou sga, refletem os interesses dagueles que detém as concessoes
publicas de utilizagdo desses meios. Além do que, tomamos como uma evidéncia historica
gue, nas sociedades humanos as elites sdo responsaveis pela organizacdo da vida politica
como nos parece suficientemente demonstrado pelos classicos, Mosca(1939) e
Michells(1959), e por Carvalho (1980), em seus estudos sobre as institui¢gdes historicas da
politica; e que independem da forma e do grau de organizacdo da vida politica, mas que
estdo no cerne da propria natureza do poder politico.



Com isso ndo estamos negando que nas sociedades contemporaneas ocidentais,
tenhamos espago para a expressao de opinides e preferéncias, ou mesmo que Nao0 Possamos
intervir na condugdo da vida politica, mas que ha uma forte tendéncia & organizagdo da
vida politica por grupos que se organizam para fazer valer seus interesses sobre os dos

demais, sgja pelaforca sga pela persuasio.

Portanto, nosso problema tedrico ndo é novo sob o enfoque da condicdo histérica da
politica; o que ha de singular ao nosso problema € a existéncia de uma simultaneidade
entre tempos historicos, - entre 0 arcaico e 0 moderno-, efeito da visibilidade midiética
pensada no contexto de um periodo histérico na Amazénia. Efeito de uma forma de
reproducdo da imagem que serve para enunciar idéias e valores, que serve para mediar
discursos sociais; e que €, amplamente, utilizada para falar do real. De um rea simbdlico,
de um real que ndo o lugar da sociabilidade humana propriamente dita; mas da elaboracéo
daguilo que podemos evocar e colocar no lugar das coisas, e que ao ter visibilidade

mididtica instaura a representacdo como verdade.

Os midias enquanto instrumentos de manutencdo do poder politico em contextos
de desigualdade social acentuados por desniveis de escolaridade e renda, como no caso
brasileiro, sdo instrumentos de poder. Nestes contextos, a visibilidade mididtica dada a
determinados grupos pode distorcer e muito os processos de escolha servindo como moeda

de troca na representagdo midiatica dos interesses privados.

Desse modo, a representacéo da vida social pela via midiatica assume contornos
dramédticos quando interesses privados sd0 representados como interesses publicos, ou
guando determinadas identidades sociais passam a ser representadas em processos de
exclusdo. Essas identidades passam a fazer parte dos processos de comunicagdo midiética,

sempre na condicao de inferiores ou fadados a viverem condic¢des de subal ternidade.

Além disso, a reproducdo técnica da imagem permite a transposicdo dos simbolos
de seus contextos originais para outros contextos sociais, como bem descreveram
Benjamin(1980) e Barthes(1989), dando aos referenciais estéticos uma nova conformacao
gue ndo apenas a das artes. Ora, se podemos transpor os limites originais dos elementos
estéticos das obras de arte para o0 mundo da mercadoria e da publicidade, podemos
transformar 0 gosto e adaptar os sentidos estéticos a estilos de vida e formas de apreciacéo
do mundo em consonancia com padrdes de mercado. E podemos fazer isto porque, nas
sociedades de massa, substituimos o face a face da comunicagdo interpessoa pela

informagdo via meio tecnoldgico, e porque temos na informacdo mididtica acesso as



instituicdes que regulam avida social, e € nos midias que os individuos procuram diminuir
0 grau de incerteza sobre as suas escolhas quotidianas, desde o ir e vir nos grandes centros

urbanos, até a escolha de candidatos em processos eleitorais.

A transposicdo dos espagos geograficos amazonicos aos espacos midiéticos, - estes
sim acessiveis ao mundo civilizado-, tornou mais aguda as diferencas temporais entre a
Histéria e a Natureza, imprimindo um processo de comparagdo em que ndo ha
interdependéncia entre o homem e a natureza, mas uma clara hegemonia da natureza
amazbnica sobre o elemento humano em sentido negativo. As identidades locais sO
encontram sentido quando relacionadas ao exotico; e o exotico quase sempre instaura o
mito ou a imagem cléssica da miséria. a utilizacdo da escassez com criatividade: as
imagens das casas simples, dos poucos animais, das roupas rotas e dos sorrisos singelos e
desdentados.

Nesse sentido, nos aproximamos de Todorov(2003) na compreensdo do grau de
dificuldade que temos de nos desvencilhar da visdo dos vencedores, quando em face dos
vencidos, mesmo que tenhamos as melhores inten¢es, como no caso dos espectadores
midiéticos do mundo desenvolvido, ao se depararem com as imagens do homem exético da
Amazonia. Também aqui, ro Brasil, as imagens do homem da Amaz6nia, veiculadas na
propaganda oficial da ocupacdo, projetam esse distanciamento no tempo e no espaco entre
0 arcaico e 0 moderno. O moderno foi representado nas acdes dos governos militares; e 0
arcaico, na existéncia das populagdes endogenas da Amazonia. E, de novo, o inevitavel
olhar dos vencedores sobre os vencidos, interpretando a fronteira amazonica. Ora, 0s
midias em s representam aimagem melhor acabada do que a sociedade do conhecimento é
capaz de representar, e quando as identidades amazonicas, do periodo estudado, rompem
Seus espacos de origem e sd0 expostas a uma visibilidade mididtica, que € a prépria
expressdo do progresso; mais se acentua o lugar da exclusdo imposta na explicitacéo
radical dos tempos histéricos, simultaneamente, representados nos midias nas idéas de

Natureza x Histéria

A idéia de Natureza é representada como algo que deve ser superado pelo
desenvolvimento. Ela € um empecilho ao desenvolvimento. A natureza amazobnica é
responsabilizada nas imagens da ocupagdo pelo atraso e pelo abandono em que se
encontrava a regido amazonica. Dai, a palavra fronteira assume inUmeras conceituacoes,
servindo para legitimar a propria idéia de que era muito dificil para o Estado manter a

ordem e garantir a vida das populacfes locais ja que 0s espagos nos quais a natureza



exuberante exista em profusdo dificultam o atendimento das populagdes locais. E é nessa
dimensdo que o conceito de fronteira midiatica foi importante, porque foi nessa dimenséo
gue se rompeu o isolamento da Amazonia na década de setenta; porque na dimensdo
territorial do conceito de fronteira, 0 homem da Amazbnia ndo so foi mais excluido como
fol exposto a processos de violéncia nos quais a palavra fronteira foi utilizada para dar

legitimidade e explicar a auséncia de agdes de resolugdo sobre os conflitos, e onde a

identidade do homem do campo foi associada, em definitivo, aos processos de exclusio.
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