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RESUMO

Objetiva-se compreender o imaginario dos jovens rurais do estado de Pernambuco acerca de Sao Paulo, edificado
através das relacdes de comunicacdo, mantidas com seus familiares paulistas. Analisam-se duas épocas imaginadas:
(1) a cidade de S&o Paulo antiga, presente face @ memoria oral dos idosos, participantes, eles mesmos, do grande
éxodo rural de nordestinos, entre os anos de 1960 a 1970; (2) a Sdo Paulo moderna, testemunha ausente do desejo
incontido dos jovens habitantes do contexto rural pernambucano na contemporaneidade. Infere-se que a resposta do
jovem diante da proposta de “melhoria de vida” na metrépole é na direcdo do progresso aparente, presenciado no
“outro” que visita o sertdo, vestido de terno e gravata. Idéntica necessidade se vé no jovem de hoje, no desgjo de
inclusdo, mediante a idéia de “ser moderno”, ou sgja, “ser paulista’, visto no outro que veste outro tipo de
indumentéria moderna, mas que é o estereGtipo do “ bem de vida’, referéncia para a “melhoria de vida”. Isto
simboliza uma representacéo de inclusdo social aparente visto no “ outro-moderno” e significa umainclusdo utépica
gue ndo se completano real.

PERNAMBUCO — COMUNICACAO RURAL

COMUNICACAO RURAL E IMAGINARIO

NORDESTE (BRASIL) — EXODO RURAL

1 INTRODUCAO

As diferencas regionais entre as cidades menos desenvolvidas do sert&o pernambucano e a cidade de S&o
Paulo ndo apenas evidencia a obviedade das distinges socioecondmicas e culturais (entre outras) como também
alimenta um imagindrio urbano, existente antes mesmo da agdo migratdria, nos sentidos da populagéo rural. Nisto
cabe dizer que o movimento de deslocamento populacional historicamente conhecido do éxodo rural a metrépole
paulista ao longo de décadas, oculta como testemunha deste real um movimento simbdlico na diregdo do que S&o
Paulo representa na vida cotidiana dos sujeitos de contexto rural em Pernambuco.

Significa dizer que o éxodo rural de nordestinos a S&o Paulo das prosperidades parece ndo somente se
explicar exclusivamente pelos fatores reais das constantes secas, pela fome ou absoluta falta de oportunidades.
Duplamente, a realidade da fome ou da “ miséria” se interpde ao irreal produzido na construgdo do imaginério da
cidade rica, préspera, de um “ bem de vida” padréo a ser seguido por todo o nordestino, pelo “ bem calcar”, “ bem
vestir’ aliado ao “bem alimentar”. Ou sgja, necessidades bésicas e supérfluas potencializados em simbolo, o
simbolo que S&o Paul o representa enquanto melhoria de vida.

Na sua origem (talvez entre os anos de 1960 e 1970), a gestacdo desse imaginario urbano de riquezas,
tomado pelo sujeito rural pesquisado a partir dos dados da realidade objetiva da “ miséria”, sb é possivel com a
exaustdo do rural, a partir das politicas socioecondmicas dos governos militares de beneficiamento dos oligop6lios

nacionais e internacionais aliado ao arrocho salaria e ao detrimento da pequena e média empresa urbana e
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agropecudaria e propriedades rurais de economia familiar. O que ha € maior expansdo das tecnologias da informagéo
no meio rural nordestino, a partir de 1970, com ainstalagéo das antenas retransmissoras que distribuiam os sinais das
grandes emissoras abertas de televisdo do Pais e o barateamento dos aparelhos de televisdo (TV) e o langamento dos
satélites (Projeto BrasilSat), nos anos de 1980 e 1990, que possibilitaram a instalagdo de antenas parabdlicas nas
singelas casas dos grotdes do sertdo pernambucano. O que ndo ha sdo politicas de sustentabilidade econémica dessas
regifes, investimentos logisticos a producdo da agricultura familiar, politicas a implementacdo de atividades ndo
agricolas. Ou sgja, enquanto, por um lado, cresce o poder de informagdo sobre a metrépole paulistacom a TV, por
outro, a realidade objetiva ndo muda, o que significa dizer que o imaginario da prosperidade é reproduzido, apesar

de tomar outras formas na contemporanei dade.

11 O processo dasinter-relacdes comunicativas

Para se ter idéia destas formas imaginarias do urbano paulista entre os jovens do contexto rural pesquisado
na contemporaneidade, € necessario entendermos os jovens do contexto rural no passado, para termos condicGes de
comparar as respostas simbdlicas produzidas por estes sujeitos em ambas as fases, em funcéo de suas tensdes e seus
conflitos retirados da realidade objetiva.

Ao relacionarmos as duas imagens de S&o Paulo representada pelos jovens rurais — a antiga e a moderna —
vé-se a evolugdo do imaginario urbano da metrépole, atravessando as duas fases, na proporgéo do crescimento do
processo das inter-relagbes comunicativas desses jovens com seus familiares na Paulicéia. Este processo permite
tornar Sdo Paulo cognoscivel para os sentidos da populagdo rural ao longo dos anos, mas o conhecimento da
metrépole por esta populacdo rural, no passado, configura-se t&o ilusorio e desconhecido quanto o conhecimento da
S&o Paulo nos dias de hoje, pois o imaginario urbano parece ndo ter condi¢es de acompanhar a realidade objetiva
da cidade que se torna megalépole. Ou sgja, 0 imaginario urbano de Sdo Paulo, a partir da perspectiva do contexto
popular rural estudado esta indissociado das condigdes socioecondmicas e culturais da regido.

As relagBes comuni cativas desta sociedade rural com a sociedade urbana paulista da Sdo Paulo antiga a Sdo
Paulo moderna, d&-se em fungéo de maneiras de se comunicar ao alcance da referida sociedade rural.

As cartas postais, durante muitos anos, pautam a imagem da cidade, junto com a oralidade — no contar
historias sobre pessoas que “ se deram bem” na cidade — e com ainterpessoalidade — no contato dos ruricolas com os
“ paulistas” no espaco publico do rural. Pode-se dizer que a edificacdo do imaginario da Sdo Paulo antiga se da pelo
contelido das cartas, que pertenciam a um discur so: o discurso do “ paulista” , agente de interpretacdo que servia aos
sentidos da populagéo rural na construgdo do conhecimento da metrdpole.

Por isto, ndo somente as rel agdes comunicativas estabel ecidas pel as correspondéncias postais fomentavam a
imagem da cidade no meio rural, mas os comentarios entre os grupos de vizinhanga da localidade (de parentesco e
de compadrio), a comunicagéo verbal no didlogo com o “ paulista” e, de maneira especial, a comunicacdo visual do

“ matuto mal vestido” e“ mal calcado” diante do “ paulista bem vestido” e “ bem cal¢cado” .
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No espago publico do rural, 0 “ paulista” quando chega em visita é colocado pela propria comunidade rural
investigada na posicdo “central”, de destaque, por onde este chama a atencdo para o significado do sujeito
“ paulista” : aquele que saiu do rura para melhorar e volta“ bem de vida” .

Pode-se dizer que, do centro das atencdes irradia-se um modo de ser moderno e paulista que atrai e seduz os
jovens do contexto rural, a margem da sociedade moderna que esta representada pelo “ paulista” no “centro”.
Diferentemente da idéia de S0 Paulo como centro econdmico-industrial de onde se irradiam os valores urbanos que
fomentam fatores de atragéo a cidade (Durhan, 1973, entre outros), parece haver um outro “ centro” irradiador de
valores urbanos, bem mais proximo da perspectiva smbdlica da populagéo rural a respeito de Sdo Paulo que a
prépria existéncia do urbano-industrial da Paulicéia enquanto polo de desenvolvimento.

Seria este “ centro” o servidor da idéia de inclusdo social para estas populagOes rurais, pois os sinais de
prosperidade vistos no outro constituem inclusdo utdpica por meio desta aparéncia de melhoria de vida, ja que, em
S&o Paulo, estes mesmos sujeitos nordestinos colocados no centro das atengdes pela comunidade rural posicionam-se

amargem da sociedade urbana moderna, assim como a maioria dos nordestinos em S&o Paulo, naquela época.

1.2 A comunicacao epistolar e a comunicagéo interpessoal

O conteudo das cartas postais, os comentarios das mesmas cartas na
localidade, a comunicacdo verbal no dialogo com o “paulista” e a
comunicacdo visual, alimentam o discurso do individuo “moderno” e
“paulista” no meio rural pesquisado. Os sujeitos representantes da
modernidade da Paulicéia funcionam como mediadores do imaginario da
cidade a populacao rural, pois os ajustes nos sentidos realizados por esta
ultima ocorre na medida em que os sinais de prosperidade alicercados por
este discurso confirmam a idéia de prosperidade e melhoria de vida.

As correspondéncias postais possuem caracteristicas funcionais e
discursivas proprias: (a) funcionais: como a ritualidade do escrever uma
carta, a expectativa do recebimento, o uso da mesma para enviar o dinheiro
do remédio e da comida, os sujeitos em visita que serviam como mensageiro
para os outros que ficavam na cidade, a leitura das cartas pelos jovens

alfabetizados e/ou professores; (b) discursivas: a repeticdo das mesmas

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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idéias de melhoria de vida, sobre a questdo do servico na cidade, o
divertimento, o modo de vida, os desejos, gostos, costumes urbanos, a
necessidade de contar na carta mais vantagens do que desvantagens na
cidade, o envio de fotografias de familiares, da casa proépria, do estilo de vida,
das ruas e dos edificios modernos da metropole. Antes mesmo das primeiras
visitas, a carta ja funcionava como instrumento de comunicacédo fundamental
na construcéo da imagem da cidade.

No surgimento dos primeiros visitantes da cidade — filhos dos pequenos
agricultores rurais que partiam a cidade — surge outra forma de
comunicacado, além do escrituristico e da oralidade aprendida pelas cartas. O
visual do “paulista” chama a atencdo das mocas e dos rapazes, pois a
indumentaria moderna do terno e da gravata contrastava com as

vestimentas simples do ruricola.

2 INSTANCIA TEORICA

Nosso estudo insere-se nas pesquisas em comunicacgao indissociada das
culturas populares na contemporaneidade, na linha teérica de Canclini
(1982) sobre as formas de comunicac¢éo do popular com o massivo.

Como se sabe, o massivo origina-se no popular apdés a crescente
industrializacdo e urbanizacdo das cidades ap0s a Segunda Guerra, quando
os trabalhadores migrantes do meio rural formam nas metrépole um novo
modo de vida popular. O massivo nao nasce dos meios de comunicacao de
massa, mas das sociedades contemporaneas, segundo Martin-Barbero (1993)
que recomenda nao reduzir o massivo aos midias, pois trata-se de um
principio de compreensdo dos novos comportamentos do popular. Neste
sentido, procuramos perceber que o massivo seriam os valores irradiados
pela cultura urbana, especificamente a paulista. Ao longo dos anos, Sao

Paulo se torna emissor de valores a comunidade rural pesquisada, mas um
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emissor indeterminado, pois para a perspectiva dos sujeitos rurais ndo ha
como apreender a totalidade compreensiva da metrépole, nem mesmo
traduzi-la de forma plena. A traducédo simbdlica que a comunidade rural faz
da metropole, neste caso, estaria fragmentada, por conta da apropriacao
desigual dos bens simbodlicos que é tipico das culturas populares, mas
também em virtude de uma cidade que so6 faz crescer e mudar, tornando-se
sempre uma incognita para os sujeitos estudados.

Por isto, tomamos o que diz lanni (1993, p. 14) a respeito da sociedade
nacional que “esta sendo recoberta, assimilada ou subsumida pela sociedade
global, uma realidade que ainda ndo esta suficientemente reconhecida e
codificada”, salientando que ser desconhecida parece ser caracteristica desta
sociedade global — na qual pertencem os valores urbanos de Sao Paulo. E
isto, como diz o autor, exige desafios empiricos, metodoldgicos, historicos,
tedricos, novos conceitos, outras categorias e diferentes interpretacoes.

Por conta disto, a sugestdao de Jensen; Rosengren (1993) para os
estudos de recepcao parece ser apropriada ndo como cerne de nosso trabalho
— que néo pretende ser um estudo de recepc¢do, mas da comunicacao entre o
massivo e o0 popular — mas como técnica de investigacdo. Os autores
recomendam investigar a proposta do emissor para situar a producdo de
sentidos do receptor face esta proposta. Seguindo esta técnica, podemos
dizer que parece existir um “emissor imaginario” ou desconhecido em sua
totalidade que fornece uma proposta de melhoria de vida da qual o popular
responde como solucao para seus conflitos e tensdes cotidianas.

Momesso (1994), com base em Junger Habermas, fala sobre o homem
comunicativo que se relaciona com instancias de relacao ao alcance de sua

1

atuacao social~enquanto individuo pertencente a uma classe social. O sujeito
se comunica através de instancias relacionais em fun¢do de seu ambiente e

de suas vontades, ou seja, a populacdo rural pesquisada mantém relacfes
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com seus familiares paulistas a partir de formas de comunicagao que estao
ao seu alcance: cartas, visitas (mais na Sao Paulo antiga), telefone e TV (mais
na Sao Paulo moderna).

A partir do estudo de suas relagfes comunicativas, podemos identificar
a identificagdo do popular com os valores deste massivo ou emissor
desconhecido, que é a modernidade paulista. Na tentativa de entender, ao
Menos um pouco, a proposta anunciada por esse emissor, vemos em José de
Souza Martins (2000), uma definicdo de modernidade que sustenta nossa

analise:

“ E 0 andincio do possivel, embora ndo se realize; é a mistificagéo desmistificadora das
grandes possibilidades de mudanca humana e social que o capitalismo inventou, mas
ndo é capaz de realizar; € a imposi¢ao instauradora na consciéncia coletiva de cada
grupo humano de todo o catalogo de concepgoes e alternativas de vida, disponiveis no
mercado globalizado; é o anuncio de coisas possiveis em um mundo possivel, mas que

ndo contém nenhum item, nesse mercado, que diga como conseguir taisrecursos’ .

Os valores da sociedade urbana, especificamente a paulista, engendrados ao longo dos anos
na comunidade rural investigada, representa uma proposta de melhoria de vida na cidade que ndo se
conclui, que ndo se completa, assim como “Sao Paulo e as evidéncias de uma modernidade que era
superficial e apenas aparente e assim continua sendo.” (p.27). Completa o autor sobre a

modernidade:

“E na travessia, na passagem, no inacabado e no inconcluso, no permanente
incompleto, no atravessar sem chegar, que esta presente 0 nosso modo de ser (...). A
modernidade nos chega, pois, pelo seu contrario e estrangeira, como expressao do ver,

€ nao como expressao do ser, do viver e do acontecer.” (p.27).

1 O autor se refere mais ao trabalho dos dirigentes sindicais e define comunicacgo como o trabalho de relacdo
comunicativa destes com instancias sociais. populacdo, politica partidéaria, outras ingtituicbes e a propria
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Enfim, é pelas aparéncias de melhoria de vida que o0s sujeitos
analisados neste estudo se relacionam, comunicativamente, e migram para
Sao Paulo. Esta seria o pensar do urbano como representacao, o que significa
dizer que a cidade real comporta em si outras cidades ao longo da historia,
ou seja, tanto os vestigios arqueoldégicos quanto os sonhos e desejos das
pessoas sobre ela compdem as cidades de uma cidade (Pensavento, 1996).
Como diz a autora, a Sdo Paulo imaginada ndo é menos “real” do que a
realidade objetiva, ndo € uma representacédo livre, mas toma sua identidade

dos dados da realidade objetiva.

Ou sga, “miséria” e “fome” da realidade objetiva se mesclam ironicamente com a “ prosperidade” e a
“rigueza” do imaginario reproduzido nos sentidos da comunidade rural. a partir dos 6culos da absoluta falta de
oportunidades de trabalho e sobrevivéncia, tem-se a imagem do “ paraiso paulista” de um modo de vida popular
nordestino ideal e norte a ser seguido pelas demais geragfes. Uma imaginacdo reprodutora (Chaui, 1995) da
realidade objetiva reprodutora da mesma situac&o social, imaginacdo que se dirige ndo para as coisas em si, mas para
o simbolo que estas coisas representam (Baczko, 1985), no caso, na direcdo do que Sao Paulo representa enquanto

simbolo de melhoria de vida

Percebe-se que ha o dito da aparéncia de progresso e o0 nao dito da
realidade objetiva na cidade, diferente do anunciado no meio rural. Se o
sujeito migra para a metropole a partir da aparéncia no discurso do outro,
quando adentra a vida cotidiana no mundo moderno, se vé numa condi¢cao
social e cultura diferenciada: de patrdo no rural passa a empregado no
urbano e, quando retorna a terra natal em visita aos parentes, a sua situacao
aparente de centro das atencdes no rural oculta a marginalidade ou a
situacao na periferia da cidade.

O imaginario urbano paulista € construido por estes individuos com
base no discurso do outro que escreve ou chega de Sao Paulo, encarnando
sinais de prosperidade (terno, gravata, novas histdrias, presentes, novo jeito
de ser, novo linguajar, remessas de dinheiro pela carta, fotografias do novo

mundo). Este sujeito, que toma o centro das atencdes no meio rural,

instituicdo.
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posiciona a margem os outros individuos que ficam ao redor, desejando ser
como ele ou ter a mesma experiéncia dele no mundo urbano.

As articulacfes tedricas de Jovchelovicht (1995) a respeito de espaco
publico (em Junger Habermas) e “espaco potencial” ajudam este estudo a
perceber que os sinais de prosperidade vistos no outro “paulista”, que esta
no centro das atenc¢des da comunidade rural, relaciona o irreal e o real na
medida em que é do discurso da realidade objetiva que a populacédo rural
pesquisada pauta um “espaco potencial”, o espac¢o dos simbolos, dos mitos e
dos imaginarios. Neste se constroi uma “ilusdo besta que ndo se domina”
(como dizem os proprios interlocutores), pois trata de um imaginario que
possui certa autonomia em relagcdo ao pensamento da populacdo rural, mas

que estéa incondicionalmente atrelado a realidade objetiva.

3 INSTANCIA METODICA

Seguindo as orientacOes de Lopes (1999) sobre pesquisa em
comunicacdo que utiliza um multimétodo de analise, este estudo se apropria
do que diz Meihy (1998) sobre histéria oral de vida, percebendo o discurso do
“paulista” a partir do dito e do nao dito em Orlandi (2000). As defini¢cdes para
o0 imaginario, coletamos da maneira didatica com que Chaui (1995) ensina.
Ou seja, a imagem de Sao Paulo é testemunha da realidade objetiva e,
justamente por isto, a imagem tem poder de presentificar o ausente.

Definimos trés grupos de estudo para a realizagcdo das entrevistas,
planejando a conducao das gravacoes, transcri¢cdo, conferéncia, autorizagcao
para uso das correspondéncias postais, arquivamento e publicacdo (Meihy,
1998).

Os grupos de estudo sdo: os migrantes de retorno, com idade acima dos

55 anos; os individuos resistentes a migracdo, com idade minima de 55 anos;

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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e 0s jovens rurais com idade entre 15 a 25 anos, estudantes de uma escola

publica do municipio de Buique, Pernambuco.

4 INSTANCIA TECNICA E OPERACIONAL

Utilizamos na instancia técnica e operacional, entrevistas semi-estruturadas, com uso do diario de campo,
mapeando posteriormente, o discurso dos sujeitos entrevistados a partir de temas emergentes na entrevista e de temas
selecionados a partir dos objetivos da pesquisa, definidos pela leitura realizada sobre o assunto e guiados por nossas

indagacdes. Esses temas comp8em o programa de entrevistas.

O Paraos migrantesderetorno: origem da motivacdo, grau de vontade, grau de vontade nos jovens de hoje,
representacdo de Sdo Paulo, o contelido das cartas e a influéncia ssimbdlica do outro;

Q Para os jovens do contexto popular rural: origem do conhecimento sobre Sdo Paulo, preferéncias
pessoais de comunicagdo, preferéncias pessoais pelos valores paulistas, representacdo da cidade,
comunicacdo interpessoa e influéncia simbdlica do outro:

Q Para os que resistiram a migracdo: amigos migrantes, relacdo de parentesco, noticias no rural,

comentérios, vontade de migrar, influéncia simbdlica do outro e representacao.

Utilizamos Spink (1995) para auxiliar naforma de manipulacdo dos dados: (a) transcricdo da entrevista; (b)
escuta do material gravado com a leitura do material transcrito; (C) retomar os objetivos da pesquisa e definir o
objeto da representacdo, mapeando as representacfes a partir do programa de entrevistas, levando em conta,
também, os temas emergentes nas entrevistas; (d) construcdo de mapas que transcrevem as entrevistas; (€)
transportar as associacdes para um gréfico, pontuando as relagdes numa andlise interna e, posteriormente, numa
andlise com o marco teorico.

E Richardson (1999), para a composi¢éo descritiva do estudo: (1) area de execugéo da pesquisa — zona
rural do municipio de Buique, distante 285 km da capital Recife; (2) populagéo da pesquisa — familiasrurais, paise
filhos de agricultores que tiveram parentes que migraram para a cidade de Sdo Paulo; (3) tipo da amostra e
determinacao de seu tamanho — amostragem por quotas em um nimero de cinco familias; (4) forma de selegao
dos sujeitos da pesquisa — grupos de idosos, com mais de 55 anos, que nunca migraram ou gue tiveram uma
experiéncia apenas de ir para a Paulicéia, que possuam ou hao cartas de parentes e sgjam o destinatario das cartas.
Grupos de jovens de, no maximo 25 anos, que nunca migraram ou que ja migraram para S&0 Paulo, mas estdo de

volta.

5 A COMUNICACAO SOB DAS DUAS METROPOLES: A ANTIGA E A MODERNA

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacéo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

A i1magem de Sao Paulo edificada pelas instancias de relacéo
comunicativas ao alcance dos sujeitos rurais é dividida pelos migrantes de
retorno em duas fases: a Sdo Paulo antiga da prosperidade e a Sao Paulo

moderna da “decadéncia” desta prosperidade:

3

“Pra mim S4o Paulo é uma cidade com duas fases distintas.” Na época que eu fui foi

uma maravilha, mas agora pelo que eu vejo pela televisdo tudo em Sdo Paulo é uma

desgraca (...). SO se vé roubo, criminalidade (...). Na época que eu fui, Sdo Paulo era

um canteiro de obras. Tinha muita oferta de emprego.” (Nadilson Almeida, 58 anos).

Sobre a Sao Paulo da prosperidade, falam os migrantes de retorno e os
individuos gque resistiram a migracao em massa naquela época, mas também
sobre a Sdo Paulo moderna, além do relato dos jovens rurais de hoje, had o
comentario dos idosos. Para Sao Paulo antiga, convergem noticias de um
imaginario de riqueza e prosperidade que, no caso da populacdo estudada,
parece ter sido o fundamental motivo da emigracdo do Estado nos anos de
1960 e 1970, diferentemente da idéia estabelecida ao longo dos anos de um
éxodo rural nordestino em virtude da seca ou da miséria no campo. Vide os
relatos dos migrantes de retorno e suas afirmativas de que se migrava pela
prosperidade, pela novidade que a Paulicéia representava. Com base em suas
formas de comunicacdo que tornavam cognoscivel a Paulicéia, migrava-se
pelo costume de mandar os filhos para a metropole, de ter uma vida melhor
longe do trabalho na roca, migrava-se por causa do outro “paulista” que

voltava “bonito e luxuoso” de Sdo Paulo:

“ Agui 0 camarada num se tinha como esperar mais nada, ele num tinha nem nocéo de

futuro! Sdo Paulo era o presente (...)! Era pelo gue aparecesse (...). Nao se fazia

2 Deste ponto em diante, s30 nossos os grifos realizados nos relatos dos entrevistados. Na estrutura de organizacio
do texto, opta-se pela consideracdo de cada entrevista na sua verticalidade, esgotando-se cada representacdo por
entrevistado.
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previsio do que ia acontecer, era o gue der e vier (...). Era pela prosperidade por que

eranovidade.” (Simplicio da Silva).

“ Conhecimento de Sdo Paulo, a primeira vez que eu fui eu hum conhecia nada, né? Eu fui pra aventurar
(...). Meu irmdo ja tava |4, entdo eu disse eu vou, quem sabe a coisa num melhora mais (...). Foi mais a

né?” (Joaquim Meréncio).

“ As primeiras pessoas a andar para |a voltaram para aqui bem, e a gente comecou a

vigjar para la (...). Era um parente, um irmdo ou um tio que chamava e assim foi.”

(Vadeci Domingos).

“Eu queria conhecer Sio Paulo por qué todo mundo tem esse desejo de ir pra Sdo Paulo, né? (...). Eu
€ra novo e queria conhecer coisas novas (...). Fui s pra ver como é que é, né?” (Nadilson Almeida).

“ Eu tinha vontade de sair daquela vida de roca. Eu tinha vontade, vontade, vontade.

Via 0s amigo gue iam embora e, com um certo tempo eles vinham tudo bem arrumado,

falava melhor (...). Ai aquilo me dava a vontade de conhecer, saber como era...”

(Agenor da Silva).

E entre os individuos resistentes a migracdo, as mocas migravam atras
de um bom partido para casamento, os rapazes no sonho de “enricar”, “ficar

numa boa” e conseguir mais oportunidades de melhorar de vida:

Paulo, ai ja se achava que todo mundo ia. Tinha que enricar, ficar
numa boa, né? Ficava dificil da gente ter noticia ai a gente achava
que tudo era verdade, mas as vezes nem tudo era verdade, né? A
gente ndo via, ndo tinha como vé, televisdo ndo havia (...). 1sso era o
sonho dos jovens de ir pra Sdo Paulo (...). As mocgas, as mulheres a

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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muitos nordestinos, mais oportunidades...” (lolanda, 62 anos).

“Estou me sentindo muito feliz em todo a minha vida como agora. Arrumei um homem que estad me
fazendo muito feliz. J& comprou de tudo e entdo, amanha, eu vou morar com ele. E pode se arrumar que
guando eu sair de férias vou |he buscar (...). Entdo quero ficar junta, ser feliz ao lado do homem que
amo, da mée que eu amo e do filho que adoro.” (Carta de Doriana Almeida, do dia 8/8/1991).

Da comunicacao visual emanavam os sinais de prosperidade, que
compunham o discurso do “paulista” nas cartas e encarnado no
comportamento, na oralidade e na vestimenta dos sujeitos. Por estes sinais,
a populacao rural investigada construia a imagem da Paulicéia, tanto hoje
quanto ontem. Na oralidade, na medida em que os migrantes que retornavam

em visita, contavam histdrias de um lugar que havia fartura até de agua:

“Um lugar bom pra ver as coisas, a gente vé limpo, as condic¢des de roupa boa, comer

bem (...). L& tudo era diferente e mais melhor. Era 0 gue mais atraia em Sdo Paulo.”

(Vadeci Domingos).

“Naguela época tinha muitas placas, precisa-se de trabalho, precisa-se de trabalho,
entdo isso me chamou a atencéo (...). Correspondeu aquilo gue o povo falava.
Diziam: Olhavai prala que o povo trabalha! (...)” (Nadilson Almeida).

“S4o Paulo era o coracdo do Brasil, diziam (...). Uma terra gue
ninguém planta e vivia carregada de chuva (...)! E chovia direto(...)!”
(Simplicio da Silva).

Mas um “coracdo” desconhecido, sempre incompreensivel em sua
totalidade por parte dos sentidos da populacao rural estudada. Algo estranho

e estrangeiro. Por isto, Sdo Paulo era uma “novidade de vida’:

mundo, comparado até com uma espécie de estrangeiro! (...). Uma
terra nova, onde se vé muita coisa (...). A comida era diferente, as
coisa era mais barata, a vidazinha popular, um regime nordestino de
se viver...” (Simplicio da Silva).

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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Esse discurso do “paulista” transbordava nas cartas, situando-se na
oralidade, no comportamento e na indumentaria dos individuos. As
correspondéncias com a noticia da “terra nova” eram distribuidas pelos
grupos de vizinhanca e compadrio ou entregues pelos proprios “paulistas”

em visita:

“Era na carta e a carta mermo num dizia tudo. Eles num sabiam ler, nem escrever, e
por ai ficavam sem comunicagdo, como tavam vivendo. O meio de noticia era o
correio ou guando um ia ou outro voltava, trazendo carta. E nos sitio carta era dificil
de chegar. Era mais quando vinha uma pessoa. S6 quem morava na cidade (rural)
era que recebia carta nas casa do povo na cidade e a cada oito dias, dias de feira, 0
pessoal entregava. Ou do contrario s6 quando vinha uma pessoa de Sao Paulo
trazendo noticia. Ai num tinha distancia, podia ser uma légua, duas, trés, o
importante era que se conhecesse a pessoa. A turma nunca deixava de mandar
dinheiro pelas carta que os outro levava, como hoje mermo (...). Quase todo mundo
nareqido era cumpade. Ai diziiam: O filho de cumpade cicrano chegou, é mais eleia
chegar mermo, ja tinha me avisado, ele escreveu dizendo gue ia chegar...” (Agenor
da Silva).

ir 1a e trazer as carta para 0 povo da regido. Sobre carta nunca teve dificuldade de chegar, ndo.”
(Joaquim Meréncio).

Pelas correspondéncias, as fotografias da urbanidade da metropole
construia a idéia do “novo mundo” nos sentidos da populacido rural
pesquisada, seduzindo os sujeitos do meio rural.

“ Era isso gue atraia mais a gente. Aqueles prédio muito alto também chamava muito a atencdo, a turma
batia foto e mandava pra familia, tirava foto das ruas, dos prédio e mandava. Ai era isso que

incentivava mais o0 povo, né? Ficavam dizendo: queria ir embora pra |4 (...) isso € que € lugar bonito,
né? Aquilo |4 é uma diferenca total” . (Vadeci Domingos).

“ Mandava foto, quem ficava por aqui tinha saudade e vontade de conhecer também,

guando num era por carta era por telegrama. A vontade de ir veio das cartas, das

histéria gue o povo gue vivia |4, a parentela. Quem morava |4 e a parente ficava aqui,

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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entdo se comunicava por carta (...). O pessoal dizia que queria ter conhecimento dessa

cidade que tem um bem de vida melhor e com isso tinha a comunicacgéo dos que estéo

|4 com saudade, dos que ficaram (...). Ai o nortista dizia vamo-que-vamo! (...). De |4
pra ca me comunicava com minha familia por carta e foi pela carta que fui tomando

gosto etal...” (Simplicio da Silva).

Mandar dinheiro pelas cartas, em espécie ou em comprovante de
depdsito, também estabelecia um sentido a populacgéo rural de “poder”, pois

era o dinheiro do remédio, da alimentacédo, de algumas dividas:

“Primeiro, este dinheiro foi da outra vez que ele veio. Mande falar se ele entregou (...). Zezinho veio, eu
estava de férias. Mandei 5 mil (cruzeiros) por ele, recebeu. Eu mandel 5 e a Severino mando 5.” (Carta
de Doriana Almeida, do dia 16/12/1982).

‘““*Tudo bem a senhora estéa certa, nas eu achava nel hor nés trés aqui,
mas a senhora acha nel hor |4 [em Buique], ndo posso fazer nada, sé que
o que eu fazia fico fazendo a nesna coisa: o0 que eu puder nandar eu
mando (...). Vai 400 cruzados (...). Um beijo de sua filha que néo
esquece.’’ (Cartade Doriana Almeida, do dia 9/1/1990).

“ Sai de férias dia 6, mas ndo da pra mimir |& [para Buique] que as férias do Josenildo foi no dia 26 e
vai comecar dia 13. Ele ta indo bem na escola. S0 se eu voltar de férias ou a firma mandar embora. Se
nao mandar, para o ano eu vou (...). Nao fique preocupada pois ta tudo bem. Vai 70 mil.” (Carta de
Doriana Almeida, do dia 9/7/1992).

Os sinais de prosperidade estavam no préprio motivo de escrever uma carta. Parece que muitos so
escreviam quando estavam “ bem de vida” . 1sso denota a cultura de aparéncias que envolvia as cartas. Era necessario
perpetuar aimagem de prosperidade de S8o Paulo para que os migrantes que retornavam em visita pudessem manter
status no meio rural de centro das atencdes, mesmo que, em S0 Paulo, sua condicdo de vida, a margem e na

periferia, fosse precaria

“ S0 dava noticia se tivesse numa situacao financeira boa, né? SO queria vir passear no
Nordeste quando tivesse numa situacdo boa. Se ndo, nem noticia dava.” (lolanda).

“[Pergunta feita a José Carboreto]: E o que o senhor escrevia em Sao Paulo?
“Agora ai era contando a vida (...). Inclusive uma vez eu escrevi uma carta aqui contando minha vida

por causa do dinheiro da pensdo. E o dinheiro num dava pra pagar nada, ela me botou da pensdo pra
fora e fui morar mais Eurico. Quando chegou 14, Eurico disse: Olha, cama num tem! E nem coberta.

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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Tem aqui algumas coisa de jornal, da pra tu quebrar o galho? Eu disse: da (...)! Eu me passei bem uma
semana dormindo no jornal. E tava naquela vida boa em Sao Paulo...!” (José Carboreto).

“S0 ir e voltar pra casa de condugdo, de 6nibus, essas coisa, aquilo ja era um divertimento. Quando
chega a hora de fazer ficha numa firma, por pequeno gue fosse 0 nome, se achava grande. Se dizia: eu

aqui ta melhorando...!” (Simplicio da Silva).

Encarnado no comportamento e na vestimenta do individuo que
chegava em visita de Sao Paulo, os sinais de prosperidade da metrépole
completa o discurso do “paulista”, um mero agente de interpretacdo da
modernidade da metrépole. No depoimento do senhor Agenor percebe-se o
ritual que posicionava o “paulista” como centro das atencdes no meio rural,
pois havia o momento de contar histérias sobre aquele “novo mundo”,
entregar cartas, presentes e se exibir com roupas novas e modernas para a

populacéo rural, a margem, ao redor daquele individuo “moderno” no centro.

“Quando foi a noite, tinha umas 20 pessoas |la em casa, pra pegar carta, por que eu
trazia uma mala cheia de carta, pra tudo o que era conhecido da regido. Num
mandava somente por mim, ndo, qualquer um que chegasse por aqueles sitio trazia as
malas cheia de carta. E presente pra um, pra outro (...). Camisa, dinheiro, objetos (...).
As vezes vocé trazia uma mala cheinha de presente pros outro. Quando a gente
chegava a casa enchia de gente pra conversar e saber das familia.” (Agenor da Silva).

“..tinha muita gente que queria saber informacdo pra migrar também. Tinha muita gente (...). Pra
poder ir prala também, né?" (Nadilson Almeida).

“A primeira pergunta era se tava bom de servico e a resposta era de que tava bom e ai ia levando os
outro, incentivando. As carta falava do camarada buscando o irmao, avisando pra o pai que tava muito
bem, que tinha uma casinha (...). Era umas carta muito grande, chegava uma carta e a gente pagava
[na cidade] pra uma pessoa ler.” (Simplicio da Silva).

O “paulista” influencia, sobremaneira, a vontade e a decisdo por migrar
para Sao Paulo, pois os sujeitos do meio rural percebiam a possibilidade de
incluséo social nas aparéncias ou na ilusdo de melhoria de vida, uma inclusao
no que o “paulista” representava enquanto centro das atenc¢des (o dito no
discurso), mas ndo enquanto marginalizado na periferia da Paulicéia (o ndo

dito do discurso):

1 Trabalho apresentado no NPO9 — Nucleo de Pesquisa Comunicacédo Cientifica e Ambiental, XXV Congresso
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“E ilusfo. llusio. Vocé sabe que quando uma pessoa € iludida com uma coisa ela sb acredita vendo,
né? (...). llusdo de ficar bem, de arrumar alguma coisa (...). Agora fica com ilusdo besta desde
pequeno, por que ele so tira a davida quando vai.” (Simplicio da Silva).

A ilusdo de melhoria de vida na metr opole caminha indissociada da realidade

objetivadorural que“nao avanga”:

ilusdo leva a vida pra frente, no meu modo de pensar. E eu acho que todos nés pensa. E ilusdo a gente
num domina mermo, né?” (Joaquim Meréncio).

llusdo de pertencer a um status social diferenciado da sociedade rural:

“Vaidade com ilusdo, € a merma coisa. Por gue se eu tenho vaidade, eu vou pra So
Paulo com vaidade (...). S8o Paulo € um engano. Qualguer um gue for pra la ele se
engana, pensa que vai la melhorar a situacdo quando chega la € a merma coisa.
Ficar pior. Por que aqui ainda tem casa pra morar e la num tem, fica no meio da
rua.” (Jose Carboreto).

“E uma grande ilusio S50 Paulo. S&o Paulo ja d4 pra quem j& édel&. O povo vai
pra Sao Paulo, passa dois, trés anos, quatr o, guando vem de |4 hoje s6 vem mermo
com aroupa do corpo euma ‘muda’ (deroupa) pravestir. Num vejoriqueza. E
ainda vem pro mermo lugar.” (Nilza).

“E mais ilusio. Hoje é mais ilusdo. T4 cego procurando onde ndo tem mais. O pessoa

Ent&o é isso: ilusdo. Ndo se tem a vitéria que tinha antes, ndo. Quem vai prala so vai bater cara mermo.
Agora acho gue hoje td indo mais gente pra S80 Paulo. Antes ia somente aguela familia, se localizava.
Aqui guando da épocaia um, dois (...). Mas agora aqui tem semana que vai Cinco a seis pessoas. Os que

pra Sdo Paulo.” (Nadilson Almeida).

A inclusdo social através do simbolo que Sao Paulo representa enquanto
prosperidade de vida foi a heranca que osjovens do contexto rural do passado deixaram

para osjovens da atualidade. M esmo de posse de outrasinstancias de relagéo
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comunicativa, como o telefoneea TV, osjovens de hoje desgjam migrar para Sao Paulo, na

ilusdo de “ficar bem”:

“Hoje nao é mais. Até o nome diminuiu. Aquele conhecimento que se dizia: Vamo conhecer Sio Paulo, e
tal (...). Aqui acabou-se. Esse nome de S0 Paulo como o coracdo do Brasil ficou meio atrapalhado, por
que tudo téd moderno hoje.” (Simplicio da Silva).

“Acho gue hoje t4 indo pouco por gue a mdo-de-obra em S0 Paulo encurtou muito. (...). O que
acontece € gue tem uma parte em S8o Paulo de estudo, de progresso, de futuro hoje gue ta melhor, mas

(Nadilson Almeida).

O imaginario de Sao Paulo é reflexo da realidade objetiva da migracao
e Sao Paulo se estabelece como o lugar de recorréncia da populacdo da vila
rural pesquisada, da mesma forma que 0s jovens recorrem ao imaginario

instituido da metroépole para justificar o seu dito com base em um “ja dito’:

“ se um faz uma coisa boa, diz que vai pra S&o Paulo por gue vou trabalhar, se outro
faz uma coisa ruim aqui corre pra Sdo Paulo. Tudo o que fazem aqui, de bom ou de
ruim, corre para Sdo Paulo.” (lolanda).

E2

O discurso “paulista” da Paulicéia da prosperidade entra em “declinio
na medida em que os sinais de prosperidade vistos na realidade objetiva,
também, se desestabilizam. Acostumados a verem pessoas migrarem para
nunca mais voltarem ou retornando em visita com aparéncia de melhoria de
vida, pessoas da comunidade rural como a senhora Nilza acha que Sdo Paulo

ja deu o que tinha que dar:

“ E uma grande ilusio Sio Paulo. SAo Paulo j& d& pra quem ja é de |4. O povo vai pra Sio Paulo, passa
dais, trés anos, quatro, quando vem de |4 hoje s6 vem mermo com a roupa do corpo e uma “muda’” (de
roupa) pra vestir. Num vejo riqueza. E ainda vem pro mermo lugar. (...). Pra mim num significa nada

Paulo, trés no Nordeste e assim levam a vida assim, prala epra cad.” (Nilza).

Mesmo com todos estes sinais, 0s jovens da atualidade ainda sonham
com o “el dorado brasileiro”, na medida em que a cidade proporciona status

entre os amigos da comunidade. Sempre influenciados por aqueles que ja
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estdo na metropole, os jovens reafirmam o “ja dito” de geracles
antecessoras. Alguns, como a jovem Claudia, sentem-se predestinados a

migrar para a cidade grande:

“Muitos ndo tém vontade de ir. Mas muitos dos meus colegas, primos e primas,
guando deram vontade ja estavam la. E logo no comego me falavam que era dificil,
mas agora nao (...). Mas com tudo isso (o desemprego e a violéncia) eu ainda vou
(...). Eu sempretive vontade de ir em S0 Paulo. Nasci com essa vontade e vou ir se
Deus quiser. A gente quando nasce e vai crescendo, ja sente vontade de alguma
coisa. Toda a vida tenho um sonho. Sel que n&o vou realizar, mas eu tenho vontade
deir pra So Paulo e ser reporter. Sei que eu ndo vou ser, mas tenho essa vontade
(...). Sempre telefono e mando cartas também (...). Algumas pessoas por telefone,
outras eu me comunico por cartas. Por que algumas pessoas (em Sao Paulo) tem
telefone e outras néo.” (Claudia).

coisas bonitas gue tem em Sdo Paulo também.” (Adrielle).
As noticias via instancias de relacdo comunicativa regulam a imagem

da metropole e alguns jovens serviam de leitores de cartas para seus pais e

avos iletrados:

“ Quando as noticias ndo sdo tédo boas, se dizz. mas rapaz la tA muito ruim, muito desemprego (...). Ai a
gente fica um pouco assustado de sair daqui e ir pra |4, com medo do desemprego (...). Quando se fala
gue la é muito bom, tem emprego, a gente tem a ansiedade de poder conhecer (...). SAo Paulo é uma
grande metropole, onde vocé esta desempregado e pode arriscar ir para |4, trabalhar e voltar algum dia
com alguma coisa.” (Jobson).

Geralmente as cartas eram escritas pra minha avo e sempre guem lia e escrevia pra €la era eu.
(Jaqueline).

“Minhas primas sempre escreviam pra mim me chamando pra ir para |4, depois falei com ela por

% Ao que parece, é comum os jovens de alguns anos para c& servirem como leitores e escritores das cartas para seus
pais e avis que ndo acesso ao estudo no passado da mesma forma como possuem os jovens de hoje.
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no passado. Continuam funcionando como mensageiro das cartas dos outros
e de mensageiro da modernidade paulista e seus valores simbdlicos que
pautam o imaginario da Paulicéia. Os “paulistas” sao diferentes, mais
espertos, com um jeitinho engracado que chama a atencao. Quando se sabe
da chegada dos “paulistas” nas vilas rurais — em geral no periodo junino e

natalino — muitos moradores ficam ansiosos a espera das noticias que estes
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Os “paulistas” hoje continuam como centro das atenc¢des, assim como

trazem e deles enquanto noticia:

6

estabel ece aimagem referente a Sdo Paulo através do discurso de seus familiares “ paulistas’ . No espaco publico da

“ E totalmente diferente do Norte, do pessoal daqui do Pernambuco. Voltam diferente.
Eles chegam diferente a voz, acho que |4 pegam um sotaque, chegam com a voz
totalmente diferente.” (Claudia).

“Se vestem melhor, mais bem (...). Quando sai daqui volta mais ‘cabeca’, como na giria mais
‘desenrolado’, quando véo pra |4 se passam uma dificuldade ja voltam com uma certa experiéncia, ja
amadureceu (...) € 0 que acontece € isso. Tenho vontade de ir para ter novas experiéncias.” (Jagueline).

“E eles chegam uma pessoa mais diferente, o modo de se vestir diferente, a voz,
girias (...), engracadinho, né? Tudo maluco.” (Daiana).

“ As pessoas daqui ficam muito ansiosas nessa época esperando a chegada deles. Sempre quando se ta

festa quando chega alguém de Sao Paulo, por gue passa muito tempo para vocé ver e guando tem uma
oportunidade vocé num deixa passar ndo. E bom estar perto conversando com essas pessoas (...).
Quando €eles voltam eles passam muito tempo pra vim (...). S3o muito diferentes por que o pessoal de la
asroupas deles sdo muito estranhas, aquelas roupa folgada, muito estranho (...). Eu gosto. Acho bonito.
O pessoal dagui ja num sdo muito néo (...). O pessoal de Sdo Paulo sio mais educados, tem muitas
pessoas educadas em S0 Paulo (...). So pessoasboas (...) eisso atrai prair prala.” (Adrielle).

“Ficam. Eicam a espera deles gue vém a passeio, trazem noticias de como €14, isso
tudo (...). Ah, conversava como era |3, diziam ah |a € muito bom (...). Sempre se
comenta pel os sitios, sempre as meninas ficam ah, tem um paulistinha por ali (...)!
Ah, sfo diferentes. Pela maneira de se vestir, modo defalar, né, asgirias (...). As
vezes, eles sdo diferentes porgue eles vém mais diferentes, mais orqulhosos(...). As
coisas dagui ndo interessam muito a eles. As coisas muito daqui, sabe?” (Jaqueline).

CONSIDERACOES FINAIS

A relacBo comunicativa dos jovens do contexto rural estudado, tanto ontem quanto hoje, organiza e
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vila rural pesquisada, a producdo de sentidos que gera a imagem da metropole se ingtitui enquanto simbolo de
melhoria de vida num outro nivel de espaco, o espaco potencial, que permite a construcdo de uma “ ilusdo besta que
ndo se domina e que existe desde pegueno” , ou sgja, uma imagem estrangeira que exerce uma forca de atragéo — por
isso ndo se domina — e que parece ser fomentada ao longo de geragdes sucessivas nas familias do contexto rural
investigado. O espago potencial, portanto, é testemunha do real visualizado no espaco publico local e se presentifica
pelamemodria histérica e cultural dos sujeitos pesquisados nalocalidade.

Parece que, no caso estudado, o éxodo rural foi provocado muito mais por uma atracdo de melhoria de vida
do que de sobrevivéncia em virtude das secas, isso por que 0 imaginario urbano de Sao Paulo parece funcionar
diferente de acordo com cada regido e em fungdo da miséria existente. Mas em ambos 0s casos, a riqueza da
metrépole sempre se presentifica como testemunha da falta de oportunidades locais.

As formas de comunicac8o deste sujeito comunicativo que age para obter informacfes sobre S&o Paulo,
configuram-se como a resposta que esses sujeitos fornecem aos seus conflitos e tensdes, em suas determinadas
épocas historicas e culturais. As formas de comunicagdo ndo mudam, no caso estudado, mas surgem outras em
virtude do crescimento tecnolégico, muito mais competente gque as politicas publicas nessas localidades com fins de
desenvolvimento integral e sustentédvel. A comunicacdo serve para 0 conhecimento do valor que a cidade
proporciona aos nordestinos, perpetuando oe imaginario urbano de riqueza ou “ desestabilizando-0”, talvez,

momentaneamente.
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